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RESUMO

Este trabalho tem como objetivo a produgédo de um canal multiplataforma voltado para
temas ligados ao futebol com pouco espago na imprensa tradicional. O canal busca
trazer um diferencial em relagéo aqueles que ja existem, mas também se integrar com
quem esta ligado a esses outros canais. Trata-se, na verdade, da ampliagao do projeto
“Tem Bola na Tuba” com a producado de uma série de dois documentarios sobre a
quarta divisdo do futebol brasileiro. Na parte tedrica, foram consultadas obras de
alguns dos principais autores que tratam dos temas vinculados ao conteudo, tais
como: COELHO, 2003; FERRARI, 2006; TRAQUINA, 2008. Para produgédo do
conteudo, os dados foram obtidos em pesquisa bibliografica e entevistas com pessoas
ligadas a imprensa alternativa. O resultado foi um trabalho marcado pela simplicidade,
irreveréncia e emocao contidas em textos e falas, sempre de facil compreensao que
sao elementos comuns na imprensa esportiva.

PALAVRAS-CHAVE: Multiplataforma; Futebol; jornalismo esportivo.



ABSTRACT

This work aims to produce a multiplatform channel focused on themes with little space
in the media related to football. The channel seeks to bring a differential in relation to
those that already exist, but also to integrate with who is connected to these other
channels. This is, in fact, the extension of a project already existing some years ago
and already used in previous periods of the course. In the theoretical part, the works
of some of the main authors dealing with themes related to content were consulted,
such as: COELHO, 2003; FERRARI, 2006; TRAQUINA, 2008. For the production of
the content, the data were obtained in research on the Internet and contacts with
people linked to the alternative media. The result was a work marked by simplicity,
irreverence and emotion contained in texts and speeches, always easy to understand.
These are common elements in sports media, but applied in an unprecedented way. It
has also been concluded that the subjects discussed are a taboo to be broken in the
academic world.

KEYWORDS: Multiplatform; Football; Alternative media.
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1 INTRODUGAO

O presente trabalho consiste no desenvolvimento do Tem Bola na Tuba, um
canal multimidia e multiplataforma voltado para temas ligados ao futebol profissional
com pouco ou nenhum espac¢o na midia de forma geral. Nao ha duvidas de que o
futebol é o esporte mais popular do mundo. Segundo o site Top 10+, é a modalidade
oficial da maior parte dos paises de quase todos os continentes, sendo praticado por
aproximadamente 3 bilhdes de pessoas, quase metade da populagdo mundial. Todos
0s anos, varios campeonatos mobilizam milhdes de pessoas ao redor do planeta,
como a Taga Libertadores da América e a Liga dos Campedes da Europa. E também
pelo Brasil, o tdo chamado “pais do futebol”. Temos os campeonatos estaduais, o
Brasileiro e a Copa do Brasil. Nos dias atuais, mais do que os estadios e canais de
radio e televisdo, esses eventos ganham as redes sociais. Sdo muitas fotos, videos,
memes e hashtags, principalmente nas partidas finais. E ndo se pode esquecer do
maior de todos esses acontecimentos: a Copa do Mundo. A cada quatro anos, o
Mundial produz histérias impressionantes dentro e fora de campo, sendo capaz de
emocionar até mesmo quem nao gosta de futebol ou ndo costuma acompanha-lo.
Novamente, o Brasil merece destaque. Além da sele¢ao que € a maior vencedora da
histéria do torneio e mostrou ao mundo o talento de atletas como Pelé, Romario e
Ronaldo, as cores verde e amarela tomam conta das ruas e pragas, e muitos
estabelecimentos comerciais sdo adornados com bandeiras.

Porém, nem sé desses temas vive o futebol. A Copa do Mundo tem suas
eliminatérias, e delas n&o participam apenas selegbes como Brasil, Franca e
Alemanha ou mesmo Marrocos, Panama e Islandia. Nas primeiras fases, iniciadas um
ano apos o torneio anterior, estdo selegcdes de paises pouco conhecidos, como
Vanuatu, Anguila e Republica Centro-Africana. O mesmo vale para as competi¢cdes
brasileiras. Existe o0 Campeonato Brasileiro, mas ele nao é s6é aquela disputa entre
times como Corinthians, Palmeiras e Flamengo. Nos ultimos niveis, estao times como
Juazeirense, Cuiaba e Operario de Ponta Grossa. Existem os estaduais. Entretanto,
mesmo aqueles disputados pelos clubes mais expressivos contam com equipes
menos conhecidas e comentadas, como Novorizontino, Cabofriense, Uberlandia e
Avenida. E é por meio desses torneios que elas obtém a maioria das vagas na Série

D, quarta e ultima divisdo do Brasileiro, e também na Copa do Brasil.



O futebol alternativo ndo € por si s6 um tema novo na midia. Ha revistas como
a Placar, programas de televisdo como o “E Gol!!!”, do SporTV; sites como a Trivela,
blogs, paginas em redes sociais e canais de videos na internet que falam sobre a
Série D, os menores estaduais, as primeiras fases das eliminatérias do Mundial e
outros assuntos com alguma frequéncia. Porém, esses mesmos veiculos quase
sempre ddao maior atengdo a temas mais conhecidos, entre jogadores, equipes e
competicoes.

O site Trivela, com perfis nas principais redes sociais (Twitter, Facebook,
Instagram) e um canal no YouTube, por vezes, traz conteudo sobre divisdes inferiores
dos campeonatos nacionais da Europa e também sobre as menores ligas e selegbes
do continente, bem como sobre as Séries C e D do Brasileiro. Mas a maioria das
mateérias e artigos é dedicada as principais competicdes e equipes, como 0s grandes
clubes da Espanha, Italia e Francga, e também a Copa do Brasil e a primeira divisao
nacional. Assim, o slogan “Futebol além do 6bvio” acaba passando a mensagem de
que a Trivela busca romper com os padrées de formagao do texto noticioso, ndo se
limitando apenas a apresentar, descrever e detalhar os fatos. La, € comum ver titulos
com artigos e adjetivos e paragrafos iniciais que ndo seguem a regra do “quem, o qué,
como, onde, quando e por qué”. O grande objetivo € mostrar ao leitor que o futebol é
mais do que apenas um esporte, € algo que mexe com a emogao de muitas pessoas
em todo o mundo. Todas essas observagdes sao baseadas em pesquisa empirica.

O canal de televisao fechada SporTV, pertencente ao Grupo Globo, tem o
programa “E Gol!!!”. Exibido de segunda a sexta-feira, ao meio-dia, traz com certa
frequéncia informacdes sobre jogos alternativos, como os do campeonato da Ucrania
e das selecdes de San Marino e Micronésia. Ainda assim, tem seu foco principal em
temas mais conhecidos, como a Série A brasileira e gols do Real Madrid e Barcelona.

Ja a revista virtual Série Z, que mantém uma conta no Twitter, é totalmente
voltada para o futebol alternativo. Entre os temas tratados, estdo clubes estreantes
nas divisbes principais de ligas nacionais europeias e niveis inferiores de
campeonatos estaduais no Brasil. O veiculo ainda traz, anualmente, o guia completo
da quarta divisao brasileira, com informacdes sobre cada clube na disputa, tabela e
dados curiosos.

Entretanto, nao se pode afirmar que a Série Z preenche por completo a lacuna
deixada na midia esportiva pelo tema do futebol alternativo. A revista digital ndo tem

grande alcance fora da internet, sendo divulgada sobretudo por seus seguidores em



redes sociais. Além disso, o veiculo muitas vezes n&o realiza uma delimitagao rigorosa
de seus temas. Esse é um dos diferenciais que o canal Tem Bola na Tuba busca trazer,
além de aliar os temas futebolisticos a conhecimentos gerais, como geografia, musica
e literatura, e ainda produzir documentarios em audio, trabalhando em conjunto com
0s outros veiculos alternativos sobre futebol.

Sera um canal multiplataforma, o que significa que atuara no meio digital e
podera ser acessado em mais de uma plataforma e em mais de um dispositivo. A
escolha desse modelo de projeto se deu para que fosse possivel aproveitar técnicas
de producao textual e audiovisual, as quais sao determinantes na construgao de um
empreendimento no meio jornalistico multimidia, um canal com uma abordagem
inédita dentro de um segmento.

O objetivo geral é:

e Produzir um canal de comunicag¢ao, multiplataforma, sobre temas
alternativos relacionados ao futebol, trazendo assim uma inovacgao na
midia esportiva.

As metas especificas sao:

e Trazer discussdes teoricas a respeito dos temas abordados, como o
papel do jornalismo na sociedade e a historia da midia esportiva e da
digital.

e Trabalhar em técnicas de producgao de textos e conteudo audiovisual
para blogs e redes sociais.

e Aplicar conhecimentos sobre edicdo de programas em audio.

e Pesquisar dados histéricos e/ou curiosos sobre as equipes e

competicdes que estardao em pauta.

Todos os anos, clubes e sele¢des de futebol menos conhecidos participam de
campeonatos profissionais, e muitos deles chegam a enfrentar aqueles de maior
expressao, como acontece na Copa do Brasil e nos campeonatos estaduais. Essas
equipes podem ser parte da cultura de um pais, regido, Estado ou cidade, bem como
de uma instituigdo ou grupo social. Mesmo um jogo decisivo da segunda diviséo de
um torneio regional pode ser capaz de mobilizar uma multiddo. Ainda assim, & muito
comum que tais temas dividam espaco na midia com aqueles de importancia nacional

ou mundial. Também no meio académico, ha muitos trabalhos e pesquisas que tratam



de futebol, mas sera praticamente infrutifera uma busca por algo que esteja centrado
em conteudo alternativo. Ao serem pesquisadas no Google Académico, as palavras
“futebol alternativo” estardo dispersas, inseridas em frases diferentes. E possivel
coloca-las entre aspas na caixa de pesquisa para evitar isso. Na primeira pagina
encontramos o TCC do jornalista Felipe Augusto, que serviu de base para a criagao
da revista Série Z, e nada mais com “futebol alternativo” no titulo. Esse é o grande
tabu que o trabalho aqui apresentado deseja quebrar, sendo também uma experiéncia
importante na formagdo de um futuro jornalista e empreendedor no campo da
comunicagao.

Os préximos capitulos tratardo da metodologia de pesquisa aplicada ao
jornalismo em geral e especificamente ao digital. Também serdo apresentadas as
principais teorias e estudos sobre a produgao de noticias e reportagens no meio virtual
e sobre o jornalismo esportivo. Por fim, sera descrito o funcionamento do canal

propriamente dito e suas etapas, antes, durante e depois da producéo.
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2 FUNDAMENTAGAO TEORICA

2.1 O QUE E JORNALISMO E QUAL SEU PAPEL

O jornalismo tem como papel fundamental trazer informacgdes importantes para
a vida em sociedade. Gaye Tuchman (apud TRAQUINA, 2008, p. 13) descreve essa
funcdo como “fornecer relatos dos acontecimentos julgados significativos e
interessantes, segundo a ideologia jornalistica dominante nos paises democraticos”.
Walter Lippmann (apud TRAQUINA, 2008) afirma que os meios de comunicagao séo
o elo principal entre os acontecimentos do mundo e a imagem que o publico imprime
deles. E no século 19 que a imprensa se desenvolve como o primeiro meio de
comunicagao em larga escala. Nasce ai a atividade jornalistica como conhecemos
hoje em dia, com os jornais impressos como grande fonte de empregos. Essas
publicagdes passavam a ter como objetivo primordial trazer informacéo, em vez de
propaganda (TRAQUINA, 2008).

2.1.1 O JORNALISMO COMO FORMA DE CONHECIMENTO

Segundo Eduardo Meditsch (1997, p. 2), “a questdo do Jornalismo enquanto
conhecimento, por sua complexidade, admite muitas interpretacbes”. O autor
apresenta trés diferentes abordagens histéricas. A primeira considera que o
conhecimento n&o é um dado concreto, mas um ideal abstrato. Nao trata a atividade
jornalistica como forma de conhecimento valido, mas como degradagao do saber, e
acaba por influenciar os tedéricos marxistas da Escola de Frankfurt!. A segunda ja
coloca o conhecimento como dado da vida humana, e ja ndo enxerga o jornalismo
como algo inutil, ainda que o trate como ciéncia menor. A noticia passa a ser vista
como um intermediario entre o saber cientifico e o cotidiano. Por fim, a terceira
abordagem enfatiza o jornalismo como uma forma unica e original de se reproduzir o

conhecimento e a realidade. Dessa forma,

As epistemologias criticas, que nas ultimas décadas tém se dedicado a
desmistificar o preceito positivista da infalibilidade da Ciéncia, e a demonstrar

1 A Escola de Frankfurt foi um grupo de intelectuais que se juntaram na Europa na década de 1920,
buscando reavaliar os resultados das teorias de Karl Marx no mundo ocidental (RIBEIRO, s. d.,
online)
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o carater cultural e histérico de toda a forma (sic) de conhecimento,
contribuiram para destruir o ideal de uma verdade uUnica e obrigatéria, e
principalmente para estabelecer os limites légicos de qualquer reivindicagéo
de objetividade. (MEDITSCH, 1997, p. 3-4)

Como observa Nilson Lage (apud MEDITSCH, 1997), o jornalismo projeta a
mais antiga e singela forma de conhecimento, mas em escala industrial, organizada
sistematicamente e aproveitando o que a tecnologia tem a oferecer. Ja para Adelmo
Genro Filho (1987), a diferenca entre o jornalismo como forma de conhecimento e a
percepcao individual estda no modo de producéo, sendo a imediaticidade do real
tratada nele como ponto de chegada e ndo de partida.

A expansdo da analise das linguagens e do discurso foi fundamental para a
construcao dessa visdo. Percebeu-se que a realidade enunciada é sempre refletida e
refratada de certa maneira (BAKHTIN, 1992). Por meio de tais estudos, “procura-se
distinguir a verdade que um enunciado pode conter da realidade mesma, a realidade

referente que se encontra fora do enunciado” (MEDITSCH, 1997, p. 4).

2.2 JORNALISMO ESPECIALIZADO

Como explica Nilson Lage (2014, p. 109), “As redagdes s&o divididas em
editorias, que correspondem aproximadamente a areas de interesse jornalistico:
cidade, policia, politica, esportes, economia, ciéncia e tecnologia, artes e
espetaculos...”. O jornalista que vai trabalhar em uma dessas areas pode desenvolver
uma linguagem mais adequada a ela. Especialmente quando produz conteudo
direcionado a um publico mais homogéneo, como o de uma revista ou pagina da
internet (LAGE, 2014).

Ademais, cada profissdo tem seus valores éticos e corporativos. Um
profissional procedente de outro ramo, ao assumir a fungdo de jornalista, ira
abandonar os valores adquiridos em seu trabalho anterior (LAGE, 2014). Nao é
suficiente possuir conhecimento em uma determinada area fora do jornalismo. De
acordo com Lage (2014, p. 110), “a formacao de um bom especialista em cada area
dessas envolve grande investimento intelectual.”

O autor traz o exemplo de um tedrico em fisica que se tornaria jornalista
especializado em ciéncia. Sua formacao seria Util apenas para reportagens sobre

fisica, pouco ajudando naquelas sobre outros campos cientificos. Da mesma forma,
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para um jogador de futebol recém-aposentado que ira se tornar comentarista, ndo

bastam apenas as habilidades adquiridas em campo. E necessario desenvolver o
senso critico e tudo aquilo que o novo oficio exige.

Algumas especialidades jornalisticas ndo se limitam a coberturas

rigorosamente noticiosas. E uma delas é o esporte (LAGE, 2014). O autor afirma que

A noticia esportiva € o jogo ou a disputa. Delas as pessoas tomam

conhecimento assistindo ao espetaculo ou a partir de resumos — os lances

principais. Tudo mais é constituido de declaragées e decisdes, tomadas num

clima de paixao, em torno das quais se propdem analises e progndsticos — a
cronica desportiva. (LAGE, 2014, p. 115, grifo do autor)

2.2.1 JORNALISMO ESPORTIVO

A escolha do trabalho de um jornalista esportivo € comumente motivada pela
paixao, pelo desejo de se fazer o que se gosta. Nao apenas do jornalista, mas de
qualquer pessoa ligada ao esporte.

Para os jornalistas esportivos, a questdo da paixdo em geral se manifesta ja
no momento da escolha de sua area de atuagado. A maioria deles, em todos

os tempos e na atualidade, parece ter optado pelo esporte, antes de tudo, por
identificar-se com o tema desde cedo. (UNZELTE, 2009, p. 7)

Entretanto, para o exercicio da profissdo, s6 isso nao € suficiente.
‘Fundamental mesmo é gostar da atividade jornalistica em si, gostar de buscar a
informacgéo, de escrever, ou de ambas as coisas. Sem isso ninguém sobrevive no
jornalismo, nao sé no esportivo” (UNZELTE, 2009, p. 7).

Ha uma série de recomendagdes a uma boa reportagem esportiva. Algumas,
listadas por Herodoto Barbeiro e Patricia Rangel (2013), séo:

e Ter conhecimento das regras do esporte e do campeonato,

e Elaborar e pesquisar as perguntas com fundamentagdo, sem se prender ao
factual,

¢ Na&o confundir um bom contato com as fontes com troca de favores,

e Conhecer as regras do proprio idioma,

e Checar se o fato relatado é verdadeiro,

e Nao privilegiar um determinado competidor,

e Descrever o tema tratado de forma didatica,

e Usar linguagem acessivel e evitar termos técnicos,

13



e Na&o colocar torcedores contra pessoas que trabalham nas agremiacgdes
esportivas,

e N&o exagerar no uso de adjetivos,

¢ Na&o se intrometer em brigas de torcedores,

e Gravar as entrevistas para evitar erros de interpretagdo e duvida nos

entrevistados.

Pensar na pauta é também muito importante. Nao se deve, entre outras coisas,
acreditar em toda informacéao que circula na midia, sobretudo no meio digital. Também
se ha de pensar que nao € necessario ter pressa para se construir uma boa pauta
(BARBEIRO; RANGEL, 2013). Os autores afirmam ainda que todo jornalista deve
estar habilitado a desempenhar a fungao de pautar e todas as que sao proprias da
profissdao, que tudo que possa ter alguma relevancia a sociedade esta sujeito a se
tornar pauta, e que ndo € bom se limitar aos temas triviais, como treinos diarios e
jogos semanais. Ter ideias de pauta ndo é necessariamente fungcéo de apenas um ou
mais profissionais dentro das redacdes, os chamados pauteiros.

As ideias que dardo origem a pauta, na verdade, podem e até devem vir de
todas as pessoas da redacgéo, sejam quais forem seus cargos. Principalmente

em um assunto como o esporte, que faz parte do dia a dia de todos, do
presidente da empresa ao office-boy. (UNZELTE, 2009, p. 25)

A edicao também é fator imprescindivel. Segundo Barbeiro e Rangel (2013, p.
41), “Se o jornal, em qualquer veiculo, nasce ruim, ele vai ao ar ou chega as bancas
ruim. Ndo tem como consertar. E a escolha de assuntos e sua importancia que vao
dar importancia ao programa ou a publicacdo que chega as bancas.” E, para que ela
se torne mais facil e menos trabalhosa, a delimitagdo do tema nao pode faltar.

Ainda de acordo com Barbeiro e Rangel (2013, p. 20), “E bom lembrar sempre
que, em qualquer area do jornalismo, o reporter € o elemento mais importante na
cadeia de producgao. No esporte isso nao é diferente.” Os autores, entretanto, trazem
uma lista de erros de alguns profissionais da atualidade. Entre eles, estao os tracos
de arrogancia e autossuficiéncia, provavelmente causados pela maior facilidade do
acesso a informagao na era digital; e também a vaidade. Alguns querem somente
aparecer, quer ao lado dos atletas em fotos ou entrevistas televisivas, quer usando
bonés e camisetas promocionais, “mas o jornalista ndo € nem artista nem ilusionista,

precisa é se preocupar em jogar luz sobre os fatos, por mais que a cobertura esportiva
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seja contaminada, necessariamente, pela emoc¢ado que desperta” (KFOURI apud
BARBEIRO; RANGEL, 2013, p. 92).
Outra pega muito importante na atividade jornalistica € a apuragao dos fatos.
Falando especificamente de jornalismo esportivo, Unzelte (2009, p. 27) aponta que
Ao apurar, primeiro é preciso saber onde buscar essas informacdes (fontes),
sejam elas documentais ou testemunhais. Se essas fontes forem
documentais, a dificuldade é grande, por conta da falta de preservacgao da
memoria esportiva no Brasil e do descuido das entidades (clubes, federagoes,

confederagdes) tanto em relacdo a dados atuais quanto a informagdes
historicas. (UNZELTE, 2009, p. 27)

A partir das definigdes sobre o jornalismo esportivo, na proxima se¢ao vamos

tratar da pratica no Brasil.

2.2.2 O JORNALISMO ESPORTIVO NO BRASIL

A histéria do jornalismo esportivo no Brasil quase se confunde com a da
chegada do futebol e outras modalidades ao pais, entre os séculos 19 e 20. Segundo
Paulo Vinicius Coelho (2013), ja na década de 1910, o jornal paulistano Fanfulla ja
trazia paginas esportivas, tendo inclusive motivado a colbnia italiana da cidade a
fundar um clube de futebol. Nascia ali o Palestra Italia, que depois se transformaria
em Palmeiras, e que hoje é uma das maiores agremiagdes brasileiras. Porém, foi
somente em 1931 que o Jornal dos Sports, do Rio de Janeiro, foi o primeiro veiculo a
ser criado no pais para se dedicar somente aos esportes (COELHO, 2013).

Ja o radio foi inaugurado oficialmente no Brasil em 7 de setembro de 1922, dia
em que a independéncia completou cem anos (ORTRIWANO, 2003). E, como relata
Celso Unzelte (2009), em 1931, um jogo entre as sele¢des de S&o Paulo e do Parana
foi o primeiro a ter transmissao radiofénica. Nunca houve, no entanto, emissoras de
conteudo totalmente esportivo entre aquelas de maior alcance.

A televiséo surgiu em terras brasileiras ainda mais tarde, no ano de 1950. Mas
foi o advento dos canais por assinatura que alavancou a criacdo de veiculos
especializados dentro do meio, como SporTV e ESPN, ja na década de 1990
(UNZELTE, 2009).

Na mesma época, finalmente, a internet chegava ao pais. Nos primeiros anos,
era comum as paginas durarem pouco tempo. De acordo com Unzelte (2009, p. 66),

isso se devia a “fuga dos investidores iniciais”. Naqueles tempos, ainda nao havia as
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redes sociais e aplicativos para aparelhos mdveis que conhecemos hoje, e que tornam

0 mercado midiatico ainda mais dinamico.

2.2.3 RADIOJORNALISMO ESPORTIVO

Sobre os estudos sobre os géneros jornalisticos no radio um dos tipos de
programa analisados € o esportivo. André Barbosa Filho (2003) explica que pode ter
diferentes formatos, como noticias, comentarios, reportagens, entrevistas, jornais e
programas especificos, entre outros.

Ha toda uma linguagem que permeia o radiojornalismo esportivo,
especialmente no futebol. Como afirma Joao Batista de Abreu (2001), ela é constituida
por diversas figuras de linguagem que constroem imagens dos jogadores e do campo
de disputa. O autor diz ainda que o radio € um meio visual, pois a imaginagdo do
ouvinte esta nos olhos e isso permite 0 aumento de uma polissemia interpretativa.

Sao trés os recursos semioldgicos descritos por Abreu (2001) para se estimular
0 imaginario do ouvinte. O primeiro é a identificagcdo do vocabulario usado com a
linguagem popular, no uso de expressdes como “se manda, vai embora” e “parou,
parou, parou”, de alcunhas atribuidas aos jogadores, como Possesso (Amarildo),
Galinho de Quintino (Zico), Baixinho (Romario), Animal (Edmundo), Roberto Dinamite
e Everton Cebolinha; e de denominagdes especiais dadas a determinadas fungdes no
jogo. Assim, um atleta que marca muitos gols é chamado de “artilheiro” ou “matador”.
Os jogadores de defesa sdo comumente tratados no aumentativo, como “goleirago”,

“zagueirdao” e “xerifdao”. Um volante pode ser qualificado como “cado de guarda” ou
‘cabeca de area”.

O segundo recurso esta relacionado a visualizacao, isto &, a elementos que
remetem a imagens do jogo e alimentam o imaginario do ouvinte. E o caso de
expressbes como “segundo pau”, “chute de trivela” e “intermediaria”. Por fim, a
velocidade € a base do terceiro recurso. Em especial durante uma partida, a narragao
em ritmo veloz e a musicalidade traduzem a emogao do jogo, mesmo de um amistoso

ou primeira rodada de um campeonato.

2.3 JORNALISMO DIGITAL
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Nenhum meio de comunicagao aproxima tanto o mundo e a sociedade quanto
a internet. Pollyana Ferrari (2006) afirma que a World Wide Web (WWW) alavancou o
surgimento de uma cultura de massa. Ainda no fim da década de 1960, foi
desenvolvida nos Estados Unidos a Arpanet, considerada o “embrido” da internet.
Tratava-se de uma rede de computadores de alcance nacional, concebida por uma
divisdo do Departamento de Defesa para garantir comunicagdo emergencial em caso
de ataque por outro pais, principalmente pela Unido Soviética (FERRARI, 2006).
Somente vinte anos depois surgiu a WWW, criada em siléncio por um nucleo de
pesquisadores, em uma época em que as redes de computadores eram encontradas
principalmente em centros académicos (FERRARI, 2006). Sobre a relagdo com o
jornalismo, a autora relata que o ano de 2001 marcou a reducgao do fornecimento de
informacgdes a um grupo restrito de fontes, mudado apenas o “empacotamento” do
conteudo noticioso. Entretanto, ndo € mais este o cenario nos dias atuais. Redes
sociais e aparelhos moveis tornaram mais facil o desenvolvimento de novos veiculos

e linhas editoriais.

2.3.1 ATEORIA DA CONVERGENCIA

Tudo isso é resultado de um processo de convergéncia de midias. Segundo
Suzana Barbosa (2013), esse processo tem sido abordado desde a década de 1970
sob diferentes perspectivas, como a tecnoldgica, a cultural, a de propriedade, a
empresarial, a estrutural, a legal/regulatoria, a produtiva, a da narrativa e/ou dos
conteudos e a dos usuarios. Henry Jenkins (2004, 2008) aponta que a convergéncia
€ parte de nossa cultura contemporanea, nao apenas com relagao a tecnologia, mas
também a industrias, mercados, géneros, audiéncias e consumo de meios.

Para o jornalismo, a convergéncia ganha forga real na década de 2000 e da
origem a variados estudos académicos que tratam do tema (BARBOSA, 2013).
Facilitada pela digitalizacdo generalizada das telecomunicagbes, afeta o ambito
tecnolégico, empresarial, profissional e editorial dos meios e propicia uma integracao
de ferramentas, espagos, métodos de trabalho e linguagens antes separadas, e assim
os jornalistas podem distribuir o conteudo elaborado por meio de multiplas
plataformas, seguindo a linguagem prépria de cada uma delas (SALAVERRIA;
GARCIAAVILES; MASIP, 2010).
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2.3.2 O JORNALISMO E AS NOVIDADES DA ERA DIGITAL

Naturalmente, o surgimento de novas tecnologias significou o advento de novas
formas de escrever e de se dar noticias. Ferrari (2006) explica que, aos recursos
tradicionais da cobertura impressa, juntaram-se audios, videos e animagdes, e
também que mensagens eletrbnicas enviadas pelos leitores podem trazer novas
informacdes ao texto, deixando este de ser definitivo. Houve mudancas também no
meio académico. Segundo Ferrari (2006, p. 40), “a disciplina ‘Jornalismo digital’ iniciou
0 novo século presente em alguns dos principais cursos de Comunicag¢ao do pais.

Algumas universidades passaram a oferecer a especializagao.”

2.3.3 CIBERJORNALISMO

N&o ha consenso sobre a diferenca entre jornalismo digital e ciberjornalismo.
Carla Schwingel (2012) explica que pesquisadores em varias partes do mundo ja
tentaram sistematizar a denominagao dada a pratica jornalistica na internet. Segundo
a autora, sao usadas nomenclaturas como jornalismo on-line, jornalismo em rede,
jornalismo na internet, jornalismo eletrénico, jornalismo multimidia, jornalismo digital e
ciberjornalismo. Luciana Mielniczuk (2003) busca diferenciar os conceitos de forma
resumida: para a autora, jornalismo digital € o que utiliza qualquer procedimento que
envolva tratamento de dados em forma de bits, enquanto ciberjornalismo é uma
subcategoria do digital, aproveitando-se de tecnologias que estdo dentro do espago
cibernético ou sao auxiliadas por este.

Uma possivel definicao pratica é apresentada por Ferrari (2006, p. 41): “Criar e
manter um blog [...], mediar chats, escrever em um forum, enfim, todas as tarefas que
envolvem a criagdo de textos para os produtos do meio podem ser chamadas de
ciberjornalismo.” A autora argumenta que quem tem experiéncia com a internet e
computadores tem boas chances de se sair bem no oficio, mas é também necessario
ter um background cultural para contextualizar e “empacotar” a informacéo. De acordo
com Helder Bastos (2012), a tendéncia é que as rotinas de produgdo nas quais 0
jornalista se enquadra ao trabalhar em uma redacao digital sejam mais de carater
técnico do que propriamente jornalistico.

O jornalismo cibernético tem alguns principios basicos. De acordo com

Schwingel (2012), eles sao:

18



e Multimidialidade;

e |Interatividade;

e Hipertextualidade;

o Customizacao dos conteudos;

e Memoria;

e Atualizagao continua;

¢ Flexibilizagao dos limites de tempo e espaco como fator de producéo;
e Uso de ferramentas automatizadas no processo de produgao.

As empresas jornalisticas estdo entre os primeiros setores industriais a se
sensibilizarem para o surgimento da internet e do espaco cibernético, e por isso os
jornais impressos marcavam presenca integral no meio virtual ja no inicio da
década de 1990 (PALACIOS; MACHADO, 1996; PAVLIK, 2001; NOCI, 2005;
BARBOSA, 2002). Ha varias descrigdes possiveis para as geragdes do
ciberjornalismo. Segundo Schwingel (2008), o Grupo de Pesquisa em Jornalismo
Online (GJOL) da Faculdade de Comunicac¢ao da Universidade Federal da Bahia
(FACOM/UFBA) lista trés fases:

e ada simples transposicdo dos veiculos impressos;

e a dos primeiros servicos desenvolvidos especialmente para a internet,
sem que os veiculos se distanciem da estrutura e da representacao do
impresso;

e a dos produtos completamente desenvolvidos de forma especifica para
a web.

A década de 2010 ja mostra novas fases que seguem essas trés.
Barbosa (2013, p. 42) descreve a quarta geracdo, marcada por meios
cibernéticos mais “auténticos” e pelo uso de dispositivos mdveis como
smartphones e tablets; e a quinta, a que melhor se encaixa ao contexto do
mundo atual, pois surgem programas desenvolvidos especialmente para esses

aparelhos.

2.3.4 O JORNALISMO NAS REDES SOCIAIS

As redes sociais sao fontes de informacao muito importantes nos dias atuais,

envolvendo hoje perfis pessoais, coletivos, empresariais e outros. Raquel Recuero
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(2009) aponta trés relagdes das redes com a informacgao: a producao, a filtragem e a
reverberagao.

Com relagado a producdo, “através das redes sociais, € possivel encontrar
especialistas que podem auxiliar na construgao de pautas, bem como informagdes em
primeira mao. A novidade da informacgao € um valor que se repete em capital social
nas redes sociais” (RECUERO, 2009, p. 8). Além disso, a rede pode gerar conteudo
que desencadeie mobilizagbes e conversagbes que refletem anseios de grupos
sociais e, por consequéncia, podem ser de interesse jornalistico (RECUERO, 2009).

Sobre a fungéo de filtragem, Recuero (2009, p. 8) explica que “as redes sociais
vao atuar de forma a coletar e a republicar as informacgdes obtidas através de veiculos
informativos ou mesmo de forma a coletar e a republicar informagdes observadas
dentro da propria rede”. E o que acontece quando alguém da um retweet (RT) no
Twitter, isto é, “republica no sistema uma informacao originalmente publicada por outra
pessoa” (RECUERO, 2009, p. 8), ou quando se compartilha uma publicagao ou link
de um veiculo jornalistico no Facebook.

Isso leva a terceira fungao: a propagacao. Recuero (2009) traz novamente o
exemplo do Twitter, que possui os chamados Assuntos do Momento, ou Trending
Topics. Sao os temas mais comentados dentro da rede. Por meio desses tépicos, é
possivel acompanhar discussdes sobre tais assuntos, o que faz dessa ferramenta e
de outras redes sociais um importante meio de divulgacdo e debate de noticias e
informacgdes.

Uma das teorias fundamentais do jornalismo é a do gatekeeping, segundo a
qual o profissional agiria como uma espécie de “porteiro”, selecionando o que tem ou
nao relevancia social (RECUERO, 2009), o que deve ou nao ser divulgado como
noticia. Isso pode ser considerado agcao pessoal dentro da atividade jornalistica, pois
implica o uso de critérios individuais para definicido do que sera publicado (WOLF,
2001). A teoria do gatekeeping voltou a ser estudada na era da internet. De acordo
com Bruns (2005), a pratica informativa no meio virtual desempenha o papel de
gatewatching, o que significa observacao daquilo que ja foi publicado por um veiculo
noticioso, a qual pode complementar ou mesmo substituir o “porteiro” do jornalismo

tradicional.

2.3.5 RADIO E RADIOJORNALISMO VIA INTERNET
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Nos primeiros anos de sua existéncia, a internet foi considerada por muitos uma
ameaca a existéncia do radio. Barbeiro (2000) afirmava que o radio tradicional se
tornaria obsoleto com a chegada da rede e a apontava como sua sucessora. Porém,
Meditsch (2001) conta que ha trés boas razdes para ainda se levar a sério o ensino
do radiojornalismo na era digital. A primeira € que o estudante sai do curso dominando
nao apenas o radio, mas também a expressao audiovisual e o texto usado na internet.
A segunda é que é possivel comparar a histéria de outros meios de comunicagao com
a de um novo canal, estudar como nascem os meios. E a terceira € que a internet ndo
acabara com o radio, ambos os meios conviverdo em plena harmonia.

De fato, ndo se pode dizer que a internet estd matando os velhos meios de
comunicagao, mas apenas reinventando-os. E nao é diferente com o radio.

A Internet ndo acabara com o radio. A Internet ndo concorre com o radio; € a
salvacdo deste. O avango tecnoldgico nao deixa outra saida para o radio
sendo a Internet, o que proporcionara um salto de qualidade tanto em
propagagao como em conteudo e, com isso, pulara a etapa do radio digital

propagado tradicionalmente por transmissor e antena. (BARBEIRO; LIMA,
2003, p. 45)

E impossivel deixar de perceber e destacar a grande vantagem que o mundo
digital traz ao radio: a globalizacdo do meio. O alcance da antena AM ou FM deixou
de ser um entrave (BARBEIRO; LIMA, 2003). Assim, por exemplo, € possivel ouvir
uma radio sediada em Curitiba estando em Manaus ou mesmo nos Estados Unidos
ou na Europa.

Com o desenvolvimento da rede mundial de computadores, muitas coisas
deixaram de ser dificeis ou mesmo impossiveis. Varios equipamentos ndo sdo mais
indispensaveis. A atividade jornalistica nao ficou de fora. Afinal,

A Internet da um impulso grande ao jornalismo em rede, uma vez que facilita
o envio de reportagens das emissoras afiliadas para a emissora cabeca de
rede. Isso diminui o custo de envio de noticias, preserva a qualidade do audio
e abre mais condigbes para que os reporteres de todo o Brasil tenham seu
trabalho melhor aproveitado. Esse método aposenta o interurbano, as fitas,
os cartuchos, os arquivos de audio, libera o trabalho dos técnicos para outras
atividades e chega diretamente no enderego dos editores, ancoras ou

produtores que editam as reportagens que vao para o ar. (BARBEIRO; LIMA,
2003, p. 46)

Outra vantagem da internet, de acordo com Magda Cunha (2004), é que por
meio dela pode-se “congelar” o tempo. O ouvinte ndo tem mais necessidade de ouvir

uma noticia que nao lhe interessa ou nao Ihe convém, assim como o intervalo
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comercial. Programas completos e trechos sao gravados e disponibilizados nos sites

das emissoras de radio.

2.3.6 ENTREVISTA RADIOFONICA

Sobre a entrevista, Emilio Prado (1989, p. 57) afirma que “é dos géneros

jornalisticos aquele que mais tem adaptabilidade ao radio e as caracteristicas

especificas do veiculo.” O radio da a entrevista o poder de transmitir a emogao que o

impresso nem sempre consegue (BARBEIRO; LIMA, 2003), por usar a voz e nao

apenas textos escritos.

Para que a entrevista saia da melhor maneira possivel, Barbeiro e Lima (2003)

listam algumas orientagcbes a serem seguidas. Algumas delas sao:

Planejar o tempo disponivel e se informar sobre o que sera perguntado,

N&o fazer perguntas muito curtas nem muito extensas,

Perguntar o que se considera mais importante, colocando-se no lugar do
ouvinte,

Preparar-se para mudangas no rumo da entrevista,

Pedir, se preciso, que o entrevistado explique melhor sua ideia,

Evitar ir além da duragcao necessaria,

Nao interromper o pensamento do entrevistado,

Conhecer o personagem ao maximo, informando-se sobre ele e o tema tratado,

Atentar para os riscos de uma entrevista ao vivo, na qual os erros sao
irreparaveis,

Nao tratar a entrevista como um debate, um confronto de opinides,

No caso da entrevista esportiva, fugir de perguntas repetitivas como “o que
vocé achou do jogo?” ou “o que acha que faltou ao time?”

Nao se deixar distrair com outras pessoas no local da entrevista,

Evitar entrevistas-armadilha, as que podem enganar o personagem e até
ofendé-lo,

Respeitar o direito que o entrevistado tem a ndo responder a uma ou mais
perguntas, e nunca o induzir a dar a resposta que se quer ouvir,

Compreender que existem limites, como n&o invadir a privacidade do

entrevistado.
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Ha varias formas possiveis de se classificar uma entrevista radiofénica. Dois
niveis de diferenciagcdo sao descritos por Prado (1989). Um deles divide as entrevistas
em diretas e diferidas. Essa classificacdo pode ser entendida como a diferenga entre
uma entrevista ao vivo e uma gravada. A primeira nao pode ser corrigida apos sua
execugao, exigindo assim maior preparo e controle do tempo, ritmo interno e
mudangas de expressao. Por exemplo, quando algum jornal de radio recebe um
convidado especial. Ja a segunda, ao contrario, nao possui tais complicagdes,
podendo por isso ser mais agil e ter um desenvolvimento mais logico.

O outro nivel classifica as entrevistas em “noticiosas” e de carater. Nesta ultima,
o ponto principal € o entrevistado e sua personalidade, e ndo as informacdes que ele
fornece, como no caso de um talk show ou um programa musical. E o oposto da
entrevista “noticiosa”, como quando se produz uma reportagem sobre saude,

educagado ou seguranca.
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3 METODOLOGIA

Definido o objetivo do trabalho, a pesquisa bibliografica € o préximo passo a se
seguir. Segundo Ida Regina C. Stumpf (2009, p. 52), “Para estabelecer as bases em
que vao avangar, alunos precisam conhecer o que ja existe, revisando a literatura
existente sobre o assunto”. Assim, foram analisadas algumas fontes bibliograficas que
dizem respeito ao que foi estudado e aplicado: jornalismo especializado, esportivo,
online, digital, de radio, além das técnicas de elaboragao de pautas.

Para efeito do diagndstico de mercado, a base € a analise de conteudo. Wilson
da Fonseca Junior (2009, p. 280) a descreve como “um método das ciéncias humanas
e sociais destinado a investigacdo de fendbmenos simbdlicos por meio de varias
técnicas de pesquisa”. As trés caracteristicas fundamentais desse método, listadas

por Klaus Krippendorff (1990), sao:

e orientacdo baseada em pesquisa empirica, ligada a fenbmenos reais e de
finalidade preditiva,

e transcendéncia das nogdes normais de conteudo, a qual envolve as ideias de
mensagem, canal, comunicagao e sistema,

e metodologia propria, que permite programar, comunicar e avaliar criticamente

um projeto de pesquisa com resultados independentes.

Dessa forma, foi possivel listar alguns veiculos midiaticos que ja tratassem de
temas alternativos ligados ao futebol, bem como a comparacao do nivel de presenca
desses temas com o daqueles ja conhecidos da maior parte do publico. Isso foi
determinante para concluir que o Tem Bola na Tuba busca quebrar um tabu na midia
esportiva.

Ja na parte pratica, a principal fonte de dados foi a internet a partir da busca
por informacdes, a qual

materializa algumas das marcantes caracteristicas da nossa era, como a
sobrecarga informacional, a fragmentag¢do da informagéo e a globalizagao,

todas provocadoras de estudos, pesquisas, discussbes e polémicas.
(YAMAOKA, 2009, p.146)

As pesquisas na internet envolveram a busca por informagdes nos sites de

outros veiculos especializados e em arquivos histéricos disponiveis no site Bola n@
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Area?, bem como o acompanhamento dos jogos nas paginas do Globo Esporte® e do
Super Placar?, e ajudaram na producgao de contelido e curadoria de informagdes para
os textos do blog e postagens do Facebook, além de algumas informagdes
acrescentadas aos roteiros do radiodocumentario.

Para este ultimo, merece destaque o papel da entrevista em profundidade.
Como afirma Jorge Duarte (2009, p. 62), esse método “explora um assunto a partir da
busca de informacgdes, percep¢des e experiéncias de informantes para analisa-las e
apresenta-las de forma estruturada.” Os informantes, no caso, sdo dois jornalistas
ligados a veiculos midiaticos sobre futebol alternativo. Por sinal, a descoberta de tais
veiculos é resultado de experiéncias ja trazidas antes da elaboracao deste trabalho. A
pesquisa empirica foi fundamental para que se pudesse provar que ja existem canais
ligados ao futebol e totalmente voltados para temas alternativos. Segundo Pedro
Demo (1984), esse tipo de pesquisa é baseado na experimentagéo da realidade e em

coletar e mensurar dados e fatos.

2 http://bolanaarea.com
8 http://globoesporte.globo.com
4 http://www.superplacar.com.br
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4 DESCRIGAO DO PRODUTO
4.1 APAGINA “TEM BOLA NA TUBA” NO FACEBOOK

A pagina Tem Bola na Tuba foi langada no Facebook em janeiro de 2015. A
ideia inicial era vaga. Foram propostos videos, imagens, textos e narragdes de jogos
em tempo real, mas tudo sem um formato definido. Campeonatos menos conhecidos
e jogos de menor audiéncia eram selecionados aleatoriamente. A primeira publicagao
(Figura 1) tratava da Copa da Asia, torneio de selegdes nacionais classificatério para
a Copa das Confederagdes. Foi compartilhado um texto do site Brasil Post (atual

HuffPost Brasil) sobre a participacédo da selegcao da Palestina.

Figura 1 — Primeira publicagao da pagina Tem Bola na Tuba

_____ &l

Ainda sem patria, palestinos podem se orgulhar de sua
walarAn da htahnl

Fonte: Facebook (2015).

Depois desse link, vieram publicagdes em tempo real com os lances de um jogo
valido pelas quartas de final de outro torneio continental de selecbes, a Copa Africana
de Nacoes. Enfrentavam-se as sele¢des da Tunisia e da Guiné Equatorial. Esta ultima
acabou vencendo na prorrogacdao e se classificando as semifinais. A partida foi
realizada no dia 31 de janeiro de 2015. No mesmo dia, veio a primeira curiosidade: a
de que o jogador Josiel, artilheiro da Série A do Brasileiro de 2007 pelo Parana Clube,
disputaria o Campeonato Gaucho pelo Unido Frederiquense. A informacdo néao

continha nenhuma ilustragao, sendo limitada a um texto curto (Figura 2).
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Figura 2 - Publicagéo sobre o jogador Josiel e o Unido Frederiquense

Tem Bola na Tuba
31 de janeiro de 2015 - Q

LEMBRA DELE?

Josiel, que foi artilheiro do Brasilerdo em 2007, apesar de nao ter
consequido evitar a queda do Parana Clube para a Séne B, de onde nunca
mais voltou

O atacante esteve em campo neste sabado pelo Unido Frederiquense, de
Frederico Westphalen-RS, fundado em 2010 e que esta pela primeira vez
na pancipal divisdo gaicha

Mas teve 0 azar de estrear logo contra 0 Grémio, na casa do rival
Resultado: Josiel passou em branco € seu time fol derrotado por 3a 0

Fonte: Facebook (2015).

O primeiro video compartilhado veio em 2 de fevereiro do mesmo ano, uma
segunda-feira. Nao se tratava de conteudo proprio ou exclusivo da pagina, mas de
uma reportagem publicada no YouTube pela TV Plan, canal de televisdo da cidade
mineira de Pogos de Caldas. O assunto era a vitéria da Caldense sobre o Mamoré por
6 a 1, no dia anterior, pela primeira rodada do Campeonato Mineiro. Foi a maior
goleada na estreia dos quatro principais campeonatos estaduais (de Sao Paulo, Rio

de Janeiro, Minas Gerais e Rio Grande do Sul).

Figura 3 - Video compartilhado sobre jogo do Campeonato Mineiro

Tem Bola na Tuba cee
2 de feverelro de 2015 QO

Confira os gols do massacre da Caldense, que tem o Cruzeiro como
préximo adversario. Te cuida, Raposa

hitps:/iwww_youtube com/walch?v=M_b9DREnra4
Todos os direitos reservados aos respectivos autores.

YOUTUBE.COM

ESTREIA DA CALDENSE NO
CAMPEONATO MINEIRO

A Caldense estreou bem e com goleada no
Campeonato Mineiro, com uma chuva de gois no

Fonte: Facebook (2015).

Foi também esse o tema da primeira imagem criada para a pagina (Figura 4),
no Microsoft Paint. A publicagdo data do dia 6 do mesmo més, sexta-feira. Junto a ela,

vieram informagdes resumidas dos jogos do meio da semana. Na ocasiéo, quatro dos
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maiores times do futebol brasileiro (Fluminense, Flamengo, S&o Paulo e Internacional)
haviam marcado quatro gols em seus jogos, enquanto apenas a Caldense havia
chegado a seis.

Figura 4 — Primeira imagem criada para a pagina

a Tem Bola na Teda
@
Faa

OLEUSO A )
CARDENSEI E AT,
TABAO?

Neste melo de semana, pelos quatro
principais Estaduais (RJ, SP, MG e RS),
as maiores goleadas foram de 4, da dupla
Fla-Flu. Ou seja, a maior de todas em
2015 ainda é da Caldense!

©

www tacebook comtembolanatuba
2

Fonte: Facebook (2015)

E iam se seguindo os textos, imagens e links, misturando informacdes e
curiosidades sobre temas ligados ao futebol profissional no Brasil e no mundo pouco
comentados pelos principais sites e veiculos noticiosos. Sempre que possivel, com
bom humor e irreveréncia, ndo se limitando a descrever os fatos. E, muitas vezes,
com o uso da primeira pessoa pelo criador e uUnico responsavel pelo projeto. Os
assuntos principais eram os campeonatos estaduais brasileiros e as eliminatorias para
a Copa do Mundo de 2018. Uma publicagao do dia 7 de fevereiro exibe a lista de jogos
da primeira fase do classificatério das Américas do Norte e Central, entre os quais
estao Nicaragua x Anguila e llhas Virgens Britanicas x Dominica.

O més de maio de 2015 marca uma nova etapa: comecam a ser compartilhadas
publicagdes feitas por outras paginas. A primeira é da pagina Sport Para News. Trata-
se de uma reportagem sobre o jogo de volta da final da Copa Verde, em que o Cuiaba
conquistou o titulo vencendo o Remo por 5 a 1, apds ser derrotado na primeira partida
por4a .

Porém, nessa época, as publicagdes n&o atingiam ninguém, ou quase ninguém.
Essa realidade comegou a mudar no fim de 2016. Um link compartilhado no dia 15 de
dezembro, com os jogos da primeira fase da Copa do Brasil do ano seguinte, alcancou
15 pessoas. E o numero foi aumentando. Uma imagem feita no Paint (Figura 5) para

divulgar a campanha “Ajude Bianca”, que buscava arrecadar fundos para auxiliar uma

28



menina do Piaui que sofria de uma doenga grave n&o identificada, exibia o escudo do
Picos, clube de sua cidade natal. Foi publicada em 19 de janeiro de 2017, e conseguiu

atingir 73 pessoas.

Figura 5 - Divulgagao da campanha “Ajude Bianca” com escudo do Picos

H#FORCABIANCA

‘ Tom Bola na Tusa
» "

Fonte: Facebook (2017).

Atualmente, a pagina procura ser o menos tendenciosa possivel, n&o
evidenciando a torcida por um ou mais determinados times em um jogo ou
campeonato. O contrario dos primeiros anos, quando alguns textos incentivavam
times de menor expressao contra outros mais tradicionais. Além disso, ndo sao feitos
textos em primeira pessoa. A maioria das publicagdes € de textos curtos e objetivos e
links do YouTube.

4.1.1 OS CLASSIFICADOS PARAA SERIE D DE 2020

Para o trabalho atual, a pagina passou a divulgar os times classificados para a
Série D do Campeonato Brasileiro de 2020 por meio de quase todos os campeonatos
estaduais de 2019. Até 2016, a maioria das competi¢cdes estaduais qualificava times
para disputar a Série D no mesmo ano. Depois, a CBF mudou a regra, e todas elas
passaram a dar vagas para o Brasileiro do ano seguinte. Sendo assim, todas as vagas
dos estaduais de 2019 referem-se a Série D de 2020.

As postagens (Figura 6) seguem um padrao:

e versos do hino (se encontrado),

e “Parabéns’,
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e marcacgao da pagina oficial do clube (se encontrada) ou hashtag com seu nome
completo,
e hashtag “#SérieD2020".

Figura 6- Exemplo de publicagao

Tem Bola na Tuba
24 de fevereiro - Q&

Camisa no corpo, bandeira na méo
Grite na garganta, explede, coracdo
Toledo, Toledo, Toledo

Quero ver-te sempre campedo

Parabéns, Toledo Esporte Clubell #5érieD2020

Inicialmente, foram o
Obse rvados oS Crité rios de oY Curtir (D Comentar /> Compartilhar @~
i 0B ® @

cada torneio para e

obtencado das vagas na Quarta Divisdo. Os resultados dos jogos foram conferidos no
site Super Placar e confirmados na pagina do Globo Esporte, sendo depois colocados
em planilhas do Microsoft Excel que mostram a classificagao geral da disputa em cada

campeonato (Figura 7). O Toledo, do Parana, foi o primeiro a garantir a vaga.

4.2 O BLOG “TEM BOLA NA TUBA”

O blog Tem Bola na Tuba entrou no ar no inicio de 2017, como parte de um
projeto universitario na disciplina de Planejamento de Produtos Digitais. O primeiro
texto publicado (Figura 8), no més de margo, tinha como assunto a situagéo da disputa
por vagas na Série D do Brasileiro de 2018 dentro dos campeonatos de Sao Paulo,
Rio de Janeiro, Minas Gerais e Rio Grande do Sul. No mesmo més, comegou uma
série de publicagdes sobre a participagao da Aparecidense no Campeonato Goiano
daquele ano. O time chegou a ser o pior colocado de todo o torneio, mas terminou a
primeira fase com a melhor campanha e chegou as semifinais. Outras postagens
tratavam de times que disputaram a Quarta Divisao brasileira e conseguiram chegar
a Série C, sua distribuicdo por Estado e seu histérico de titulos estaduais. Os textos
sao marcados por frases curtas, sem nada confuso, prolixo ou excessivamente sério.
Afinal, como afirma Evans (apud WARD, 2006, p. 107), “nada é mais entediante para
o leitor do que procurar agulhas de significado num palheiro de palavras.” Coeséo,
simplicidade e irreveréncia sdo marcas registradas do Tem Bola na Tuba.
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Figura 7 — Primeira publicagcao do blog Tem Bola na Tuba

Tem Bora Na Tusa

Fonte: Blog Tem Bola na Tuba (2017).

4.2.1 A SERIE “COPA DO BRASIL: APROVEITANDO A DEIXA”

O assunto na série de publicacbes feitas para este trabalho e também para
outras disciplinas do ultimo periodo do curso € a Copa do Brasil, torneio totalmente
eliminatério que comecgou a ser disputado em 1989 e hoje reune clubes de todas as
unidades da federagdo, os quais estdo em todas as divisbes do Campeonato
Brasileiro e alguns até em nenhuma delas. O campedo garante vaga na Tacga
Libertadores, principal competi¢ao de clubes da América do Sul.

Em 2013, comecgou a valer uma nova regra: os times que disputassem a
Libertadores poderiam jogar a Copa do Brasil no mesmo ano e entrariam diretamente
nas oitavas de final. Até entdo, geralmente, nenhuma equipe tinha direito a disputar
ambas as competicdes. O novo formato possibilitou que times que nao ficassem entre
0s primeiros colocados de seus estaduais pudessem disputar a Copa. Por exemplo,
se um estadual habilita os times nas trés melhores posicées e o campedo vai a
Libertadores, a vaga na primeira fase da Copa é preenchida pelo quarto colocado. As
equipes que disputam o torneio nacional sob esse status sdo o tema da série “Copa
do Brasil: aproveitando a deixa” (Figura 9). A ideia é considerar as edigdes de 2013

até 2018, a ultima a terminar antes do inicio deste trabalho.
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Fonte: Blog Tem Bola na Tuba (2019).

Figura 8 - Primeira publicagdo sobre Copa do Brasil

n 8 tembolanatuba.blogspot.com

Organizemos por Estado. Assim fica mais simples.
Sao Paulo

e os trés primeiros colocados.

ta de Futebol (FPF). A

rasil um ano antes.

entre a primeira da

Foi o 530 Bemardo FC E na (
citma.

atro primeiras.
os. Em ordem: FAluminense,

Tricolor das Laranieiras. c

Foram aplicadas algumas técnicas de edigdo de postagens adquiridas ao longo
do curso, como alteragao do tamanho da fonte, destaque de palavras e frases (negrito,
italico) e insercao de links, imagens e videos. Por exemplo, os nomes dos times sao
escritos em uma de suas cores, como o Cruzeiro em azul e o Flamengo em vermelho.
Algumas informagdes importantes sao colocadas em negrito, e as de maior efeito tém
a fonte em tamanho grande. Os dados sao todos coletados da internet, sem nenhum

contato com pessoas ou instituigdes.

4.3 RADIODOCUMENTARIO: A HISTORIA DA SERIE D

O blog veicula também um radiodocumentario em dois episddios sobre a Série
D do Campeonato Brasileiro. A criagdo da Série D foi proposta pela CBF em 2008.
Naquele ano, a entidade anunciou que a Série C, ultima divisdo do torneio nacional
na eépoca, teria 0 numero de clubes participantes reduzido de 64 para 20. Assim, a
Quarta Divisao serviria para manter em atividade os times que poderiam ficar sem um
calendario apés o fim dos estaduais. Comecgou a ser disputada ja em 20009.

Nos roteiros, foram inseridos dados da internet e observacées proprias, além
das falas dos entrevistados. Sao jornalistas ligados a veiculos de midia voltados para

o futebol alternativo que compartilharam seus olhares, conhecimentos, experiéncias e
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perspectivas sobre a Quarta Divisdo em mensagens de audio via WhatsApp. No
estudio de radio da Uninter, no campus Tiradentes, foram feitas as locugdes, além dos
devidos recortes das entrevistas e da insergao das trilhas sonoras, optando-se sempre
por aquelas n&o protegidas por direitos autorais. Especialmente no segundo episddio,
cabe destacar a presenca dos hinos dos clubes tratados como fundo musical.

O primeiro episddio conta o inicio da histéria da Série D. O entrevistado é Felipe
Augusto, criador e editor da Revista Série Z. Ele fala sobre como surgiu a ideia de se
criar uma nova divisdo e comenta as vantagens dela para os clubes e o0 campeonato.
Também conta a histéria de como criou o veiculo, admitindo que o futebol alternativo
€ um tabu no meio académico. Durante o programa, sao relatadas participag¢des de
times mais relevantes na Série C quando esta era a ultima divisdo nacional, como
Bahia, Vitéria e Fluminense. E também de alguns mais conhecidos na prépria Série
D, como Remo, Juventude, Santa Cruz e Portuguesa.

Para a segunda parte, o convidado é Diego Freire, do Ultima Divis&o. Trata-se
de um projeto que comegou com um blog e hoje mantém também um canal no
YouTube e contas em redes sociais. O tema central do programa sao os times que
conseguiram subir da Série D para a C. Alguns deles chegaram a Série A, sendo o
caso da Chapecoense o de maior sucesso. O primeiro campeao foi 0 Sdo Raimundo
de Santarém, no Para. Porém, como muitos outros, acabou retornando a Série D no
ano seguinte. Também merece destaque o Operario de Ponta Grossa. O time
paranaense venceu a Quarta Divisdo um ano depois de ser rebaixado no campeonato
estadual, e ja no ano seguinte foi campeao da Série C. Uma mensagem importante é

transmitida ao fim do programa.
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5 CONSIDERAGOES FINAIS

Este trabalho é a aplicacdo de conhecimentos adquiridos em toda uma vida
repleta de experiéncias com o futebol alternativo, seja assistindo aos jogos da Copa
do Brasil e dos campeonatos estaduais na televisdo, vendo a reprise dos gols da
rodada ou lendo revistas com informag¢des sobre times pouco conhecidos. Foi parte
importante conversar com jornalistas que compartiham da mesma expertise e ja
atuam na area. Somente com a pratica € que vém a perfei¢ao e o real aprendizado.

Na elaboragédo do conteudo, foi levada a sério a ideia de que o trabalho nao
sera prazeroso sem um tema bem definido e delimitado, nem sem uma escrita clara,
coesa, coerente, simples e direta. Isso vale tanto para quem o faz quanto para quem
o observa e avalia, e é pensado para a era da internet, em que o uso do papel se torna
cada vez mais desnecessario. Também ha que se pensar na parte oral. Em um tema
como o futebol, que exige uma linguagem mais acessivel e uma maior proximidade
com o publico, ter bom humor e liberar as emogdes sao coisas que ajudam muito.

Outra caracteristica marcante é a ligagdo dos temas esportivos com
conhecimentos gerais, como musica e geografia. Isso ja se manifesta no uso dos
trechos de hinos de clubes na pagina do Facebook. Nao ha audio, mas o leitor pode
pesquisar no YouTube ou em algum outro lugar da internet. Ademais, o publico nao
precisa deixar de lado seus outros interesses além do futebol. Os temas estdo todos
juntos, caminhando sempre lado a lado. E assim que este trabalho ajuda na
construgcdo de um projeto inovador no meio académico, no jornalismo esportivo e na
midia em geral.

Mas nada disso foi feito sem que antes fosse observado o que alguns
estudiosos da area tém a dizer sobre tudo que o trabalho traz. Alguns pontos a serem
destacados sdo recomendacbes a uma boa entrevista de radio, caracteristicas
marcantes do jornalismo esportivo e as fases da atividade jornalistica na era digital.
Além disso, nao pode faltar o que vem com a experiéncia, antes e durante a producéao
do conteudo. A parte empirica consiste em mostrar que ja ha veiculos que dao alguma
atencdo a temas menos conhecidos de futebol, incluindo alguns focados apenas
nesses temas. Foi assim que se chegou aos profissionais ja citados, que
enriqueceram o trabalho com suas experiéncias e conhecimentos. O Tem Bola na
Tuba busca ndo apenas ser mais um desses veiculos, mas trazer um olhar diferente,

que o publico nunca viu.
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APENDICE A — ROTEIRO DOCUMENTARIO 1

TEM BOLA NA TUBA EPISODIO 01 — AHISTORIA DA SERIE D
DURACAO: 12-15 MIN

TEC: RODA TRILHA DE ABERTURA 20"

LOC: Ol, PESSOAL, TUDO BEM?/ O TEM BOLA NA TUBA COMECA HOJE A
CONTAR A HISTORIA DA QUARTA E ULTIMA DIVISAO DO CAMPEONATO
BRASILEIRO./ A SERIE D./ D DE DIFERENTE, D DE DIVERTIDA, D DE
DEMOCRATICA./ NESTE PRIMEIRO EPISODIO, VAMOS VER COMO COMECOU
ESSE ESPETACULO DO FUTEBOL ALTERNATIVO, DO FUTEBOL RAIZ./

TEC: RODA TRILHA 10"

LOC: NOSSA HISTORIA COMEGA NO ANO DE 2008./ O DIA E 28 DE MARGO,
UMA SEXTA-FEIRA./ A CONFEDERACAO BRASILEIRA DE FUTEBOL RESOLVE
DIMINUIR O NUMERO DE CLUBES PARTICIPANTES DA SERIE C./ E AULTIMA
DIVISAO DO BRASILEIRAO./ DESSA FORMA, MUITOS CLUBES ESTAO
CORRENDO RISCO DE FICAR SEM CALENDARIO APOS OS ESTADUAIS./ OPA,
VAMOS CRIAR UMA NOVA DIVISAO!/ MAS ESPERAAI./ POR QUE TUDO ISSO
ESTARIAACONTECENDO?/ E O QUE NOS CONTA O CRIADOR E EDITOR DA
REVISTA SERIE Z, FELIPE AUGUSTO.//

FELIPE FALA. 30"
DI: A SERIE D TEVE ESSE FOCO...
DF: ...QUE AGORAE A ULTIMA DIVISAO DO NOSSO FUTEBOL.

LOC: O FELIPE NOS FALA MAIS SOBRE A REVISTA SERIE Z E COMO SURGIU A
IDEIA DE CRIA-LA.//

FELIPE FALA. 2
DI: AREVISTA SERIE Z SURGIU...
DF: ...ESSE E NOSSO OBJETIVO COM A REVISTA.

LOC: A SERIE Z LANCA, TODO ANO, O GUIA DA SERIE D./ QUEM Af JA
COMPROU O GUIA DO BRASILEIRAO DA PLACAR?/ COM AS FICHAS DOS
CLUBES E JOGADORES?/ POIS E, A REVISTA SERIE Z TEM UM PROJETO
PARECIDO./ MAS COM A NOSSA QUERIDA QUARTA DIVISAO./ E SEM PAPEL,
SEM DERRUBAR NENHUMA ARVORE./ MODERNA, DIGITAL, MAS SEM DEIXAR
DE SER RAIZ./ QUE IDEIA MARAVILHOSA, NAO?/ MAS VOLTEMOS AO NOSSO
TEMA PRINCIPAL./

TEC: RODA TRILHA 15"

39



LOC: UMA IMPORTANTE LICAO QUE A SERIE D NOS PASSA E QUE SEMPRE
HA ESPAGO PARA MAIS UM./ PARA MAIS CAMPEOES, PARA MAIS
GUERREIROS, PARA MAIS HISTORIAS PARA CONTARMOS AQUI NO TEM BOLA
NA TUBA QUE VOCE DIFICILMENTE VERA NOS GRANDES PROGRAMAS
ESPORTIVOS./ NAO E MESMO, FELIPE?/

FELIPE FALA. 50"
DI: QUANDO VOCE CRIA UMA NOVA DIVISAO...
DF: ...A GENTE CRUZOU O BRASIL AI.

LOC: DE FATO, ESSE BRASILEIRAO, DIGAMOS, MAIS APERTADO, FACILITOU
QUE TIMES DE PESO CRUZASSEM O CAMINHO DOS TIMES MENORES./
VAMOS DAR ALGUNS EXEMPLOS.//

RODA TRILHA 20"

LOC: EM 2006, OS GIGANTES BAIANOS BAHIA E VITORIA ESTIVERAM NA
SERIE C, TENDO CAIDO JUNTOS DA SEGUNDONA UM ANO ANTES./ O
TRICOLOR ENFRENTOU NA PRIMEIRA FASE CONFIANCA DE SERGIPE, CSA
DE ALAGOAS E COLO-COLO DE ILHEUS./ JA O RUBRO-NEGRO COMECOU O
CAMPEONATO ENFRENTANDO CORURIPE DE ALAGOAS, PIRAMBU DE
SERGIPE E IPITANGA DA BAHIA./ CONFIANCA E CSA ESTAO ENTRE OS
MAIORES E MAIS VITORIOSOS CLUBES DE SEUS ESTADOS./ NAO SERIA
SURPRESA VER PELO MENOS UM DELES SUBINDO./ MAS VOCE CONSEGUE
IMAGINAR O CORURIPE CHEGANDO A ENFRENTAR O VITORIA NAATUAL
SERIE D?/ OU O COLO-COLO DE ILHEUS ENCONTRANDO O BAHIA?/ MAIS
FACIL SE FOREM O VITORIA DA CONQUISTA E O BAHIA DE FEIRA, NAO E?/ E
TEM MAIS.//

RODA TRILHA 10"

LOC: POIS E./ QUEM NAO SE LEMBRA DA PRESENGA DO GIGANTE
FLUMINENSE NA SERIE C DE 1999?/ ATE HOJE, MOTIVO DE PIADA PARA OS
TORCEDORES RIVAIS./ MAS COMO NAO SER, TERMINANDO A PRIMEIRA FASE
ATRAS DO SERRA DO ESPIRITO SANTO E JOGANDO TAMBEM COM
ANAPOLINA, GOIANIA, VILLA NOVA DE MINAS GERAIS E DOM PEDRO
SEGUNDO DO DISTRITO FEDERAL?/ SIM, A CRIACAO DA QUARTA DIVISAO
TORNOU MAIS DIFICIL QUE TIMES COMO CORURIPE, VILLA NOVA DE MINAS,
OPERARIO DE PONTA GROSSA E CHAPECOENSE TIVESSEM ADVERSARIOS
COMO FLUMINENSE, BAHIA E VITORIA NO CAMINHO PARA REALIZAR O
SONHO DE SAIR DO FUNDO DO POGCO./ DIFICIL, MAS NAO IMPOSSIVEL./ SIM,
AGORA O FELIPE VAI FALAR DE TIMES QUE NAO SAO GRANDES, MAS SAO
VELHOS CONHECIDOS DO TORCEDOR EM TODO O PAIS, E QUE JA
MARCARAM PRESENCA NA QUARTA DIVISAO.//

FELIPE FALA. 2'50"
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DIl: BOM, O SANTA CRUZ, O REMO, O JUVENTUDE...
DF: ...QUE E O CASO DESSES QUATRO TIMES.

LOC: E, PESSOAL./ TODA HISTORIA TEM SEU COMEGO, O SEU “ERA UMA
VEZ”./ E, NAQUELE DIA DE 2008, A SERIE D NASCIA PARA DAR MAIS ESPACO
NO CAMPEONATO BRASILEIRO PARA HISTORIAS DIVERTIDAS, DIFERENTES,
QUE SEGUIRAO SENDO ESCRITAS./ E CONTADAS AQUI NO NOSSO TEM BOLA
NA TUBA!/

RODA TRILHA 25"
LOC: NO PROXIMO EPISODIO, VAMOS FALAR DAS EQUIPES QUE

CONSEGUIRAM O ACESSO A SERIE C AO LONGO DESSA HISTORIA
MARAVILHOSA./ ATE LAV/



APENDICE B — ROTEIRO DOCUMENTARIO 2
TEM BOLA NA TUBA EPISODIO 02 - SERIE D: QUEM JA SUBIU

TEC: RODA TRILHA DE ABERTURA 20"

LOC: Ol, PESSOAL, TUDO BEM?/ NO EPISODIO ANTERIOR, A GENTE VIU
COMO SURGIU A SERIE D, COMO ELA COMECOU A SER DISPUTADA./ E
FALAMOS TAMBEM SOBRE O PAPEL DA QUARTA DIVISAO NA DISTRIBUICAO
DOS TIMES QUE DISPUTAM O CAMPEONATO BRASILEIRO./ HOJE JA FAZ DEZ
ANOS QUE ELAACONTECE./ E Ai, VAMOS CONVERSAR SOBRE OS TIMES
QUE CONSEGUIRAM O MAIOR OBJETIVO DE QUEM ESTA NA SERIE D, O DE
SUBIR DE DIVISAO, SUBIR DE NIVEL?/

TEC: RODA TRILHA 10"

LOC: POIS E, PESSOAL./ QUEM NAO SONHA EM SAIR DO FUNDO DO POGO,
EM TIRAR O PE DA LAMA?/ ATE 2018, 39 TIMES JA CONSEGUIRAM./ ALGUNS
MAIS TRADICIONAIS, OUTROS NEM TAO CONHECIDOS./ NOSSO CONVIDADO
DE HOJE E O DIEGO FREIRE, DO ULTIMA DIVISAO./ COMO O NOSSO TEM
BOLA NA TUBA, O ULTIMA DIVISAO E UM PROJETO MULTIMIDIA FOCADO NO
FUTEBOL ALTERNATIVO./ TEM UM BLOG, UM CANAL NO YOUTUBE E CONTAS
EM REDES SOCIAIS./ MAS, DIEGO, DIZ Ai: COMO SURGIU ESSA IDEIA?//

DIEGO FALA. 2'

DI: BOM, SOBRE O ULTIMA DIVISAO...

DF: ...E EISSOAI.

LOC: QUE LEGAL, NAO E?/ TEM TUDO A VER COM O NOSSO PROJETO AQUI./
BOM, O DIEGO AGORA VAl CONTAR PRA GENTE QUAL HISTORIA DE TIME
QUE SUBIU, DE TIME QUE FOI CAMPEAO, ELE ACHA A MAIS INTERESSANTE.//
RODA TRILHA 15" - HINO DO SAO RAIMUNDO DE SANTAREM

DIEGO FALA. 45"

DI: E OLHA, PASSADAS DEZ EDICOES...

DF: ...MESMO QUE DEPOIS TENHA CAIDO NO ANO SEGUINTE, NE?

LOC: DE FATO, O TOMBENSE E DE MINAS GERAIS, QUE E UM DOS GRANDES
CENTROS DO NOSSO FUTEBOL, NAO E MESMO?/ MAS, ALEM DE NAO SER DA
CAPITAL, ALEM DE SER DA PEQUENA CIDADE DE TOMBOS, QUASE DIVISA
COM O RIO DE JANEIRO, E UM CLUBE QUE VIROU PROFISSIONAL QUASE

CEM ANOS DEPOIS DA FUNDAGCAO, POR INICIATIVA DE UM EMPRESARIO./
ENQUANTO O SAO RAIMUNDO E DO PARA./ ALGUEM Al CONHECE ALGUM
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TIME DO PARA QUE NAO SEJA O REMO, O PAYSANDU OU MESMO A TUNA
LUSO?/ POIS E. TODOS ESSES TRES SAO DA CAPITAL BELEM, JA FORAM
CAMPEQES ESTADUAIS E JA ESTIVERAM NA PRIMEIRA DIVISAO BRASILEIRA./
O SAO RAIMUNDO E DO INTERIOR DO ESTADO, E DE SANTAREM, E NUNCA
CONSEGUIU NADA DISSO./ E TEM OUTRO QUE O DIEGO TAMBEM DESTACA./

RODA TRILHA 10" - HINO DO OPERARIO DE PONTA GROSSA
DIEGO FALA. 10"

DI: OPERARIO DE PONTA GROSSA...

DF: ...COM GRANDE EXPECTATIVA.

LOC: AHISTORIA DO OPERARIO E AINDA MAIS ESPECIAL./ O TIME DE PONTA
GROSSA SUBIU E FOI CAMPEAO DA SERIE D EM 2017./ NAQUELE ANO, O
FANTASMA, COMO E CARINHOSAMENTE CHAMADO, ESTAVA NA SEGUNDA
DIVISAO DO CAMPEONATO PARANAENSE./ TINHA CAIDO UM ANO ANTES./ E
UM ANO DEPOIS DE TER CONQUISTADO O TiTULO ESTADUAL PELA PRIMEIRA
VEZ EM MAIS DE CEM ANOS DE EXISTENCIA./ UMA LINDA HISTORIA DE
SUPERAGAO QUE SEGUIU COM O TiTULO DA SERIE C JA EM 2018, MESMO
ANO DA VOLTA A PRIMEIRA DIVISAO DO PARANA./ E VAMOS EM FRENTE QUE
ATRAS VEM GENTE./

RODA TRILHA

LOC: E COMO SE ESQUECER, PESSOAL, DAQUELES TIMES, DAQUELAS
TORCIDAS QUE UM DIA CHEGARAM AO PRIMEIRO DIA DE JOGO NA SERIE A,
OLHARAM LA ATRAS E NEM ACREDITAVAM QUE ESTAVAM LA, NA QUARTA
DIVISAO, JOGANDO COM TIMES MAIS MODESTOS E AGORA VAO ENFRENTAR
OS MAIORES DO PAIiS?/ O DIEGO AGORA FALA DO MAIS FAMOSO DE TODOS
ESSES CASOS, O MAIOR DESSES EXEMPLOS DE SUPERACAO.//

RODA TRILHA 15" - HINO DA CHAPECOENSE
DIEGO FALA. 10"

DI: E E BACANA TAMBEM QUE...

DF: ...CONSEGUIU GANHAR MUITA COISA DESDE ENTAO.

LOC: SIM, A CHAPECOENSE./ ELA FOI MESMO UM DOS TIMES QUE SAIRAM
DA PRIMEIRA EDIGAO DA SERIE D, LA EM 2009./ CHEGOU NA PRIMEIRA
DIVISAO EM 2013, SEM NENHUM REBAIXAMENTO ANTES./ E FOI TAMBEM O
UNICO TIME QUE SAIU DA SERIE D E CHEGOU A TACA LIBERTADORES./ DUAS
VEZES, ALIAS./ MAS A PRIMEIRA, AH, A PRIMEIRA!/ NAO ERA PARA TER SIDO
DAQUELE JEITO, NAO E?/ TODO MUNDO VIU, NOVEMBRO DE 2016, O SONHO
INTERROMPIDO QUE QUASE UM TIME TODO TINHA DE LEVAR UM TiTULO
CONTINENTAL PARA CHAPECO, PARA SANTA CATARINA./ POIS BEM, HOJE A
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CHAPE JA SUPEROU ISSO./ E TUDO QUE VEIO DEPOIS DAQUELA TRAGEDIA./
NAO SAIU MAIS DA SERIE A./ E TEM MAIS.//

RODA TRILHA 15" - HINO DO CSA

LOC: CENTRO SPORTIVO ALAGOANO, OU SIMPLESMENTE CSA./ SIM, O
“SPORTIVO” E SEM O E NA FRENTE./ EM 2018, O CSAFOI O PRIMEIRO A
CONSEGUIR SUBIR TODAS AS DIVISOES EM SEQUENCIA./ EM 2017, HAVIA
SAIDO DA SERIE C./ E EM 2016, DA SERIE D./ INCRIVEL, NAO E?/ MAS QUAL
SERA O PROXIMO A SAIR DA ULTIMA DIVISAO E ALCANGCAR AS ESTRELAS?
AQUI ESTA O PALPITE DO NOSSO AMIGO DIEGO.//

RODA TRILHA 15" - HINO DO LONDRINA

DIEGO FALA. 30"

DI: MAS EU ACHO QUE O LONDRINA...

DF: ...DA SERIE D PRA SERIE A.

LOC: VAMOS FICANDO POR AQUI./ PARA ENCERRAR ESTE PROGRAMA, UMA
IMPORTANTE MENSAGEM: NUNCA OLHE COM DESPREZO PARAA SERIE D,

POIS NELA PODE ESTAR UMA NOVA CHAPECOENSE, UM NOVO CSA, UMA
NOVA HISTORIA EMOCIONANTE E INSPIRADORA./ ATE A PROXIMA!//
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