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RESUMO

O presente trabalho foi realizado com o objetivo de mostrar a realidade das radios
comunitarias em Curitiba. Foram selecionadas duas das quatro em atuacao na cidade.
Sendo elas no Bairro Sitio Cercado onde funciona a RBN, e no Bairro Boqueirdo com
a RCB. Foram realizadas pesquisas de campo e aplicagdo de questionario e
entrevistas, com o objetivo de obter informac¢des para a producdo de um programa
radiofénico. O trabalho aqui apresentado faz uma critica ao modelo de radio
comunitaria, além de trazer informacdes sobre o atual funcionamento das mesmas.
Outro objetivo é fortalecer a importancia da existéncia de uma emissora local, que
apoie a comunidade tanto no seu desenvolvimento social, como cultural. Foram
utilizados nesse trabalho alguns te6ricos como: Magaly Prado (2012); Lucia Santaella
(2001); Fernando Silveira (2001); Osorio Marques (1972) e Armando Coelho Neto
(2002).

PALAVRAS-CHAVE: Radio; Radio Comunitaria; Comunidade; Desenvolvimento
Social; Cidadania.
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1 INTRODUCAO

Com o avanco da internet, os veiculos de comunicacdo, considerados
tradicionais, como por exemplo, jornal impresso, televiséo e radio, foram ao longo dos
anos sofrendo alteragdo, tanto em suas programacodes, quanto ao seu proprio contato
com a populacdo. O radio foi 0 Unico que conseguiu se adaptar melhor a era
tecnoldgica. A proximidade com o ouvinte, que quase sempre foi um mantra a ser
seguido pelos locutores, ganhou cada vez mais forca com avanc¢o da tecnologia.

E mesmo com o avanco, o radio continua presente na vida de muitas pessoas,
seja no aparelho, no smartphone, no carro ou tablet. Pode-se dizer que o radio ainda
€ 0 primeiro a trazer as ultimas noticias. E diante da quantidade de emissoras
comerciais em toda a cidade de Curitiba, surgem as vezes, meio que escondidas, as
radios comunitarias, com um papel social e cultural completamente diferente e
totalmente voltado a populacao.

O presente trabalho tem como proposta apresentar a realidade das radios
comunitarias em Curitiba. Como o campo da comunicacao radiofénica é vasto, a
pesquisa foi realizada analisando a atuacdo de duas radios em operacdo na mesma
regido da cidade, porém, em bairros diferentes. Uma localizada no Sitio Cercado e a
outra no Boqueirdo. A radio comunitaria geralmente segue alguns aspectos da radio
comercial, por exemplo, podemos citar o que Mcleisk (2001), chama de linha aberta,
que permite 0s ouvintes a se expressar através de ligacBes, para expor suas
necessidades ou opinides.

O resultado da pesquisa forneceu material para criacdo de um programa
radiofénico, que foi produzido nos estudios de radio do curso de Comunicagéo Social,
localizado no campus Tiradentes do Centro Universitario UNINTER. O programa
Momento Comunitario*abordou a realidade das radios em questdo e a opinido da
comunidade que, no quadro A comunidade fala, foi disponibilizado espaco para
depoimentos de moradores dos bairros falando sobre a atuacdo da radio local. A
proposta do programa foi mostrar o verdadeiro papel da radio comunitéria.

A partir do ano de 1998 com a criacdo da Lei 9.612, a Agéncia Nacional de
Telecomunicagbes (ANATEL) passou a liberar o Servico de Radiodifuséo

Comunitaria. Trata-se de esta¢des nas quais atuam as radios comunitérias, a ANATEL

! Disponivel em: https://soundcloud.com/user-139978636/momento-comunitario-pronto
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designara um canal alternativo, que pode variar de 88 a 108 Mhz, em FM, a emissoras
prestadoras do Servigo de Radiodifusdo Comunitaria em todo o Pais. Em Curitiba e
regido metropolitana geralmente é sintonizada em 98.3 FM, e uma de suas principais
finalidades é atuar em beneficio da comunidade local, prestando servicos para
contribuir com o avango social.

Para Chantler e Harris (1998), as pessoas ouvem o noticiario quando querem
saber rapidamente o que esta acontecendo em sua regido. O fato de as noticias no
radio serem geralmente curtas, torna-as bem sintéticas, concentradas apenas no
acontecimento, sem maiores rodeios. As pessoas passam a ser informadas sobre
diversos assuntos em pouco tempo, 0 que, para a atualidade é essencial, pois a maior
parte das pessoas esta correndo contra o tempo.

Uma programacao cultural em favor do bairro traria beneficios locais, o que
de certa forma, gera uma concentracdo maior dos moradores na sua propria regiao,
podendo desfrutar de véarias coisas perto de sua casa. Dessa forma, € correto dizer
gue os moradores do bairro estariam mais concentrados, o que significa uma
comunidade mais forte. Os moradores mais unidos fariam uma sociedade mais amiga
e solidaria, ainda que esteja recebendo pouco apoio politico, o que geralmente
acontece.

Ao contrario das grandes emissoras de radio, as chamadas comerciais, a
radio comunitéria pode ser operada por um sé apresentador, que hoje tem diante de
si equipamentos de facil manuseio. Para o funcionamento de uma radio comunitaria,
o local precisa contar, primeiramente, com a liberacdo da (ANATEL) o que é chamado
de outorga, além de antena transmissora, mesa de corte, computador, microfones e,
principalmente, de uma equipe de apresentadores.

Ainda que a programacéo da radio comunitaria necessite da participagdo dos
moradores que, muitas vezes, ndo tém uma dinamica para se fazer radio, os
apresentadores dos programas precisam agir de forma a integrar essas pessoas, €
fazer com que se sintam a vontade nesse ambiente comunitario, a fim de expor suas
necessidades, ou questdes da comunidade. Pois, os moradores de bairro querem ser
bem informados a respeito dos fatos que os cercam, de acordo com Chantler e Harris
(1998), “Havera sempre um grande interesse por noticias locais”.

O fato de as radios comunitarias ndo receberem apoio financeiro do governo,
como as radios comerciais, as torna ineficientes para empregar radialistas e jornalistas

com salarios dignos da profissdo, 0 que muitas vezes, implica na qualidade da
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programacao local. O radio é feito por noticias, porém a forma de transmitir tais fatos
faz com que se tornem mais atrativos. E certo afirmar, que ha um interesse por parte
dos que podem ajudar a comunidade, sem generalizar, pois, existem também os que
cooperam no anonimato o que pode ser considerado uma grande excecao.

Entre as varias func¢des exercidas por uma emissora local, acredita-se, que
um dos papéis da radio comunitaria é receber e também colher as informagdes,
denuncias, apelos da comunidade e poder levar ao conhecimento dos que podem
ajudar na solucao de tais fatos. Entende-se que esta parceria faria com que a voz da
comunidade ultrapassasse a linha de 1 km de disténcia, e alcangasse a notoriedade
ndo apenas local, mas também regional.

O objetivo da pesquisa e do programa Momento Comunitario € apresentar a
realidade da atuacéo de duas radios comunitarias a RBN e RCB, que foram objetos
de pesquisa. Isso se tornou possivel por meio do resultado do questionério aplicado a
comunidade, onde foi observou-se a opinido dos moradores em relagdo ao meio de
comunicacao.

Uma radio comunitaria é vista e nomeada como um agente comunitario
quando estéa agindo de acordo com o sistema estabelecido pela (ANATEL), que segue
a lei de Radiodifusdo 9.612, de 1998. Em principio, os microfones da radio serviriam
para receber e amplificar a voz da comunidade local e fazé-la atingir seus objetivos
que, em toda a sua trajetdria vive em busca de uma vida digna incluindo saude,
educacao e estrutura para o bairro.

Os meios de comunicacédo servem para informar a populacao dos fatos que
ocorrem e que diz respeito ao cidadao seja ele do campo ou cidade. Pode-se dizer
que a radio comunitaria ndo tem uma programacao segmentada, seu publico alvo é o
bairro onde sua programacéo € propagada de maneira a alcancar o maximo possivel
de ouvintes dentro de seu raio de alcance.

De acordo com a (ANATEL), Curitiba tem quatro radios comunitarias e todas
estdo em atividade, ou seja, apenas 4 bairros dos 76 que compdem a capital possuem
uma emissora local. Sabe-se que as radios comerciais abrangem uma area bem maior
no sentido de capacidade de alcance, devido aos equipamentos que, muitas vezes,
sao mais potentes que 0os de uma radio comunitaria.

Com o intuito de coletar dados, foi realizada uma pesquisa de campo nos
bairros Sitio Cercado e Boqueirdo, onde foi feito um levantamento de informagdes

envolvendo os moradores da comunidade sobre a atuacdo da radio. O objetivo da
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pesquisa foi identificar a popularidade da emissora local e sua atuagéo nos bairros.
Os resultados obtidos serviram de base para criacdo de um programa radiofonico,
intitulado Momento Comunitério.

A radio comunitaria por sua vez, deve facilitar o acesso aos cidadaos da
comunidade pelo fato de estarem instaladas em locais mais acessiveis. Diferente das
radios comerciais que operam num sistema mais fechado em relagdo ao contato
pessoal com os moradores da regido onde atua. Muitas vezes, por negligéncia da
emissora ou interesses pessoais, a comunidade ndo tem usufruido da radio local,
mesmo tendo o direito a participar de forma direta indo até a emissora e indireta
ligando para o programa que esta no ar.

Apos entrevista com o diretor da radio no bairro Sitio Cercado, observou-se a
estrutura onde a radio esta instalada. Trata-se de uma casa comum, pequena, onde
a emissora funciona em uma sala repartida entre recep¢do e estudio. A radio ndo
conta com funcionarios efetivos, apenas uma pessoa que presta servico temporario
atualizando as paginas nas redes sociais. O diretor recepciona os apresentadores dos
programas que tem seus horarios determinados na grade de programacao.

Mesmo com a falta de estrutura que muitas vezes as radios comunitarias
apresentam, é necessario o cumprimento de algumas normas estabelecidas pela
ANATEL para que seja liberada a outorga. A radio comunitaria deve ser um tipo
especial de emissora sonora em FM, sem fins lucrativos, com poténcia limitada a 25
watts e com alcance maximo de 1 km. Criada para proporcionar informacéo, cultura,
entretenimento e lazer a pequenas comunidades.

Além das radios comunitarias com liberacdo para atuar, existem outras que
querem se passar pelas tais, porém, com outras intencdes, essas emissoras
denominadas livres, piratas e “picaretarias”, sobrevivem de modo ilegal, ou seja,
funcionam como uma radio comercial, que vendem seu tempo de programacéao a fim
de alcancar lucros pessoais ou institucionais. llza e Rodrigo (2009) descrevem uma

radio comunitaria da seguinte maneira:

Radios Comunitarias: mesmo sem outorga ou ndo operando conforme o
projeto original tem a inteng&o de funcionamento democrético, abrindo suas
portas e estimulando a participacdo da comunidade onde estdo inseridas.
Portanto, sdo as comunitarias com “C maiusculo”. (ILZA; RODRIGO, 2009, p.
24).


https://pt.wikipedia.org/wiki/R%C3%A1dio_FM
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Mesmo as radios comunitdrias sendo menores que as comerciais nao
significa que seu andamento no processo da programacao seja facil de realizar. Existe
uma preparacao para que o contetdo a ser transmitido chegue aos ouvintes da melhor
forma possivel, 0 que pode envolver um ou mais profissionais.

Pode-se dizer que uma equipe trabalhando para desenvolver um programa
alcancard um resultado melhor, sendo que, de acordo com llza e Rodrigo (2009),
podemos dividir o processo de criagcdo de um programa radiofénico em: Produtor,
apresentador ou locutor, reporter e técnico de som ou operador.

Produtor- O que trabalha na preparacdo do programa que sera apresentado,
0 que realiza pesquisas, monta o texto, faz a selecdo das cancdes, marca as
entrevistas e prepara tudo o que ira ao ar.

Apresentador- O que transmite o texto, a mensagem, o que fala ao
microfone, faz improvisos e comentarios.

Repdrter- Aquele que vai a campo para coletar informacgdes, que servira de
base para o trabalho do produtor em montar o programa.

Dentro da programacdo de uma radio local conhecida como comunitaria
podem existir varios estilos de programas, alguns exemplos séo:

Noticiarios- Onde a radio comunitéria dard destaque as noticias do bairro e
da regido.

Mesa redonda- Os convidados fazem um debate sobre algum determinado
assunto.

Entrevista- A radio traz alguém que ira esclarecer assuntos que dizem
respeito a comunidade local.

Programas musicais- O ouvinte liga para a radio pedindo sua mdusica
preferida.

A palavra programacéo € definida por llza e Rodrigo (2009) da seguinte

maneira;

A programacao em si, é o conjunto ordenado de tudo o que é transmitido pela
radio, ou seja, todos os programas veiculados. N&do existe uma regra fixa
sobre os tipos de programas para radio. Os diversos tipos podem confundir-
se, dependendo da criatividade empenhada na producéo e até de ponto de
vista. (ILZA; RODRIGO, 2009, p. 24).

Também foi observado pelos autores o aspecto da linguagem na radio que,

segundo eles, tem que ser rica e popular. As concordancias verbais sdo importantes,
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mas ndo sdo fundamentais. A esséncia do radio na comunidade é a clareza e a
espontaneidade, falando ao microfone como se conversa com um vizinho.

A radio comunitaria precisa de material para manter sua programacao no ar,
sendo necessario estabelecer um contato com varios moradores que podem atuar
como reporteres voluntarios, pessoas essas que sdo ouvintes assiduos da emissora,

e sabem da importancia do canal de comunicacdo na comunidade.

Mas de onde tirar as noticias da comunidade? Dos préprios moradores, com
suas denuncias e reclamacdes, por telefone ou no boca-a-boca. Na
comunidade, quase todas as pessoas se conhecem e sabem o que esta
acontecendo com seus vizinhos e parentes. Se cada um que trabalha na radio
levar uma noticia por dia, o locutor j& vai ter alguma coisa para falar no
programa. Outra boa ideia € montar uma equipe de repdrteres populares da
comunidade. Isso rompe com a situagéo de mero receptor do ouvinte. (ILZA;
RODRIGO, 2009, p. 24).

Pode-se dizer que uma radio comunitaria onde se ouve uma programacao
musical extensa, por exemplo, cinco ou seis can¢des sucessivamente, € provavel que
a mesma nao tenha a sua disposi¢cdo noticias para informar seus ouvintes, o que
provavelmente pode causar uma queda brusca de audiéncia. “E importante lembrar
que a informagéo é a esséncia da comunicacgéo”, llza e Rodrigo (2009). E possivel
dizer que sem a informacao o processo entre transmissor e receptor nao faria sentido.

As noticias veiculadas na radio comunitaria devem sempre focar nos
interesses da coletividade a quem a radio esta representando, e ndo a um grupo
politico ou a um individuo com interesses préprios. Os ouvintes tém de sentir que a
radio local tem se dedicado para o desenvolvimento do bairro, o que fard com que os
mesmos participem da histéria da emissora que, por sua vez, quer permanecer
atuando, e construindo uma historia no processo de comunicagao.

Hoje por meio das redes sociais pode-se dizer que a radio comunitaria tem
em maos uma grande aliada no processo de interagdo com a comunidade. O
Facebook e o WhatsApp sdo meios de comunicag&o onde praticamente a maioria das
pessoas faz uso, o que faz com que a participacdo dos ouvintes, e as noticias do
bairro sejam frequentes na emissora, 0 que irA cooperar com a dinamica da
apresentacao dos programas a serem realizados.

Geralmente o programa de radio que conta com a participagdo dos ouvintes
se torna mais atrativo, pois a proximidade gera confiabilidade, o que produz audiéncia

para a emissora. Essa audiéncia geralmente € maior na parte da manha e também a
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noite quando as pessoas da comunidade estdo em seus lares, pois durante o dia
essas pessoas estao distantes dos bairros, ou seja, geralmente no trabalho onde nao
podem ouvir sua radio local, pelo fato do alcance da antena ser limitada a 1 km.
Porém as radios que querem manter uma audiéncia mais frequente terdo de
investir nas redes sociais, 0 que na verdade nao lhes custardo muito, apenas o
trabalho de construir os canais o que geralmente demandara tempo e dedicacao para

manter tudo isso atualizado.

A insercdo das radios comunitarias precisa ser complementada por outras
midias. Uma solucéo barata é que cada emissora tenha sua propria pagina
de internet, nem que seja apenas um blog gratuito. E, através de servidores
também gratuitos transmitam de forma simultdnea sua programacéo por
radiofreqiiéncia (através da antena) e pela rede de computadores (radio web).
(ILZA; RODRIGO, 2009, p. 31).

Pode-se dizer que as redes sociais funcionam potencializando o sinal das
radios comunitérias que, por sua vez, tém um alcance limitado de sua programacao.
A sociedade na sua maioria esta inserida no mundo de informagdes que diariamente
séo transmitidas através da internet, onde tem ocorrido o encontro de varios meios de
comunicacao a servico da comunidade, em especial a da radio comunitéria.

Com o surgimento da industria e novas tecnologias, a comunidade passou a
se fragmentar, ou seja, ndo é mais tdo compacta como antes, as pessoas ndo estao
mais em casa o dia todo para ouvir e seguir uma programacédo na radio local, sendo
assim, o radio precisa ir onde as pessoas estdo. Hoje isso € possivel gracas a internet
que, por sua vez, esta a cada dia mais acessivel e disponivel de vérias formas e em
varias plataformas. Cabe a radio comunitaria desenvolver meios de interatividade para
alcancar a audiéncia e manter os moradores do bairro bem informados em relagéo
aos acontecimentos locais, mesmo quando esses estiverem fora da comunidade onde
moram.

Hoje a maior parte das pessoas de uma comunidade trabalham em empresas
e industrias fora de seu bairro, de acordo com Paixao (2012), esse fenbmeno passou
a ocorrer a partir da revolucdo industrial no fim do século XVII, onde antes os
trabalhadores exerciam profissdes como o artesanato e outras atividades em suas
préprias casas, utilizando meios préprios, mao de obra muitas vezes familiar, o que
fazia com que todos se relacionassem num mesmo ambiente, formando assim uma

comunidade mais compacta no sentido proximidade de seus membros.
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A fébrica passou a ser o novo local de trabalho. A separacado entre casa e 0
local de trabalho foi fator de grande importancia no processo de
racionalizacdo do trabalho, pois deu a este certa independéncia das outras
atividades. Além de figurar como local onde o trabalho se dava com outro
ritmo, a fabrica constituiu-se em um universo- imaginario e real em que se
produziam novas relacdes sociais e onde se dava uma particular e decisiva
apropriacdo do saber do trabalhador. (PAIXAO, 2012, p. 177).

O radio constréi e mantem uma relagcdo muito importante no estabelecimento
de contatos entre a populagéo, de maneira que a televisao e o jornal impresso ainda
nao conseguiram igualar Ortriwano (1985).

A comunidade ao longo do tempo tem recebido informagdes por varios meios
de comunicacéo, entre eles encontra-se o radio. Mesmo com o avancgo tecnologico
que fez com que as pessoas pudessem acessar uma radio de sua preferéncia por
meio de um dispositivo movel, o aparelho convencional ainda faz parte das prateleiras
e armarios de milhares de lares.

O conceito de comunidade é um tema que sera abordado nesse trabalho. Sera
apresentado também a importancia da radio comunitaria no processo de
desenvolvimento social do bairro. Pois entende-se que a programacao transmitida de
uma emissora local, tem por objetivo fazer uma cobertura dos acontecimentos que diz

respeito a populacao dentro de seu raio de alcance.
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2 METODOLOGIA

O trabalho foi desenvolvido em cima de pesquisas bibliograficas, utilizando
0s autores ja citados e outros nomes que ajudaram a compor o trabalho com seus
conteldos. Realizou-se uma pesquisa de campo guantitativa com abordagem e
guestionario (apéndice A), com o objetivo de levantar informacdes que ajudaram a
esclarecer o papel que as radios comunitarias vém desenvolvendo no bairro. Esse
contelido serviu como base para criar o programa radiofénico, o método utilizado foi
a entrevista pessoal, para alcancar um resultado suficiente para uma andlise e
conclusao de pesquisa (apéndice C).

De acordo com Casarin (2012), a pesquisa bibliogréfica é realizada através
de documentos escritos e de outros registros, como filmes, fotografias etc. Na
pesquisa bibliografica é utilizado qualquer tipo de documento que forneca dados para

a realizacdo da pesquisa.

A pesquisa bibliogréafica, por sua vez, faz uso de artigos, teses, dissertagdes,
livros etc. escritos por outros autores sobre o tema em questdo. Nesse tipo
de pesquisa, é possivel verificar o que ja foi produzido em estudos anteriores
a respeito do assunto. (HELEN; SAMUEL CASARIN, 2012, p. 46).

Na pesquisa de campo a coleta de dados é obtida diretamente com o0s
informantes, principalmente por meio de questionario e entrevistas, Casarin (2012).
Os autores enfatizam a preocupacdo com a elaboragdo das questbes que serao
aplicadas no questionario.

O trabalho contou também com a pesquisa quantitativa, que leva o
pesquisador a quantificar e mensurar os resultados obtidos através do trabalho
realizado em campo. Nesse ponto da pesquisa € utilizada a matematica para se
chegar ao ponto esperado, e poder registrar nimeros que apontardo o resultado final
da pesquisa. Para Casarin (2012), mensurar significa medir, verificar e analisar se a
medida obtida atende ao esperado pelo experimento.

O questionario utilizado na pesquisa foi aplicado proximo as radios que
serviram de referéncias para o trabalho. A abordagem ocorreu no raio de 1 km da
emissora local, pois esse € o alcance das antenas de transmissdo. Também foi

realizada uma pesquisa nas duas radios citadas para colher informacfes sobre a
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atuacdo da emissora na comunidade. O questionario foi aplicado a 80 pessoas, 40 de
cada regiao onde estao localizadas as respectivas radios.

A proposta do questionario era ouvir homens, mulheres e jovens,
independentemente da idade, ja que, pode-se dizer que o radio esta acessivel a todas
as pessoas independente de sexo, idade e cultura. O que as radios fazem para atingir
cada publico, e quais informagdes vao ao ar, € um assunto que sera apresentado ao
longo do trabalho

As informac¢fes da atuacéo da radio na comunidade foram fornecidas pelos
diretores ou responsaveis do local no dia da entrevista. Também foi utilizada para a
pesquisa, sonoras dos moradores locais e, também, depoimentos dos diretores das
radios. As entrevistas foram agendadas com as emissora, jA com os moradores da
comunidade aconteceu nos dias da pesquisa de campo.

O questionério foi aplicado no raio de 1 km a partir das antenas das radios
citadas, foram abordadas pessoas em pracas, ruas e também nas casas de
moradores da regido local.

O projeto foi realizado por meio de pesquisas, sendo assim, tem-se um
caminho a trilhar dentro dos registros de varios autores, entre eles esta Lucia
Santaella, que a principio fez a seguinte declaragéao, “Iniciar uma pesquisa sem projeto
€ apostar alto demais na improvisacéao, além de revelar ignorancia quanto aos limites

que a improvisacgao apresenta”, Santaella (2002).

O projeto funciona como uma visdo antecipada, um planejamento
dos passos que serdo dados pela pesquisa. Churman (1971: 190, apud
RUDIO, IBID.: 45) nos diz que “planejar significa tragar um curso de agao que
podemos seguir para que nos leve as nossas finalidades desejadas”. Isso ndo
deve ser entendido necessariamente como auséncia de criatividade e
fechamento para as surpresas do caminho, pois quanto mais o curso de uma
acéo estiver bem planejado, mais equipados estaremos para reconhecer e
lidar com o inesperado, enquanto que, sem planos, via de regra, nos
perdemos nas brumas confusas de um jogo sem regras. (SANTAELLA, 2002,
p.152).

7

O objetivo do trabalho é colher dados por meio de pesquisa de campo
guantitativa, tanto nas radios quanto nos bairros, para analisar se através da
programacao e da participacdo dos moradores, a comunidade foi atendida em alguma
solicitacdo. O resultado da pesquisa serviu para producédo de um programa de radio.

Uma analise foi realizada através da opinido da comunidade se as referidas radios
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estdo atendendo as necessidades locais, no que diz respeito a sua atuagdo como um
agente comunitario.

Por meio da pesquisa foram analisadas as duas radios citadas com a
finalidade de descobrir se as mesmas estdo atuando de acordo com as normas
estabelecidas. De acordo com a Agéncia Nacional de Telecomunicagdes (ANATEL),
a radio comunitaria deve exercer o papel de mediacdo na comunidade. Sendo assim,
o presente trabalho busca esclarecer, através de pesquisa bibliografica e de campo,
se hoje em meio a tantos interesses politicos e pessoais, a radio comunitaria esta

atuando de acordo com o previsto, que é o desenvolvimento do bairro onde atua.



20

3 CONTEXTUALIZACAO TEORICA

Uma questdo a ser considerada é que 0os meios de comunicacdo ganharam
ao longo dos anos credibilidade aos olhos da comunidade, ou seja, falou no radio é
“verdade”. Pode-se dizer que tal pensamento entre as pessoas tende a criar mais
responsabilidade e compromisso por parte da radio para com a comunidade que ela
presta servico.

Entre tantas finalidades do radio encontra-se uma que pode ser considerada
a mais importante de todas, a de prestacao de servico a comunidade. Atualmente por
meio do uso de telefone, internet e outros meios de comunicacéo, é possivel informar
coletivamente um pais, cidade e uma comunidade inteira via radio, pois o mesmo,
recebe participagdo de ouvintes interativos que, sdo informados e ao mesmo tempo
contribuem com a informacao.

De acordo com Barbeiro e Rodolfo (2003), as radios que prestam servico a
comunidade, devem se superar e procurar superar outras emissoras ha qualidade do
servigo prestado. Isso fortalece a radio em relacdo a credibilidade que seus ouvintes
dardo a ela, pois as pessoas querem ser bem informadas em relacdo aos assuntos

do momento, o que leva a radio a uma constante adaptacao.

A reportagem de assunto referente a prestagdo de servigos deve ter a mesma
gualidade, seriedade, exatidao e credibilidade de qualquer outra matéria. Nao
pode ser considerada reportagem de menor importancia. O servico oferecido
nao pode ser igual, nem pior do que o das emissoras concorrentes: tem de
ser melhor. E preciso sempre mostrar competéncia por meio de
aprimoramento constante. (BARBEIRO; LIMA, 2003, p. 96).

Os autores citados acima continuam dizendo que: “a prestacao de servigos é
uma das razdes da existéncia das emissoras de radio dedicadas ao jornalismo”. O
autor destaca o servico a comunidade, que ocupa parte importante da programacao
radiofdnica. Infelizmente, varias radios comunitarias existentes ndo conseguiram
manter uma audiéncia como desejava. A falta de estrutura, resultado de pouco
investimento por parte de seus idealizadores e também parceiros de negécio,
impedem a radio de cumprir seu papel social.

Sem falar da producdo de conteudo, que muitas vezes, ndo tem uma
elaboracao profissional, e se torna o fator principal no andamento ou travamento da

emissora, no que diz respeito a audiéncia. Em seu livro Producdo de radio, Robert



21

Mcleish (2001) apresenta o papel do produtor de radiodifusédo, encorajando o

profissional a estabelecer uma relagdo com a comunidade.

O produtor ndo pode apenas restrito a seu de radiodifusdo, deve envolver-se
fisica e mentalmente com a comunidade que ele esta tentando servir. E muito
facil para os “homens da midia” ficarem em sua torre de marfim e formarem
uma elite afastada do mundo do ouvinte. Tal atitude é a de um servico de
radiodifusdo em decadéncia. Ideias para programas devem basear-se
solidamente nas necessidades e na linguagem do publico a que séo dirigidas.
(MCLEISH, 2001, p. 199).

A comunidade na qual o radio atua € composta por um grupo local, que pode
variar tanto em sua quantidade, quanto no bagagem de cada individuo. O radialista
em seu exercicio fala a milhares de pessoas ao mesmo tempo, mas também fala a
cada individuo em particular.

Houve épocas em que varias pessoas se reuniam em torno de um Unico
aparelho de radio para ouvirem uma programacao. Hoje, praticamente todas pessoas
tem acesso ao radio, e podem ouvir a sua programacao referida, como e quando,
quiserem. “O radialista ndo deve abusar dessa natureza direta do meio e considerar
o microfone uma entrada para um sistema de discurso publico, mas, sim, um meio de
falar diretamente com o ouvinte individual”, Mcleish (2001).

Atualmente com o sistema de dispositivos méveis ligados a internet, &
possivel ouvir rddio em qualquer lugar. O ouvinte tem a opcdo de escolha sem
contrariar quem quer que seja, com a utilizacdo de fones de ouvido. Diante dessa
realidade surge uma diversidade de estilo de programacdo para atender a demanda
da sociedade que, tem sido formada por uma variedade de culturas ao decorrer dos
anos. Porém todo esse trabalho requer investimento e tempo disponivel para
preparacao dos conteudos, o que geralmente uma radio comunitaria nao dispde.

A forca do radio € muito grande quando um conjunto que forma o meio esta
funcionando de forma adequada. A parte técnica, por exemplo, é fator decisivo na
qualidade da programacéao, de acordo com Mcleish (2001), as pessoas tém muitas
coisas para fazer além de ouvir radio, se este ndo atender as expectativas dos
ouvintes, logo estes ficarédo dispersos.

E importante para a radio local conhecer seu publico alvo, além das opinides
e culturas da regido onde esta atuando. Essa relacdo social entre meio de
comunicacdo e comunidade preenche uma lacuna que servira de apoio para a

programacao, e também ajudara a formar uma rede de audiéncia local, que irhd manter
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esse elo entre radio e comunidade. O autor Marques (1972), expfe 0S processos
sociais béasicos de uma comunidade, sdo eles: contato social, comunicacdo e

interacao.

Comunidade: populagdo humana que mantém interdependéncia de vida.
Supde convivio (contatos primarios), em idénticas condi¢des gerais de vida;
Cultura: sistema de coisas e valores criados pelo homem, consciente de uma
missdo a cumprir dentro da comunidade. Missao prépria, intransferivel: o
individuo percebe que ndo é um ser inttil, pode e deve algo fazer, é solidario,
corresponsavel do todo social. (MARQUES, 1972, p.7,8).

O autor traz 0 homem para uma responsabilidade social onde 0 mesmo esta
inserido e também é responsavel pelo desenvolvimento de seu espaco geografico. O
que o torna um agende comunitario, ou seja, alguém que ndo apenas observa as
dificuldades da comunidade, mas que também, por meio de opiniées e acdes cabiveis,

irh somar para o bom desenvolvimento local.
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4 HISTORIA DO RADIO

Até os dias de hoje ndo tem sido facil entender quem de fato é o criador do
radio. Alguns dizem que o italiano Guglielmo Marconi é considerado o pai da
radiodifusdo e inventor do primeiro aparelho de ondas eletromagnéticas, no ano de
1895. Baseando-se na tecnologia do cédigo Morse, Marconi, foi capaz de transmitir
sinais telégrafos que batizou de radiotelegrafia.

Suas experiéncias com o radio foram consideradas durante anos um avango
tecnologico. Suas primeiras transmissodes, realizadas com sucesso, foram a partir do
ano de 1901, quando Marconi conseguiu emitir o sinal da letra S, em codigo morse,
utilizando a tecnologia de ondas eletromagnéticas, que iam da Inglaterra até o
Canada, de forma clara. Marconi ndo sabia, mas tinha dado um, dos primeiros passos,

para novas descobertas em técnicas de radio.

Samuel Morse Inventou um cédigo composto de sinais sonoros bem antes,
em 1837. Portanto as primeiras transmissdes de radio foram realizadas
através desse coédigo, a partir da descoberta das ondas de radio e da
invencdo da antena para recebé-las. Assim, Marconi conseguiu emitir e
captd-los a centenas de metros, criando o telégrafo sem fio (1896).
(NASCIMENTO, 2005, p.13).

No entanto estudiosos como Magaly Prado, afirmam que o titulo de “pai do
radio”, pertence ao Padre brasileiro, Roberto Landell de Moura, que um ano antes de
Marconi, ja realizava experimentos radiofénicos. Para o autor, Cesar Augusto de
Azevedo dos Santos (2003), "ao fazer suas transmissfes publicamente, em S&o
Paulo, o padre e cientista € o primeiro radioamador em telegrafiafonia e o primeiro
comunicador da radiodifusdo com a continuagéo dos contatos no pais e no exterior".

O jornalista José Reynaldo Tavares, afirmou em uma entrevista especial, o seguinte:

Em 1892, esse padre gaucho construiu um aparelho com valvulas e fez a
primeira transmisséo de levar a sua voz a distancia, em Campinas. Em 1896,
portanto, quatro anos depois, € que apareceu o0 Gugliemo Marconi com a
radiotelegrafia sem fio. Entdo, a transmissdo do radio por ondas
eletromagnéticas era um sistema e a transmissdo do Marconi era outra
completamente diferente. O padre Roberto Landell de Moura, na época, foi
taxado de louco, de bruxo, de praticante de espiritismo e candomblé.

Por outro lado, apesar de Marconi e Landell serem as pessoas mais

renomadas quando se trata de radio, outros nomes podem ser citados, talvez, como
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co-autores da invencao do radio, que sem a influéncia de suas invencdes, talvez, ndo
seria possivel a criagdo desse veiculo de comunica¢do. Um deles, de certa forma o
principal, foi Benjamin Franklin com a descoberta da eletricidade em 1752. Mas podem
ser citados outros como, por exemplo, Claude Chappe; Samuel Morse; Daniel
Ruhmkoff; Julios Wilheim Gintl e Alexander Grahan.

No entanto, foi apenas com a teoria do cientista escocés James Clerk
Maxwell, em 1863, em que 0s campos eletromagnéticos se propagam na mesma
velocidade da luz, contribuiu para a aplicacao eletromagnética que levaria futuramente
a descoberta do radio e da televisdo. Porém, foi s6 em 1887, que o cientista alemao,
Heinrich Rudolf Hertz, comprovou essa teoria.

As concluses de Hertz, explanadas no documento "Ondas Eletromagnéticas
e suas reflexdes, levou ao descobrimento do radio em poucos anos”. O nome
de Hertz foi adotado — em reconhecimento ao seu trabalho — para significar a
frequéncia das ondas de radio. O simbolo tornou-se Hz e representa a
medida de um ciclo por segundo. (SQUIRRA, 1995, p.14).

Pode-se concluir que para a existéncia do radio da maneira que se é
conhecida hoje, diversos fatores foram determinantes. Descoberta como a eletricidade
e as ondas eletromagnéticas, foram determinantes para que esse meio de
comunicacao, ouvido por milhares de pessoas, fosse criado. Apesar de ndo se saber
ao certo, quem foi seu inventor, uma coisa é certa, sua capacidade de disseminar
conteudo é inexplicavel pelo viés da amplitude de alcance.

Para Barbosa (2009), “a comunicagao a distancia tornou-se uma necessidade,
pois 0 mundo passa a funcionar por ondas, em frequéncia, comunicando-se de pontos
distantes e com certa instantaneidade”. Pode-se dizer que o radio como meio de
comunicacdo, serve na propagacao de ideias, noticias e cultura que acabam se
tornando comum a um grupo de pessoas que sao nutridas por tais informacoes.

Diante do poder da radiodifusdo e sua eficacia no alcance da populagéo
Barbosa (2009), afirma que “o radio tem a vantagem de poder falar para milhdes de
pessoas”. A fim de explorar essa potencialidade, surgiram as publicidades que, aos
poucos foram tomando o lugar da informacdo. Esse sistema fez com que as radios
fossem chamadas de comerciais que, diferente da comunitaria, vende seu tempo de
programacao a fim de lucrar com a publicidade. Sistema diferente das radios
comunitérias, que visa a informag&o sem fins lucrativos, ou seja, sua meta é o0 avancgo

social da comunidade, e ndo de uma organiza¢do ou de um individuo.
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Desde a sua invencdo o radio passou a contribuir com os ideais de
universalizacdo e identidade de varios povos e nagbes. Ao passo que nos
paises m europeus foi a imprensa escrita que se configurou como forte
elemento de identidade nacional, nos paises subdesenvolvidos o radio e,
posteriormente a televisdo exerceram esse papel. Apesar do grande nimero
de meios audiovisuais existentes e que parecem gozar de um certo privilégio,
o radio ainda é febre nacional. (BARBOSA, 2009, p. 38).

No entanto, se existem pessoas que fazem do radio apenas um meio para
ganhar dinheiro do outro lado existe aqueles que veem o radio como um veiculo
companheiro, aquele que, por meio de um locutor cria uma proximidade, e intimidade
com 0s ouvintes. S80 eles que esperam uma programacdo de funcdo social na
comunidade, que possa trazer informacédo e formacdo do coletivo, contribuindo na
cultura artistica e intelectual da populacao do bairro, Barbosa (2009).

Pode-se dizer que na sua esséncia a radio comunitaria deveria cumprir esses
guesitos esperados pela comunidade que, precisa contar com um canal de
comunicacao que possa representa-la, e ao mesmo tempo, abrir possibilidades de

avanco social.

4.1 RADIO NO BRASIL

Apesar de um de seus criadores ser brasileiro, a primeira transmisséo de radio
oficial ocorreu no dia 7 de setembro 1922, com a transmissédo, sem nenhum tipo de
fio, da fala do presidente Epitacio Pessoa em comemoracdo ao centenario da
Proclamacao da Independia do Brasil.

A primeira emissora radiofénica do Brasil foi a radio sociedade do Rio de
Janeiro, criada em abril de 1923, por Edgard Roquette-Pinto. Com uma programacao
voltada para area educativa que incluia literatura brasileira, francesa e inglesa. De
acordo com Rangel (2010), "Eram proferidas aulas de silvicultura prética, licbes de
histéria natural, fisica, quimica, italiano, francés, inglés, portugués, geografia e até
palestras seriadas, teatro e masica". Segundo Moreira (1989), o fato de essa parceria

ser composta por dois cientistas determinou o "carater educativo da emissora”.

Ap6s o discurso do presidente, os convidados e a multidao, que se aglomerou
na porta, tiveram a oportunidade de ouvir a 6pera "O Guarani", de Carlos
Gomes, transmitida diretamente do Teatro Municipal, para perplexidade dos
presentes. No ano seguinte, o médico, antropdlogo e membro da Academia
Brasileira de Letras, Edgard Roquette-Pinto, com a colaboracéo do cientista
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Henrique Morizene (como ja mencionado aqui), criou a primeira emissora
radiofonica do Brasil, a Radio sociedade do Rio de Janeiro, instalada na
Academia de Ciéncias. (ANTONIOLI, 2012. Citado por PRADO, 2012, p. 51).

Além de ser considerado o "pai da radiofusdo" no Brasil, Roquette-Pinto
também foi um dos antrop6logos mais prestigiados do pais, além de obter
reconhecimento na area da medicina, radiodifusdo e cinemas educativos. Nascido no
Rio de Janeiro, em 1884, criou o primeiro jornal de radio brasileiro, o "Jornal do
Amanh@&@", agindo como locutor e redator das noticias transmitidas e comentadas no
jornal.

A ideia de Roquette-Pinto era fazer com que a populacdo brasileira, ndo
importando a classe onde estavam inseridas tivesse acesso a educacdo. Podemos
analisar isso, pelo fato da programacéo do jornal, sempre voltada a assuntos culturais
e educacionais. No entanto, o acesso aos aparelhos de radios era apenas para a

classe alta, devido ao alto preco dos aparelhos na época.

N&o h& dividas que Roquette-Pinto pretendia levar educacgéo e cultura aos
brasileiros por meio do radio. Mas os altos custos do aparelho acabaram por
favorecer apenas aqueles que tinham poder de compra, deixando a margem
a maior parte da populagao. Assim como os outros veiculos de comunicagéo
criados posteriormente, o acesso ao radio ficou restrito, inicialmente, somente
a elite brasileira. (ANTONIOLI, 2010, citado por PRADO, 2012, p. 55).

No Brasil, além da emissora Radio Sociedade do Rio de Janeiro, as primeiras
transmissdes de radiojornalismo deram-se a partir do momento em que as emissoras
de radio quiseram alcancar um maior nimero de ouvintes. Apesar de assuntos
culturais e educacionais terem sido ofertados, as radios buscavam um meio mais
eficiente de atrair a atengdo dos ouvintes, e o radiojornalismo, foi a maneira mais
eficiente de se passar as noticias a populacdo, que nédo precisavam mais esperar até
o dia seguinte pela edicdo do jornal impresso, para saber as noticias. Enquanto os
jornais estavam sendo impressos, o radio dava as noticias momentos apos elas terem

ocorrido.

No Brasil, ainda que os primeiros experimentos para o uso do radio como
instrumento de comunicacdo tenham ocorrido no fim do século XIX, o
segmento do radiojornalismo veio a se desenvolver com o0 nascimento das
emissoras de radio que procuravam atingir um maior nimero de ouvinte.
(PRADO, 2012, p. 37).
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Em seis de abril de 1919, foi inaugurada a Radio Clube Pernambuco. No
entanto, o jornalismo nordestino foi e continua sendo utilizado e determinado pelos
politicos, ou seja, as emissoras presentes no estado sao controladas e direcionadas
pela elite. Nao diferente do que € feito atualmente, como por exemplo, as grandes
emissoras: Rede Globo, Record, SBT, Band, etc., que determinam tudo o que a
populacédo ira ver ou ouvir nos veiculos de comunicagéo.

E no contraponto que as radios comunitarias entram, onde a populacéo pode
ter a sua voz ouvida, sem ficarem presos no que as nove familias querem dize. As
radios comunitarias como ja citado acima, tem o papel de disponibilizar um canal de
comunicacdo, onde todas as pessoas possam expor suas ideias, reclamacoes,

manifestacdes culturais, tradicdes e habitos sociais, respeitando o pensamento alheio.

4.2 RADIO EM CURITIBA

O Parana so6 entrou na era do radio em 27 de junho de 1924. Foi em Curitiba
gue ocorreu a primeira transmissao radiofénica do estado. Idealizada por um grupo
de pessoas, criou-se a radio Radio Clube Paranaense PRB-2, apelidada de “Bedois”.
Além de ser a primeira do Parana, em atuacdo até os dias de hoje, é a terceira do
Brasil.

“Um grupo de curitibanos amadores da radiodifusdo, formado por Fido
Fontana, Moreira Garcés, Jodo Alfredo Silva, Oscar Joseph de Placido e
Silva, Ludovico Jou-bert, Euclides Requido, Bertoldo Hauer, Gabriel Ledo da
Veiga, Alberico Xavier de Miranda, Olavo Bério e Livio Gomes Moreira decidiu
fundar a primeira emissora do estado, nos mesmos moldes da Radio
Sociedade do Rio de Janeiro”. (FILUS, 2010, p. 26).

Em sua programacdo podiam ser encontrados programas Ccomo:
radionovelas, programas de calouros, auditorios, jornalisticos e esportivos. No
entanto, também eram transmitidas musicas classicas, além de aulas e conferéncias
cientificas.

O proposito dos fundadores da Radio Clube Paranaense, era levar educacao
e cultura até os ouvintes. No entanto, como o radio ainda era uma novidade para a
populacao, e o custo do aparelho era alto, escutar um programa radiofénico, ficava

limitado apenas aos cidadaos que dispunham de dinheiro para adquirir o aparelho.
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“[...] devido ao alto preco dos aparelhos receptores, nem todos tinham
recursos para comprar um. Para se ter uma idéia, na época, ele custava mais
gue 300 quilos de arroz [...]". (FILUS, 2010, p. 27).

Com a modernizacao e o crescimento da cidade no ano de 1940, a Radio Clube
Paranaense também sofreu algumas mudancas, como na época ndo existiam cursos
de comunicacado, que ensinassem como ser um locutor de radio, o aprendizado era
passado de geracao a geracao, ou seja, 0s locutores mais experientes, ensinavam 0s
mais novos, todas as “manhas” de como produzir um programa radiofénico.

Mesmo assim, 0s programas nao deixavam nada a desejar, os profissionais
gue formavam as esquipes de trabalhos, eram movidos ao que se chama de
verdadeiros amor pela profissdo, até mesmo os estudantes que apenas viam no radio,
uma maneira de complementar o seu orgamento, demonstravam grande interesse e

paixao pela profissao.

“Era um periodo de grande amor a profisséo, de dedicagdo extrema para
suprir as deficiéncias de equipamento e tecnologia, que exigiam que o
profissional de radio tivesse a capacidade de improviso”. (FILUS, 2010, p.
33).

Foi apenas em 1946 que outras emissoras de radio foram surgindo em
Curitiba. A Radio Marumby foi a primeira concorrente da Radio Clube Paranaense,
seguida pela Guayraca. Foi apenas em 1949 que a sua maior rival nasceu, a Radio
Emissora Paranaense, que mais tarde passou a se chamar Radio Universo.

No entanto mesmo com a concorréncia, havia espaco para todas as radio
atuarem, pode-se dizer, que todas tinham grande importancia para cidade, tanto em
seu ambito cultural, quando social, ja que, com o crescimento cada vez maior, e 0
desenvolvimentos dos bairros, Curitiba, apenas no ano de 1950, ja contava com mais
de 320 mil habitantes.

“No aspecto cultural, contribuia com os programas de auditério que
movimentavam a cidade com as apresentacdes de artistas locais, nacionais
e até mesmo internacionais. Jacinto Cunha, que atuou na radio na época,
trouxe para o Parana os nomes consagrados da vida artistica nacional do
periodo, como Noel Rosa, Vicente Celestino, Dalva de Oliveira e Orlando
Silva”. (FILUS, 2010, p. 32).

Contudo, a Radio Clube Paranaense continuou sendo simbolo de pioneirismo

no estado, as transmissdes esportivas eram ouvidas por centenas de pessoas, que



29

ficavam fascinadas pela emocao e qualidade das transmissdes. Outro exemplo, é a
da atuacdo de Alice Xavier, a primeira locutora de radio, no Parana. No periodo da
Segunda Guerra Mundial, a emissora de radio, em parceria com o Jornal Gazeta do
Povo, instalaram alto-falantes, na rua XV de Novembro, visando o alcance e maior
facilidade de acesso aos noticiarios e boletins da radio.

Pode-se afirmar que a Radio Clube Paranaense e as demais citadas, foram
de grande importancia, ndo apenas para a popularizacao do veiculo de comunicacao,
mas também para a prépria cidade de Curitiba, ja que os programas exibidos tinham

muito a oferecer, mesmo com a disputa pela audiéncia.

4.3 RADIO COMUNITARIA

As primeiras radios comunitarias surgiram no Brasil a partir de 1970,
normalmente nas zonas rurais, onde as pessoas tinham mais curiosidade pela técnica
aplicada no radio. No entanto, as radios comunitarias, ou radios livres, comecaram a
se desenvolver na década de 80 gracas a evolucdo tecnoldgica que permitiu a

consolidagéo das emissoras.

A expansdo dessas emissoras também estd inserida no contexto da
revolugcdo tecnoldgica, a partir dos anos 80, que provocou algumas
flexibilidades no radio. A introducéo da Frequéncia Modulada (FM) barateou
aparelhos e custos tecnoldgicos, possibilitou uma diversificacdo das
emissoras de uma mesma cadeia, dedicadas a segmentos especificos de

audiéncia, por géneros (noticia, musica etc.) e por idade, gostos etc. (SILVA,
2008, p. 96).

Esse avanco da tecnologia permitiu que as radios comunitérias, crescessem
ainda mais, antes disso a populagao, principalmente a da zona rural, tinha outra
ferramenta de comunicacao, o sistema de alto-falantes que, normalmente, ficavam em
postes no centro das cidades, passando a informacao para os cidadaos. De acordo
com Silva (2008), “O sistema de alto-falantes pode ser chamado ainda de cornetas ou
de radio-poste. Precursoras das comunitarias sdo também as radios livres".

Segundo o Ministério das Comunicac¢des as radios comunitarias tém como
principal objetivo disponibilizar um canal de comunicacdo, onde todas as pessoas
possam expor suas ideias. As radios comunitarias, como a maioria das comerciais,
precisam de uma autorizagédo concedida pelo governo de acordo com a lei N° 9.612,

de 19 de fevereiro de 1998, chamada de Radiodifusao.



30

A lei ainda define que, para que aja um servico de radiodifusdo comunitaria,
a emissora deve seguir algumas regras, a primeira € de frequéncia modulada, deve
ser operada em uma poténcia baixa, com no maximo 25 watts e altura ndo superior a
30 metros, a cobertura deve ser restritamente para o bairro determinado, ndo podendo
haver fins lucrativos, e permitindo a capacitacdo da populacdo para exercer a
liberdade de expressao da forma mais acessivel.

Terezinha Silva definiu radio comunitaria a partir de trés critérios. O primeiro
€ 0 técnico. Pode-se definir uma radio comunitaria, por sua poténcia de sinal, assim
por um ponto de vista técnico, a radio € uma emissora de difusdo sonora atuando em
frequéncia modulada e em baixa poténcia.

O segundo ponto é o socioldgico, como uma radio comunitaria opera com um
alcance limitado é apenas comunitario no sentido geografico, ja que, dentro de uma
mesma comunidade é possivel encontrar diversos outros tipos de comunidades
identitarias, pessoas que gostam das mesmas coisas, mesmo estilo de mausicas,
roupas, cultura, etc. O terceiro € o politico-normativo, que define que uma radio
comunitaria é aquela que ndo visa nenhum fim lucrativo, sua Unica preocupacao &
com o bem estar da populacdo e da comunidade em geral, permitindo qgue 0s mesmos
tenham o poder de, reclamar ou sugerir melhorias para o bairro onde vivem.

De acordo com a Agéncia Nacional de Telecomunicac¢des (ANATEL), Curitiba
conta com 23 radios comerciais, contra quatro comunitarias devidamente licenciadas.
Normalmente as radios comerciais sdo controladas pelos grandes veiculos de
comunicacdo, como por exemplo, o caso da radio 98 FM, que pertence ao Grupo
Paranaense de Comunicacdo (GRPCOM). Esse monopélio dos meios de
comunicagao limita a populagcdo e impede que pessoas consideradas “comuns”,
possam ter voz nesses grandes meios. No entanto o papel das radios comunitarias
seria exatamente esse, dar voz aos que nao possuem um veiculo de comunicacao,

quebrando assim controle das oligarquias.

E facil perceber porque as oligarquias dominantes ndo querem o livre
funcionamento das radios comunitarias. Interessa-lhes sobremaneira, para
se perpetuarem no poder, que 0 povo continue na ignorancia e na dispersao.
Como o conhecimento liberta e a ignoréncia escraviza, a opcdo que
remanesce para as liderancas minoritarias e oligarquicas, amantes do regime
monarquico de distribuicdo do poder politico (ha base do favor) e da
diferenciacdo das pessoas perante a lei, constitui-se numa Unica admissivel
variavel: trilhar as veredas da desigualdade e, aguerridamente, ndo permitir
distdrbio na manutencéo do poder, utilizando-se para tal objetivo, 0 dominio
da informacédo. (SILVEIRA, 2001, p. 26).
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Quando uma emissora comunitaria cumpre seu papel, os moradores locais
passam a ter vez e voz, pois recebem oportunidade de levar a publico, suas
sugestdes, criticas e solicitacdes, ou seja, a sociedade recebe o empoderamento
social. Quando através da radio comunitaria questdes do bairro sdo resolvidas, a
mesma passa a crescer em credibilidade aos olhos da comunidade e, ser mais aceita
como a radio do povo, pois muitas assim sdo chamadas. Dessa forma a radio vai se
desenvolvendo com participacdo dos moradores locais e ganhando for¢ca no cenario

da comunicacéo.

4.4 RADIOJORNALISMO

O rédio tem servido como fonte transmissora de informagdo que dizem
respeito aos interesses do bairro, ou seja, as noticias transitam todos os dias nos
guatro cantos do pais, ndo ganham tanto destaque, ja que, sua finalidade é manter a
populacdo sempre atualizada em relacdo aos acontecimentos locais. No caso da radio
comunitaria, € importante ressaltar o que diz Chantler e Harris (1998), havera sempre
um grande interesse por noticias locais.

Pode-se dizer que fazer radio sempre foi algo dindmico exigindo do
apresentador muita atencao, pois muitas vezes, chegam noticias de ultima hora o que
leva o profissional a improvisar sua maneira de transmitir aos ouvintes as informagodes
relevantes. O improviso faz parte do trabalho do jornalista no exercicio de sua funcéo,
pois hoje, as midias estdo a disposicdo de todos, na verdade segundo McLuhan
(1964), elas sao uma “extensdo do homem?”.

Entende-se que atualmente toda equipe que compdem uma emissora seja ela
local (comunitaria) ou comercial, tem utilizado os meios de comunicagéo para auxiliar
na divulgacao de noticias. Esses meios incluem os aparelhos moveis, computadores
e outras ferramentas que, de certa forma, tem sido muito Util na construgdo de
programas radiofénicos. Porém, o encanto com a tecnologia ndo pode atrapalhar a
funcédo basica do radiojornalismo que, segundo Abreu (2003), “é informar bem e com
seguranca, independentemente dos recursos tecnoldgicos”.

Uma das caracteristicas mais marcantes do radio jornal € a sua linguagem.
Atualmente, muitos profissionais tém buscado um desempenho que possa agradar ao

ouvinte e ao mesmo tempo transmitir a informacao de forma mais técnica. Porém no
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inicio do radio no Brasil, na década de 30, ndo se preocupava muito em como as
noticias seriam passadas para a populacdo, pois basicamente os assuntos eram
“reciclados” dos jornais.

As matérias que eram publicadas no meio impresso eram basicamente lidas
para a populacdo, sem nenhum tipo de transcricdo ou adaptacdo. Meditsch (2001)
comenta que os “[...] titulos quase gritados, com artigos suprimidos e a ideia de uma
paginacao rigida com secdes fixas e espacos limitados por assunto, originam-se neste
esforco de transposicao fiel da experiéncia grafica através do jornal falado”.

Talvez um dos fatores que levassem as emissoras de radio a adotar esse
estilo um tanto n&o atrativo, deveria ser a falta de profissionais que soubessem como
realmente passar essas informacdes de uma maneira mais atraente. Outro ponto a
ser analisado era a falta de investimentos existente no radio, ja que, nos primeiros
anos, esse veiculo de comunicagdo, se preocupava mais em transmitir assuntos
publicados por outros meios, do que a propria producéo de conteudo.

As emissoras de radio se tornaram mais independentes apenas com o decreto
de lei n° 21.111, de 1° de marco de 1932, que as permitia veicular anuncios
publicitarios. Com isso, o radio deixou de replicar apenas matérias prontas e comegou
a produzir seu préprio contetdo. Assim surgiram também os programas patrocinados,
que permitiram mais profissionalismo, segmentacao de contetdos além de grupos
especializados em assuntos especificos. O radio se torna uma firma.

Costella (2001) comenta que “[...] a linguagem radiofénica, aos poucos, vai
sendo aprendida €, mais coloquial, mais direta, de entendimento facil, comeca a
invadir todas as emissdes, dos noticiarios jornalisticos ao primeiro teatro radiofénico
[...]". Pode-se dizer que circulagdo de propagandas foi o que impulsionou o radio, a
profissionalizacdo adquirida apos esse periodo mudou toda a maneira de se produzir

e apresentar um programa radiofonico.
4.5 AS RADIOS ANALISADAS
A Réadio Comunitaria Bairro Novo (RBN) foi fundada pelo jornalista Gentil

Cardoso em 16 de janeiro de 2008, no bairro Sitio Cercado. Atualmente localizada na

rua Sao José dos Pinhais, nUmero 1244.
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A RBN foi fundada com a missdo de promover a cultura entre os povos, e com
0 objetivo de ser uma emissora local, sem fins lucrativos, contendo uma programacao
eclética para todos os publicos.

Por se tratar de uma radio comunitaria, a RBN ndo poderia ter uma
programacao totalmente estabelecida, no entanto, praticamente todos os seus horério
estdo preenchidos. Sua programacéao se inicia as 6 horas da manha com o programa
‘Bom dia Cidadao”. No decorrer do dia, os programas sao diversos, por exemplo,
musicais, esportivos, religiosos, prestacao de servicos, etc.

A radio RBN, esta instalada em uma sala comercial com espaco limitado e uma
infraestrutura bastante precaria, por exemplo, o estudio onde é transmitida a
programacado conta com equipamento antigos que acabam comprometendo a
gualidade das transmissdes. Os portdes da radio ficam quase todo o tempo trancados,
0 que dificulta o acesso da populagéo a emissora. A recepcao fica por conta de quem
esta realizando o programa no horario especifico, ja que, a radio ndo conta com um
recepcionista “oficial”’, esse € um dos fatores que impede que a radio esteja sempre
disponivel para a comunidade.

A radio RCB por sua vez, foi fundada em 2007, pelo jornalista Jasson Goulart
com o objetivo de levar para a populacdo do bairro boqueirdo uma programacgéao
jornalistica e cultural. Atualmente a emissora € administrada por outro jornalista, e
mudo de endereco com o passar dos anos. Quando era administrada por Jasson ela
atuava na rua Ane Frank, 4190, atualmente esta localizada na rua Professora Maria
de Assumpcéao, 3827.

A programacéo da radio se inicia as 5 horas da manha com o programa Bom
dia Boqueirdo. Entre os principais programas estdo: Roda de Chimarrdo; Caldeirdo da
RCB FM, Ligacéo 98, Show da Manha e Melhores da RC.

Semelhante a emissora RBN a RCB também conta com uma infraestrutura
bastante limitada. O prédio de atuacédo esta localizado no segundo andar de um
edificio na esquina em uma area pouco movimentada, o que de certa forma acaba

escondendo a radio comunitéria da populagéo.
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5 CONCEITO DE COMUNIDADE

Comunidade muitas vezes € definida como um agrupamento de pessoas
vivendo dentro de uma mesma area geografica, rural ou urbana, unidas por interesses
comuns e que participam das condi¢des gerais de vida. Geralmente esse grupo pode
sofrer algumas mudancas devido a certa diversificacao de culturas, que muitas vezes,
se encontram devido a uma questdo social, econdmica e familiar. Para Bauman
(2003), em uma comunidade podemos contar com a boa vontade dos outros. Se

tropecarmos e cairmos, 0s outros nos ajudarédo a ficar de pé outra vez.

Ninguém vai rir de nés, nem ridicularizar nossa falta de jeito e alegrar-se com
nossa desgraga. Se dermos um mau passo, ainda podemos nos confessar,
dar explicacdes e pedir desculpas, arrepender-nos se necessario; as pessoas
ouvirdo com simpatia e nos perdoardo, de modo que ninguém fique
ressentido para sempre. E sempre havera alguém para nos dar a mao em
momentos de tristeza. (BAUMAN, 2003, p. 8).

Segundo Osdério (1972), todos vivem em uma comunidade, ou seja, ninguém
vive s0, e é valido lembrar que cada pessoa faz parte do andamento do local onde ela
mora, e gue inevitavelmente, cada um tem seu papel a desenvolver. Todos precisam
de todos, pois a comunidade € uma unidade que precisa pensar como resolver
questdes que estdo afetando o dia a dia, mas também € essencial ter visao de futuro.

O radio por sua vez, é uma ferramenta que pode ajudar de varias formas a
sociedade que busca saber o que se passa na cidade, pais e na sua prépria
comunidade. Para isso, acredita-se que uma interacdo entre emissora e comunidade
fara com que se potencializem as relacbes entre as pessoas que compdem esses
grupos locais.

Pode-se dizer que a comunidade ao longo do tempo tem passado por um
processo de adaptacdo, devido as mudangas sociais e também econdmicas, que
acabam influenciando o desenvolvimento de uma populagéo. Hoje ndo seria um
exagero dizer que o sistema econdmico, capitalista, tem ocupado os quatro cantos do
globo, o que faz com que 0 homem passe a pensar mais em si do que a comunidade
que o cerca.

E certo que ainda existe a participacdo desses individuos na comunidade,
porém ndo mais como antes. A comunidade moderna, contemporanea tem criado o

individualismo local, bem diferente do sistema das antigas comunidades, onde
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segundo Osoério (1972) as comunidades respiravam o mesmo ar, e viviam a mesma
cultura, eram solidarios uns dos outros e corresponsaveis.

Toda comunidade tem problemas a serem solucionados, porém, estes
problemas séo de todos, o que pode levar algumas pessoas a pensar 0 seguinte: esse
problema ndo é meu, e ignora-lo até comecar a sofrer devido a situacéo, e comecar a
pensar em uma forma de ajudar a solucionar o fato. Para se construir uma comunidade
bem-sucedida, o pensamento e a atitude voluntaria devem tomar conta dos moradores

da regido.

Ndo somos mendigos, ndo podemos ficar a espera de outrem porque
ninguém podera substituir na procura e na efetivacdo das medidas
adequadas. A civilizacdo néo se constréi pelo que se da ao homem, mas pelo
que deles se exige. (OSORIO, 1972, p. 11).

Cientes da amplitude do assunto envolvendo a definicdo de comunidade,
onde envolve costumes locais e culturas, que ao longo dos anos tem sofrido um
impacto, devido as mudancas que o proprio tempo e também as necessidades
acabam impondo ao homem que, tem se rendido a esse sistema que ndo tem como
ser evitado. Pois 0 homem quase obrigatoriamente tem feito parte de uma
comunidade, onde o ser solidario e participativo, praticamente ndo existe mais.

Por esse e outros motivos acredita-se que a radio comunitaria serviria para
cobrir esse espaco falando por varias pessoas a0 mesmo tempo, propagando as
dificuldades que a comunidade enfrenta, e também realizando projetos como, por
exemplo: festivais de musicas, movimentos culturais com o objetivo de unir essa
comunidade cada vez mais, fazendo com que aja uma identidade local.

Para Biddle (1965), uma comunidade pode passar por desenvolvimento
guando as pessoas que a compdem passam por adaptacdes sociais. Entende-se que
a educacao implantada na comunidade resultara na conscientizagdo dos deveres de
cada cidadao, independentemente de sua classe social, pois a formagdo de cada
cidadao, promove transformacao e o progresso social. Entende-se também que uma
das coisas que a radio comunitaria pode fazer para ajudar nesse processo, € promover
programas culturais que envolvam a populagao.

Na verdade, é isso que 0s moradores esperam de uma emissora local,
desenvolver projetos que estejam promovendo o avan¢o da comunidade, para isso

sera necessario que seus idealizadores estejam sempre buscando manter a radio
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envolvida com o bairro, e sempre atualizada em relagdo a datas comemorativas, ou
eventos que serédo promovidos por alguma instituicdo, empresas, lojas, prefeitura etc.

A radio comunitaria atuando como um agente social, poderia aprender mais
da comunidade onde esta inserida, certamente o seu contexto informativo faria mais
sentido a todos os ouvintes que, teriam uma identificagdo maior com as informacdes
divulgadas. A esséncia da radio comunitaria € ser desvinculada do poder politico que,
por sua vez, exerce influéncia onde pdem a méao. Por exemplo, as radios comerciais
gue sao constituidas e liberadas por influéncia politica, vivem sob um sistema
determinado de acordo com interesses partidarios, ou seja, “as informagdes jamais se
constitui em atividade totalmente livre” Ortriwano (1985).

A radio comunitaria tem a misséo de divulgar os interesses da comunidade,
promovendo o bem estar social, informando, entretendo e possibilitando aos
moradores expressar e receber informacdes de seu espaco geografico. Por meio dos
resultados obtidos na pesquisa, percebe-se que a funcdo da radio comunitaria tem
deixado a desejar. Os moradores do bairro relatam que, no lugar da informacéao,
masica e cultura, as divulgacdes publicitarias e anuncios coberto de interesses
proprios, tem tomado o espac¢o da programacdao, transformando a radio do povo em
radio comercial.

A radio comunitaria em sua esséncia oferece apoio a populacao, a fim de
ampliar a cultura, educacdo e as possibilidades de melhorias local. Cada pessoa
inserida na comunidade nédo € apenas um receptor, mas também, alguém que de certa
forma vive transmitindo informa¢cdes no meio onde habita e, de certa forma, a radio
tem parte nesse processo. Essas informac¢des que circulam entre o espaco dividido
por moradores da cidade, séo aprendidas no préprio convivio social, fazendo com que

através do tempo, a identidade, cultura e ética social, sejam construidas nesse meio.

Assim, quando nascemos, ja encontramos algo pronto, que nos € transmitido
por outras pessoas e que exerce uma forca sobre néds. A educacdo aqui
considerada ndo se refere apenas a educacdo que recebemos na escola,
mas inclui também aquela que recebemos em casa, na rua, no bairro, na
igreja, na televisdo. Esse processo de educacdo também recebe o nome de
socializagdo, que nada mais é do que o processo de aprender a ser membro
de uma sociedade. (PAIXAO, 2012, p.59).

A comunidade € uma das coisas mais antigas do mundo e, a tempo, tem sido
avaliada por varios pesquisadores da area, que apresentam diversas definicdes e

conceitos, a fim de esclarecer questbes como trabalho, familia, cultura e outras
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atividades encontradas no contexto social. Segundo Durkheim (1983), “nas
sociedades mais simples 0 sentimento de pertenca ao grupo € muito maior, pois a
consciéncia coletiva € mais forte”, o que faz com que a comunidade seja compacta e

mais solidaria entre si, e entre os diferentes também.
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6 PROGRAMA RADIOFONICO

Durante o processo de pesquisas e entrevistas, foram coletados dados para
a producdo de um programa de radio que foi gravado com aproximadamente 30
minutos, sendo divido por trés blocos. A pauta do programa Momento Comunitario
(apéndice B), foi elaborada apds o resultado da pesquisa nos bairros. A gravacéao do
programa foi realizada no estudio de radio do Centro Universitario Internacional
Uninter, situado no 4 andar do campus Tiradentes. A edicao foi feita utilizando o
programa Adobe Premiere.

O programa tem a finalidade de trazer informacfes sobre o papel da radio
comunitaria. A proposta do programa € apresentar a realidade da atuacdo de duas
emissoras comunitarias em Curitiba. Percebeu-se a relevancia do assunto radio
comunitéria, pois a emissora que funciona a disposicdo da comunidade estaria lado a
lado com os interesses do bairro onde esta instalada. Por meio do programa Momento
Comunitério, foi apresentado como as radios comunitarias devem funcionar dentro do
sistema estabelecido pela Agéncia Nacional de Telecomunicagdes (ANATEL).

O publico alvo do programa é a populacao, independentemente de cor, sexo,
religido ou cultura. Que mesmo fazendo parte da comunidade, desconhecem, muitas
vezes, seus direitos de participar diretamente de uma programacéao da emissora local.

A principio uma radio comunitaria deve estar operando a servico da
comunidade buscando fortalecer todos os setores que envolvem a populacao, isso
sem fins lucrativos. Apés a realizacdo da pesquisa percebeu-se que as radios RBN e
a RCB, tém falhado no que diz respeito a prestacdo de servico a comunidade, pois
seu papel seria servir voluntariamente e n&o cobrar por espacos onde serdo
divulgados os eventos que ocorrem nos bairros. A atitude de cobrar para veicular a
informacdo é uma caracteristica das radios piratas, ou seja, aquelas que operam
clandestinamente, visando interesses proprios € nao necessariamente 0s da

comunidade. Coelho (2002), define o papel da radio comunitéaria:

Tais radios, segundo a lei (art. 3° | a V), tém por finalidade o atendimento a
comunidade beneficiada, com vista a criacdo de oportunidades de ideias,
difusdo cultural, promover a formacdo e integracdo de determinada
comunidade, assim como estimular o lazer e o convivio social. Cumpre ainda
a prestacdo de servicos de defesa civil nos casos de necessidade. (COELHO,
2002, p. 123).
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O autor ainda diz que a programacao da radio comunitaria geralmente é
dirigida a um publico de baixa renda identificada com sua cultura.
Provavelmente essas pessoas jamais teriam a oportunidade de anunciar qualquer
coisa em uma radio de médio ou grande porte, por outro lado, a emissora local
possibilita 0 acesso ao microfone, onde qualquer pessoa do bairro € capaz, de prestar
uma homenagem a quem ama, ou um comerciante local anunciar seu trabalho. Ou
seja, a radio é um canal para manter a comunidade em sintonia.

O programa Momento Comunitario foi elaborado a partir de pesquisas que
ajudaram a compreender o papel da radio comunitaria, € como a mesma tem
participado na comunidade local. Foi abordada a atuacao da radio no bairro, além da
percepcao da populacdo sobre a emissora. A pesquisa e o programa radiofénico tém
a finalidade de trazer uma visdo sobre esse meio de comunicacdo que existe para
atender a comunidade e ao mesmo tempo evoluir com ela.

Acredita-se também que o material aqui apresentado, servira no auxilio de

outras pesquisas que serao realizadas futuramente.
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7 CONSIDERACOES FINAIS

Entende-se que o processo de pesquisa realizado, trouxe uma perspectiva
sobre a identidade da radio comunitaria e 0 que exatamente ela representa na
comunidade onde esta atuando. A principio, observou-se a relevancia de uma radio
local onde pessoas comuns, poderiam fazer parte de uma programacéo onde trariam
conteudos basicos, porém, necessarios para manter o bairro bem informado.

As pesquisas que foram realizadas nas radios e também com os
entrevistados, ajudaram a esclarecer se as radios comunitarias estdo atendendo as
necessidades da populacdo, pois uma emissora local tem a missdo de dar voz a
comunidade, onde independe de cor, raca ou classe social, todos tém o direito de
expressar suas opinides, reclamacgodes e ideias para a melhoria do bairro onde vivem
sem que as radios cobrem por esse “servigo”.

Apesar das regras estabelecidas pela (ANATEL), as radios pesquisadas para
o desenvolvimento do presente trabalho, ndo cumprem de forma simples as
exigéncias estabelecidas por ela. Um exemplo disso é que segundo a LEI 9.612/98,
Art. 11, determina que as radios comunitarias, ndo devem conter nenhum tipo de
vinculo partidario, religioso, familiar ou comercial que empregue verba ou que
submeta o veiculo a se tornar subordinado. No entanto, percebeu-se que as radios
analisadas sobrevivem também de dinheiro empregado a anuncios comerciais.

Percebeu-se também, que por mais que os idealizadores tenham um projeto
de avanco social para a comunidade, ele ndo conseguira alcancar um namero
reduzido de pessoas, pelo fato da emissora estar limitada a um alcance de apenas 1
km a partir de sua antena. Na verdade, a Agéncia Nacional de Telecomunicagfes
(ANATEL), ndo leva em consideracdo o tamanho do bairro, nem a quantidade da
populacdo, ou seja, hd moradores do mesmo bairro que ndo terdo acesso a
transmissao da radio, por ndo estarem dentro do raio de alcance do sinal.

Apesar das dificuldades e o alcance limitado do sinal, as radios comunitarias
RCB e RBN, tem utilizado as redes sociais como Facebook e WhatsApp, para ampliar
sua capacidade de alcance atraindo assim mais ouvintes. Essa estratégia tem sido
adotada por varios veiculos de comunicacdo pelo fato das pessoas estarem
conectadas a internet, seja em casa, trabalho ou até mesmo na rua. Contudo, vale
observar que, para manter essas plataformas em conexdo com 0 ouvinte, e estar

interagindo com a comunidade, se faz necessario disponibilizar pessoas para
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desenvolver tais fungdes. Caso contrério, 0 ouvinte que ndo receber o retorno de sua
participacdo podera entender que sua opinido, ndo teve valor algum para discussao
dentro do programa em questdo e, se esse ouvinte se sentir excluso, podera a
qualquer momento romper o vinculo de audiéncia com a radio.

O trabalho procurou preencher a lacuna existente no mercado sobre a
atuacdo das radios comunitarias em Curitiba. Visando que, quando foram feitas as
pesquisas bibliogréficas, referente ao assunto, pouco material sobre como as radios
devem atuar perante a comunidade foi encontrado.

A realizacédo do trabalho foi de extrema importancia, tanto para nossa vida
profissional, quanto para nosso papel como cidadéos de Curitiba. Algumas de nossas
suspeitas, como por exemplo, se esses veiculos de comunicacdo acabavam nao
sendo suficientes para suprir as necessidades comunicacionais dos bairros, se
confirmaram. No entanto, novas indaga¢des foram surgindo ao longo do caminho e
nos deixando ainda mais curiosos.

E insensatez dizer que aprendemos tudo sobre as radios comunitarias, visto
que, o trabalho aqui desenvolvido € mais um tijolo na grande construcdo na historia
das radios comunitarias. As pesquisas realizadas através da observacdo das duas
radios da cidade de Curitiba nos permitiu produzir um programa radiofénico capaz de
trazer conteudos que, talvez, a maioria da populacao ndo sabia sobre a importancia e

o verdadeiro papel das radios comunitarias.
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APEENDICE A — QUESTIONARIO

1.Vocé ja ouviu falar da radio comunitaria do bairro?

()Sim ( )Nao vocé aouve? ( )sim () néo

2. Sexo: () Masculino ( )Feminino

3.Qual o horario em que mais ouve a radio comunitaria?

4.Qual o local onde ouve aradio? Casa( ) carro( ) trabalho ()

5.Qual o tipo de programa que mais gosta da radio comunitaria?

( ) Noticia () Esportivo ( )Religioso ( )Musical ( )Prestacdo de servico

6.Vocé ja participou de algum programa de radio comunitaria?
()Sim ( )Nao Qual?

7.Alguma programagcédo da radio comunitaria jé& influenciou nas suas atitudes?
()Sim ( )Nao

Qual?

8.Qual a importancia da radio comunitaria para a comunidade?

9. Vocé considera que os programas da radio comunitaria contribuem para
resolver os problemas do seu bairro?
()Sim ()Nao

10. Idade
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APENDICE B — MODELO DE PAUTA

DURACAO: 27723

DATA: 15/11/16

TEMA: RADIO COMUNITARIA
PROGRAMA: MOMENTO COMUNITARIO

APRESENTACAO: LUIZ EDUARDO E JOSE VALDECI

ENTRA BG 26°°45

APRESENTACAO -
JOSE 0°°20

LUIZ TRECHO 0726

JOSE 01716

LUIZ 01715

(BLOCO 1)

OLA AMIGO OUVINTE ESTA COMECANDO O
PROGRAMA MOMENTO COMUNITARIO. / EU SOU
JOSE VALDECI E AO MEU LADO ESTA LUIZ
EDUARDO. /

OLA, LUIZ./

OLA, JOSE! OLA A TODOS OS NOSSOS OUVINTE. /
NA EDICAO DE HOJE IREMOS ABORDAR O TEMA
RADIO COMUNITARIA. :/ QUAL O PAPEL DA RADIO
COMUNITARIA?

A RADIO ANTENDE AS NECESSIDADES DA
COMUNIDADE?

COMO DESENVOLVER UMA PROGRAMACAO PARA
RADIO COMUNITARIA?

ESSAS SAO ALGUMAS QUESTOES QUE IREMOS
ESCLARECER PARA VOCE QUE NOS DA A HORNA
DA SUA ACOMPANHIA.

ENTAO JOSE, QUAL E O PAPEL DA RADIO
COMUNITARIA?

ENTAO LUIZ! SEGUNDO O MINISTERIO DAS
COMUNICACOES AS RADIOS COMUNITARIAS TEM
COMO PRINCIPAL OBJETIVO DISPONIBILIZAR UM
CANAL DE COMUNICACAO, ONDE TODAS AS
PESSOAS POSSAM EXPOR SUAS IDEIAS,
RECLAMACOES, MANIFESTACOES CULTURAIS,
TRADICOES E HABITOS SOCIAIS. AS RADIOS
COMUNITARIAS, COMO A MAIORIA DAS
COMERCIAIS, PRECISAM DE UMA AUTORIZACAO
CONCEDIDA PELO GOVERNO DE ACORDO COM A
LEI N° 9.612, DE 19 DE FEVEREIRO DE 1998,
CHAMADA DE RADIODIFUSAO.

EXTAMENTE JOSE, A LEI N°9.612 INSTITUI O
SERVICO DE RADIODIFUSAO COMUNITARIA E DA
OUTRAS PROVIDENCIAS.
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JOSE 00759

LUIZ E JOSE 01°°27

LUIZ 00” 18

SONORA 00748

LUIZ 00’16

LUIZ 00°°04

VINHETA 00°°04

VOLTA DO

INTERVALO JOSE
01°°08

ART. 1° DENOMINA-SE SERVICO DE RADIODIFUSAO
COMUNITARIA A RADIODIFUSAO SONORA, EM
FREQUENCIA MODULADA, OPERADA EM BAIXA
POTENCIA E COBERTURA RESTRITA, OUTORGADA
A FUNDACOES E ASSOCIACOES COMUNITARIAS,
SEM FINS LUCRATIVOS, COM SEDE NO BARRIO DE
ATUACAO.

ISSO MESMO LUIZ/ A RADIO COMUNITARIA DEVE
SER UM TIPO ESPECIAL DE EMISSORA SONORA
EM FM, SEM FINS LUCRATIVOS, COM POTENCIA
LIMITADA A 25 WATTS E COM ALCANCE MAXIMO
DE 1 KM. CRIADA PARA PROPORCIONAR
INFORMACAO, CULTURA, ENTRETENIMENTO E
LAZER A PEQUENAS COMUNIDADES.

*COMENTARIOS SOBRE A RADIO COMUNITARIA*

MAS E PARA O DONO DE UMA RADIO
COMUNITARIA? QUAL E O PAPEL DESSE VEICULO
DE COMUNICAO? NOS CONVERSAMOS COM O
JORNALISTA GENTIL... QUE POSSUI UMA RADIO
COMUNITARIA A MAIS DE 10 ANOS NO BAIRRO
SITIO CERCADO. ACOMPANHE

ENTREVISTA COM O JORNALISTA GENTIL
CARDOSO PRESIDENTE DA RADIO RCB
*COMENTARIO SOBRE A SONORA

CHAMADA INTERVALO

INTERVALO

(BLOCO 2)

VOLTAMOS COM O PROGRAMA MOMENTO
COMUNITARIO, NO BLOCO ANTARIOR, VOCE
ACOMPANHOU COMO SE DA A ATUCAO DE UMA
RADIO COMUNITARIA, E TAMBEM O DEPOIMENTO
DO JORNALISTA E PRESIDENTE DA RADIO



https://pt.wikipedia.org/wiki/R%C3%A1dio_FM
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LUIZ 017717

JOSE 00°°25

LUIZ E JOSE 02°°00

LUIZ 00’16

SONORA 00°°30

LUIZ 01°°10
JOSE 00°°08

VINHETA 00°°04

COMUNITARIA BAIRRO NOVO, QUE APRESENTOU
COMO FUNCIONA A SUA RADIO.

ENTAO LUIZ, AGORA VAMOS APRESENTAR AQUI,
UMA QUESTAO DE GRANDE RELEVANCIA SOCIAL,
QUE E SE A RADIO COMUNITARIA TEM ATENDIDO
AS NECESSIDADES DA COMUNIDADE, COMO ESTA
PREVISTO NA LEI!

SOBRE ESSA QUESTAO, OS DADOS QUE NOS
LEVANTAMOS, MOSTRARAM QUE GRANDE PARTE
DOS ENTREVISTADOS NAO SAO OUVINTES
EFETIVOS DA RADIO, MAS RECONHECEM A
IMPORTANCIA DA ATUACAO DA EMISSORA
LOCAL. POR EXEMPLO, MUITOS RESSALTARAM
QUE POR MEIO DA PROGRAMACAO, O BAIRRO E
PROVIDO DE INFORMACOES QUE COOPERAM COM
A COMUNIDADE. EX: VAGAS DE EMPREGO,
CAMPANHAS SOCIAIS E SAUDE PUBLICA.

*COMENTARIO SOBRE A ATUACAO DA RADIO
COMUNITARIA*

INCLUSIVE LUIZ NOS CONVERSAMOS COM UMA
MORADORA DO BAIRRO QUE NOS CONTOU UM
POUCO SOBRE A ATUAGCAO DA RADIO NA
COMUNIDADE. VAMOS ACOMPANHAR

ENTREVISTA COM O MORADOR DO BAIRRO
ANDRE FERNANDO

*COMENTARIO SOBRE A ENTREVISTA*
CHAMADA DO INTERVALO

INTERVALO
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LUIZ 01°°20

JOSE E LUIZ 01°°20

JOSE 01°°19

(3 BLOCO)

VOLTAMOS COM O PROGRAMA MOMENTO
COMUNITARIO... ATUALMENTE AS RADIOS
COMUNITARIAS TEM PERDIDO A ESSENCIA DE
SERVIR A COMUNIDADE, NAO QUE ELA NAO
ESTEJA FAZENDO NADA, MAS PODE-SE DIZER, QUE
ESTA A QUEM DA SUA REAL MISSAO JUNTO AOS
MORADORES ONDE ELA ESTA ATUANDO. OS
INTERESSES DAS RADIOS E DE SEUS PRESIDENTES,
TEM ESTADO A FRENTE DOS IDEAIS DO BAIRRO,
OU SEJA, OS MORADORES E AS NECESSIDADES
LOCAIS NAO SAO MAIS PRIORIDADES PARA A
RADIO LOCAL, POR ESSE E OUTROS MOTIVOS AS
EMISSORAS COMUNITARIAS TEM PERDIDO A
APRECIACAO DE SEUS OUVINTES.

*EXPERIENCIA COM A RADIO COMUNITARIA*

HOJE APOS PESQUISA REALIZADA, PERCEBE-SE
QUE HA UMA DISTANCIA ENTRE A RADIO E OS
MORADORES DO BAIRRO, NAO POR ACASO, E QUE
AO LONGO DOS ANOS, A RADIO FOI
ESTABELECENDO OUTRAS PRIORIDADES, QUE
ESTAO ENVOLVIDAS COM DINHEIRO. SENDO
ASSIM, SE AS RUAS DO BAIRRO, POR EXEMPLO,
ESTAO CHEIAS DE BURACOS, ISSO NAO MOBILIZA
MAIS A RADIO, POIS O JOGO DO INTERESSE
NOVAMENTE SE IMPOEM SOBRE A VISAO
DAQUELES QUE, UM DIA TRABALHARAM POR
AMOR E RESPEITO A COMUNIDADE.

UMA RADIO COMUNITARIA E VISTA E NOMEADA
COMO UM AGENTE COMUNITARIO QUANDO ESTA
AGINDO DE ACORDO COM O SISTEMA
ESTABELECIDO PELA (ANATEL), QUE SEGUE A LEI
DE RADIODIFUSAO 9.612, DE 1998. A PRINCIPIO OS
MICROFONES DA RADIO SERVIRIAM PARA
RECEBER E AMPLIFICAR A VOZ DA COMUNIDADE
LOCAL E FAZE-LA ATINGIR SEUS OBJETIVOS QUE,
EM TODA A SUA TRAJETORIA VIVE EM BUSCA DE
UMA VIDA DIGNA INCLUINDO SAUDE, EDUCACAO
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LUIZ E JOSE 08°°27

LUIZ 00’31

E ESTRUTURA PARA O BAIRRO. DE ACORDO COM
A LEI A EMISSORA LOCAL DEVE DESENVOLVER
ESSES TRABALHOS SEM FINS LUCRATIVOS.

CONSIDERACOS FINAIS

*ENCERRAMENTO DO PROGRAMA...* COM ESSA
INFORMACAO, A EDICAO DO MOMENTO
COMUNITARIO DESTA SEMANA ESTA
TERMINANDO. // A APRESENTACAO FOI DE LUIZ
EDUARDO E JOSE VALDECI, COM OS TRABALHOS
TECNICOS DE EDSOM WORMES.

EDICAO FICA POR CONTA DE LUIZ EDUARDO E DO
MEU COMPANHEIRO JOSE VALDECI COM A
SUPERVISAO DO PROFESSOR, OTACILIO VAZ.
FICAMOS POR AQUI ATE A PROXIMA EDICAO DO
MOMENTO COMUNITARIO




ANEXO
ANEXO A — IMAGEM DA PAGINA DO FACEBOOK DA RADIO RBN

ANEXO B — IMAGEM DA PAGINA DO FACEBOOK DA RADIO RCB
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Imagem 1- Pagina do facebook da radio RBN.
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Imagem 2- Pagina do facebook da radio RCB.
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