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RESUMO

Todos concordam que o Mercado Comum do Sul (MERCOSUL) é essencial para o
desenvolvimento comercial e social na América do Sul. Mas a integracdo regional
pode e deve ir além. Fomentar os negdcios como bloco econbémico levando em
consideracéao o fator cultural da regido é fundamental, promovendo-o entre os paises-
membro e para o mundo, através de préaticas consistentes na diplomacia cultural. Uma
questado tdo importante quanto delicada, politicamente intrincada, j& que a postura dos
orgaos responsaveis pela cultura em cada um dos paises-membro precisa estar
alinhada e com um objetivo comum. As oportunidades desse esforco sdo imensas.
Devemos buscar os fatos histéricos onde MERCOSUL deu enfoque para a questéo.
Sabemos que idioma, proximidade geografica e praticas comerciais cooperando
internacionalmente sempre foram os principios basicos de toda integracéo regional,
mas promover a expressao cultural sul-americana pelo seu bloco econémico mais

proeminente como finalidade, é a direcdo que seguiremos com este estudo.
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1 INTRODUCAO

O fator econdmico e suas disputas acirradas motivaram os movimentos de
integracdo regional, nem sempre atingindo os objetivos esperados e, por isso, atos
radicais e uso da forca infelizmente pontuaram a historia em vez do diadlogo e do uso

da diplomacia.

Diante disso a diplomacia formal teve de considerar mais um fator
importantissimo para solucéo de conflitos e abertura de negdcios: Considerar a cultura

de cada nacéo e suas tradicbes como ferramenta estratégica de negociacao.

Internet com redes sociais, necessidades de consumo que transcendem
fronteiras e a exploséo do turismo causaram um novo interesse inerente ao conhecer
culturas diferentes: a necessidade de consumir cultura estrangeira. Neste quesito o
MERCOSUL pode desempenhar outro importante papel como ator no cenario
internacional, promovendo e facilitando uma maior interagéo entre os cidaddos de
seus paises-membro por meio da diplomacia e intercambio culturais, mais mais

potencializados ainda pelo advento da internet e elevando a regido a sua poténcia.

A América do Sul é uma regido riquissima de cultura herdada de inUmeras
fontes. Na masica, na gastronomia, no artesanato e nas complexas tradicdes de seus
povos. O empenho doméstico, se engajado a uma acao internacional que também as
reconheca e as promova como marca, pode protegé-las frente as ameacas tanto
internas do descaso de paises pouco interessados, bem como de outras vindas com

a agressividade da globalizacao.

O MERCOSUL tem nas médos uma grande oportunidade de compartilhamento
de historias, praticas sociais e valores culturais que podem também inspirar melhores
politicas publicas, no caminho daquele que € o objetivo maximo de uma integragéao
regional bem-sucedida: a assimilacdo de praticas vizinhas em busca do bem estar

social.

Mas também é um desafio que afeta a geopolitica, administrar uma pluralidade
cultural tdo vasta em meio a ideologias politicas por vezes opostas e sistemas de
governo tdo diferentes quanto. Além do mais lidar com a pouca interacao/baixo

interesse entre os proprios cidadaos destes paises, mesmo estes sendo limitrofes.



A falta de um bom intercambio cultural impede as sociedades de conhecerem
melhor suas comunidades fronteiricas, perpetua mitos e preconceitos pela falta de
conhecimento. Um bloco econdmico precisa atuar e utilizar de sua proeminéncia para
que culturas diferentes coexistam melhor, isso ira fortalecer mais ainda a integracéao

regional.

Considerando que expressdo cultural de um pais sendo levada a outro através
da valorizagdo do patriménio histérico, realizacéo de eventos culturais e incentivo ao
turismo também sdo excelentes oportunidades para negdécios, novos mercados

consumidores surgem e reiteram o principio basico da integracéo.

2 METODOLOGIA

A metodologia utilizada neste trabalho foi 0 método qualitativo por meio de uma
revisdo bibliografica. Contando com as principais ideias de alguns especialistas em
suas discussdes sobre a criacdo e acdées do MERCOSUL Cultural, assim como sua

atuacao na diplomacia e na politica externa, para este objetivo.

Desta forma, sera possivel construir conceitos, ideias e questionamentos para
que tenhamos condicdes de explicar essa realidade. Ou seja, através da revisao
bibliografica de tais temas podemos fazer uso de uma metodologia explicativa que

fundamenta nosso objeto de estudo com uma perspectiva analitica.

3 A PERCEPCAO DA SOCIEDADE

Nem sempre a proximidade geogréfica é garantia de entrosamento automatico
entre as populagcfes, um contexto historico turbulento no desenvolvimento de cada
regido pode impedir a aproximagao espontanea entre os povos. A integracéao regional
pode ajudar consequentemente nessas relacdes, porém, antes mesmo de pensarmos
em fomento a cultura, esta pesquisa também revelou a notavel falta de interesse
observada na sociedade sul-americana, que guestiona até mesmo sobre a efetividade
do MERCOSUL, que é o bloco mais importante e estratégico de nosso tempo,

tampouco no que tange a promogéao cultural das regides em si, tema desta pesquisa.



O testemunho de uma sociedade que tem a "cultura de tratar a cultura" como
algo que pode esperar, com pouca ou nenhuma importancia e tal atitude pode estar
sendo reproduzida pelas autoridades do bloco.

O desconhecimento da realidade sociocultural dos paises vizinhos é profundo. Os
preconceitos, as visées e opinifes parciais, quando nao distorcidas, de alguns
paises em relacdo aos outros, dificultam, quando nao inibem, o surgimento de
relacdes de confianca e de projetos de cooperacdo (SOARES, 2008, p. 57)

A perda de oportunidades, inclusive comerciais e perpetuacao de preconceitos
poderiam ser mitigados contando com as praticas intercambiadas advindas do nosso

bloco mesmo que este tenha comegado “de cima para baixo®.

De acordo com Ferreira (2011, p. 140) Nas varias entrevistas feitas na década
de noventa, momento de estreia da integracdo, a populagcéo ja se encontrava num
status de totalmente “alheia ao MERCOSUL” no que tange o conhecimento geral e

bésico a respeito do bloco, desde a década de noventa.

Atualmente € possivel listar eventos que marcaram o interesse em fomentar a
valorizacdo cultural, mas, se estes seriam as melhores expressdées de uma boa
diplomacia cultural, cabe analise. Ndo se verifica uma politica voltada para a
construcdo de aproximacgao entre os paises através da compreensao das diferentes
culturas, suas necessidades, aspectos populacionais e comunicac¢ao entre as nacoes.
Tal quadro contribui para a construcao de preconceitos e falta de entendimento sobre

interesses em comum.

“‘Nas relagdes entre os paises predomina uma diplomacia tradicional, tipica do
realismo que tem norteado suas politicas externas e concentrado suas atividades no

campo das relacdes entre os governos“ (SOARES, 2008, p. 57).

Assim, percebe-se que o Mercosul ainda ndo adotou a diplomacia cultural como
mecanismo de diplomacia publica, assim como ja fizeram muitos paises

desenvolvidos e alguns emergentes, como por exemplo, China e Coréia.

A diplomacia publica € um instrumento utilizado nas relages internacionais
com o proposito de apresentar a imagem internacional de cada Estado. Logo, sé&o
estabelecidas relacdes de confianca entre as na¢des que adotam metas de longo

prazo com o objetivo de manter relagbes de cooperacdo entre si. J& a dimenséo da



imagem de um grupo, de paises unidos e realcando suas manifestacdes culturais para
0 mundo é entdo, maximizada. Como isso comegou no MERCOSUL seré apresentado

a sequir.

4 O INICIO DA QUESTAO

Realcar e fortalecer as diferentes tradicdes de nossa diversidade cultural exige
engajamento que deve partir primeiro das autoridades correspondentes como gatilho
e incentivo. A tendéncia com a mundializacdo das economias € de que alguns

elementos culturais também circulem sem fronteiras; (FERREIRA, 2001, p.145).

Finalmente, a partir de 1992 uma série de reunides voltadas a cultura fizeram
parte da intensa rotina inicial a época da oficializacdo do novo bloco econémico, mas
foi em agosto de 1995 que o bloco formalizou sua primeira grande empreitada de
reconhecimento e acdo em prol das culturas sul-americanas criando o MERCOSUL
CULTURAL.

Foi o primeiro grande passo do bloco para a cultura. Na reunido estavam
presentes as autoridades maximas da cultura, de cada pais-membro e o enunciado
previa, dentre varios itens, alguns que revelam o grau de desenvolvimento social
regional, enfocando em registrar primeiramente a Democracia como valor cultural a
ser preservado e, como sexto item representado a seguir: Hacer efectivos los
derechos culturales de los ciudadanos del MERCOSUR”. Assegurando que a cultura
nao seja apenas uma manifestacdo, mas um direito de cada cidadado, elemento

primordial para aprofundamento da integracao regional.

Segundo a proépria pagina do Mercosul Cultural:

La Reunién de Ministros de Cultura del MERCOSUR (RMC) fue creada en
agosto de 1995 por Decisién del Consejo del Mercado Comun No 02/95 y
constituye la instancia de dialogo entre las maximas autoridades de cultura
dentro de la estructura institucional del MERCOSUR. La RMC tiene por
funcién promover la difusion y conocimiento de los valores y tradiciones
culturales de los Estados Parte del MERCOSUR, asi como la presentacion al
Consejo del Mercado Comun (CMC) de propuestas de cooperacion y
coordinacién en el campo de la cultura. La firma en 1996 del Protocolo de
Integracién Cultural del MERCOSUR vy la aprobacién de la Declaracion de
Integracién Cultural del 2008, permitieron institucionalizar el compromiso de



los Estados del bloque de asumir la cultura como elemento primordial para la
profundizacién del proceso de integracién. (MERCOSUR CULTURAL, 2015
apud CRUZ, 2017, p. 02).

Entdo o Mercosul Cultural surgiu com o objetivo de desenvolver em grupo uma
politica de Diplomacia Cultural. Trata-se do que chamamos de “soft power”. Contudo,
ndo podemos negar que ha relagdes culturais j& estabelecidas de forma espontéanea
através de interesses pessoais ou ainda esforcos ja voltados para alguma area

especifica, como por exemplo, literatura, muasica, cinema, entre outros.

Assim como Gizelli Alini da Cruz ressalta:

Ao realizar uma andlise dos documentos, das entrevistas e dos discursos do
Presidente do Brasil, e do Ministro das RelacGes Exteriores e de outros
diplomatas, constata-se que as falas destas autoridades tém se dirigido as
questdes econdmicas, juridicas e comerciais. Pouco ou quase nada se tem
mencionado a cultura como algo fundamental neste processo de integragao.
Para ilustrar tal afirmagao gostaria de citar reportagens do jornal Folha de
S.Paulo, segundo as quais num seminario de cinema e TV do Mercosul, os
representantes do Ministério da Cultura do Brasil nd&o compareceram. Outro
aspecto também observado através da imprensa € que, nos encontros dos
ministros das Relagbes Exteriores do Brasil e da Argentina, nenhuma
preocupagdo com a integracdo cultural se faz notar. Analisando o
comunicado conjunto dos presidentes na XIV Reunido do Conselho de
Mercado Comum, em Ushuaia, em 24 de Julho de 1998, constata-se que
nenhuma referéncia é feita a questao cultural. Surge entdo uma indagagao:
estariam os dirigentes do Mercosul interessados em uma agregagao de
mercados ou estariam interessados na integragao? (CRUZ, 2017, p. 03).

Percebe-se que muitos dos diplomatas e suas equipes, possuem um
conhecimento superficial e pouca eficiéncia em relacdo as manifestacdes culturais
artisticas do pais. Assim como as diferencas regionais, seu folclore, as diferentes
religides, industrias culturais e sistemas educacionais e de ciéncia e tecnologia
(CRUZ, 2017, p. 03).

O resultado disso é a criacdo de uma imagem estereotipada, voltada apenas a
certos manifestacdes especificas como, por exemplo, o Brasil sempre vinculado a
imagem do carnaval e do futebol, quando ndo apenas representado quase que
unicamente por imagens que tratam de belezas naturais. Focado num turismo basico

gue visa vender apenas uma ou outra referéncia regional quando, em termos de



mundo moderno e busca por consumo consciente e sustentabilidade, itens como
politicas publicas fortes na preservacdo da cultura indigena por exemplo, trariam
excelente prestigio no exterior e, consequentemente, uma visdo melhor ainda para o

turismo em si.

4.1 O SELO

Em setembro de 2009, a ado¢do de um logotipo (figura-1) que representasse 0
MERCOSUL Cultural para ser uma referéncia visual de identificacdo, servindo como
marca de fiscalizagdo de bens culturais em transito e identificador de eventos
patrocinados e iniciativas, sendo a referéncia visual. Assim como outras acdes

voltadas para cultura, descritas no proximo capitulo.

MERCOSUIRR

CULTURAL

Figura 1: Selo do Mercosul Cultural

Fonte: http://www.mercosurcultural.org

Conforme o préprio site MERCOSUL CULTURAL, as fungdes:

(1) servir de elemento visual identificador da integragdo cultural entre os
paises membros; (2) facilitar a fiscalizagéo dos bens culturais em transito, e;
(3) garantir um nivel de exceléncia dos projetos, iniciativas e eventos
patrocinados (MERCOSUL. Reunido Especializada de Cultura, 1995b). O
logotipo foi aprovado pela Resolugdo n.o 122/96 (MERCOSUL. Grupo de
Mercado Comum, 1996) e oficializado através da Decisdao n.o 33/08


http://www.mercosurcultural.org/

(MERCOSUL. Conselho de Mercado Comum, 2008 apud RODRIGUES,
2018, p. 225).

4.2 ACOES PROMOVIDAS PELO MERCOSUL

Para considerarmos o desenvolvimento da atuagdo do MERCOSUL para
cultura, podemos listar os seguintes eventos mais importantes, de acordo com Marcia
Carvalho RODRIGUES (2018p. 228-9):

a) A criacao e instalacdo da Secretaria do MERCOSUL Cultural (SMC) em 2010
em Buenos Aires. Para a execucdo, continuidade de programas e projetos

empreendidos no ambito do bloco.

b) A assinatura do primeiro acordo bilateral na area da cultura, entre Brasil e
Paraguai; num protocolo que valoriza a diversidade, ampliacdo do acesso a cultura e
geracdo de emprego e renda nas regifes de influéncia da Usina Hidrelétrica Itaipu

Binacional.

c) Ainda no mesmo ano, a implementacdo do Fundo MERCOSUL Cultural,

também no ano de 2010;

d) E em 2012, aprovou-se 0 Regulamento para o Reconhecimento do
Patrimonio Cultural do MERCOSUL, para estabelecer os critérios pra reconhecimento
dos bens culturais e interesse regional. Os bens culturais reconhecidos passam,
entdo, a fazer parte de uma Lista do Patriménio Cultural do MERCOSUL (LPCM).

Veremos mais detalhes na préxima secéao.

f) Em 2014, criou-se o Prémio MERCOSUL de Artes Visuais, em 2015, criou-
se o Festival Cultural do MERCOSUL, e em 2014 foi aprovado o documento que

organiza a estrutura organica e o regulamento interno do MERCOSUL Cultural.
g) Em 2015 foi criado o Festival Cultural do MERCOSUL.

h) Foi aprovado, em 2014, o documento que organiza a estrutura organica e o
regulamento interno do MERCOSUL Cultural. Assim, foi especificado os seguintes
orgaos como integrantes: Comité Coordenador Regional (CCR); Secretaria do
MERCOSUL Cultural (SMC); Comisséao de Patriménio Cultural (CPC); Comissao da

Diversidade Cultural (CDC); Comissdo de Economia Criativa e Industrias Culturais



(CECIC)

f) Comissado de Artes (CA); Foro do Sistema de Informacdo Cultural do
MERCOSUL (SICSUR)

Ainda conforme indica Rodrigues:

A RMC é o 6rgao superior do MERCOSUL Cultural. Dela, fazem parte as
maximas autoridades da 4rea da cultura dos Estados Parte: Ministros e
autoridades equivalentes. O CCR é 6rgao de assisténcia a RMC, do qual
fazem parte funciondrios indicados pelas autoridades e Ministros de Cultura
de cada Estado parte. Ja as Comissdes tratam de temas especificos no
campo da cultura e do patriménio cultural. Posteriormente, foram
incorporadas ao CCR as seguintes Comissdes Técnicas: Comissao Téchica
Biblioteca do MERCOSUL (CTBM), Comissao Técnica de Capacitagéo
(CTC), Comissao Técnica de Legislagao Cultural (CTLC), Comissao Técnica
de Patriménio (CTP) e Comissdo Técnica Industrias Culturais (CTIC)
(RODRIGUES, 2018, p. 229).

4.3 PATRIMONIOS CULTURAIS DO MERCOSUL

O que caracteriza um Patriménio Cultural do MERCOSUL (PCM) pode ser
qualquer bem de natureza humana, material ou imaterial, mas que represente 0s
movimentos de autodeterminacao e expressao de nossas sociedades. Para mobilizar
e ganhar o aval do bloco, considera-se também que determinado bem ou
manifestacéo cultural esteja evidenciando um esfor¢co de interagdo entre 0s povos
como objetivo, entre dois ou mais paises da regido, num compartilhamento de
referéncias culturais. Até 2016, uma série de itens foram declarados patriménio

cultural” como:

e A Ponte Internacional Bardo de Maua, localizada na fronteira entre as cidades
de Jaguaréao (RS, Brasil) e Rio Branco (Uruguai);

e A Payada ou Pajada, tipo de poesia oral improvisada, encontrada na Argentina,
no Uruguai, no sul do Brasil, no Chile e no Paraguai;

e O ltineréario Cultural das Missbes Jesuiticas Guarani, Moxos e Chiquitos, do

qual sdo integrantes a Argentina, a Bolivia, o Brasil, o Paraguai e o Uruguai;

O Edificio Sede da Secretaria Administrativa do MERCOSUL, localizado em
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Montevidéu, Uruguai.

4.4 FACILITAGAO MIGRATORIA

Outro fator consequente de uma integragao regional e vista no MERCOSUL
como facilitador de interacdo é politica migratoria para os cidadados ndo sé do bloco,
mas que contempla os cidadaos dos paises proximos.

Assim ndo somente a area do MERCOSUL mas, inclusive Bolivia e o Chile
estabeleceram, na reunido de cupula de Presidentes em Brasilia mediante o "Acordo
sobre Residéncia para Nacionais dos Estados Partes do Mercosul, Bolivia e Chile” em
6 de dezembro de 2002, todo esse territorio como uma Area de Livre Residéncia, com
direito a trabalho para todos seus cidaddos, apenas comprovando a propria
nacionalidade.

Nascidos ou mesmo naturalizados com no minimo cinco anos podem gozar de
uma forma mais simplificada do processo de residéncia temporaria por até dois anos
em outro pais do bloco, com documentos validos e comprovacdo negativa de
antecedentes criminais. Exigéncias médicas pelas autoridades de saude migratéria
também podem ser aplicadas, visando controle endémico. Por fim, bastando tais
comprovacdes, mas que incluam provas de sua capacidade de meios de vida,
cidaddos da regido tem maior abertura e menos barreiras fronteiricas para atingir seu
potencial no objetivo da migracao.

Essa facilidade busca realmente criar um dmbito cada vez mais comunitario,
nao apenas no acesso facil pelas fronteiras, mas, para que seus direitos fundamentais
sejam mantidos ao migrar de um pais a outro. Essa facilidade migratéria contempla
por fim as liberdades civis — direito de ir e vir, ao trabalho, ao direito de ir e vir, direito
de reunido familiar e de transferéncia de recursos, prevalecendo as areas trabalhista
e educacional. Ao compararmos com a visdao comum de realidades fronteiricas, em
sua maioria representadas com muita rivalidade, o MERCOSUL viabiliza a

aproximacéo dos povos, fato observado também na zona do Euro.

5 A DIPLOMACIA CULTURAL NA POLITICA EXTERNA
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Através da diplomacia cultural os Estados promovem e divulgam sua cultura e
seus programas culturais, assim como instituicdes culturais ou cientificas, ideias e
autores (LESSA, 2001, p. 17). A principal motivacdo do uso desse mecanismo é o
capital cultural do pais para beneficiar suas relacfes externas e extrair os beneficios

de sua disseminacéao:

Ela pode ndo ter como principal objetivo promover o pais ou suas relacbes
externas (como no caso de intercAmbios académicos), mas criar uma
imagem ou marca do pais. A diplomacia cultural ndo visa atingir resultados
culturais, econémicos ou politicos de curto prazo, nem o retorno aos
investimentos realizados. Seu grande desafio € construir imagens positivas e
atraentes dos paises ou dos blocos regionais, que articulem de forma
consistente e moderna seus capitais culturais e o0s projetos de
desenvolvimento e de cooperacdo (SOARES, 2008, p. 58).

Quando analisamos o contexto da diplomacia cultural estamos nos referindo a
um universo de grande amplitude e riqueza por estar diretamente relacionado ao
capital cultural dos paises. Contudo, quando se trata de rico passado histérico ou um
desenvolvimento cultural recente, ndo podemos adoté-los como suficientes pontos de

partida de uma politica cultural exterior.

E preciso que os Estados sejam também capazes de utilizar seu capital cultural
em beneficio a promocao e divulgacao de sua imagem e prestigio. “Somente politicas
culturais externas, com forte apoio dos Estados, com objetivos claros e com
operadores culturais qualificados, podem colocar os capitais culturais nacionais a

servigo das relagdes com o exterior” (SOARES, 2008, p. 58).

Cultura ndo se resume apenas a artes e tradicdes, passando por todas as areas
da atividade humana desde o folclore a ciéncia e a tecnologia. Nisso, Brasil e
Argentina representam uma forte atividade de diplomacia cultural que pode servir de
modelo a outros paises do Mercosul e respectivamente um motor de promocao

cultural mundo afora:

Desde 1996, o Instituto do Servigo Exterior da Nacao da Argentina (ISEN) e
o Instituto Rio Branco do Ministério de Relagbes Exteriores do Brasil, vém
intensificando o intercdmbio de alunos e de professores de ambas
instituicdoes. Em dezembro de 2002, foi firmado um Acordo entre os dois
paises com o objetivo de: “a) fortalecer a cooperagao entre as chancelarias
de ambos paises, por meio de programas de intercambio de informagéao e de
publicagdes entre as respectivas academias; b) enriquecer o conhecimento
mutuo por meio da criagao de catedras para este fim” (MRE- DAI, 2002).
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Segundo os depoimentos feitos por alunos que participaram do intercambio,
ele tem propiciado experiéncias de grande relevancia para sua carreira
diplomatica. Além de propiciar o estreitamento de rela¢cdes com diplomatas
do outro pais, as viagens que realizam com os colegas do pais que os recebe
oferecem a oportunidade impar de conhecer com mais profundidade as
realidades sécio-culturais das diversas regides dos paises (SOARES, 2008,
p. 58-9).

E inevitavel imaginar o Ministério das RelacBes Exteriores e o Ministério da
Cultura como parceiros na diplomacia cultural, o desafio na promog¢&o cultural é
alinhar as praticas que visem enaltecer a cultura brasileira como a Cooperacao
Educacional, mencionada por Pecequilo (2017, p. 65-6) e dividida em unidades como:
A Divisdo da Promocdo da Lingua Portuguesa, a Divisdo de Operac¢fes de Difusédo
Cultural e a Divisdo de Acordos e Assuntos Multilaterais Culturais; Exemplos da
parceria estratégica, sob responsabilidade do Departamento Cultural do Itamaraty,
como programas que visem levar um Brasil além do comercialmente divulgado pelo

turismo, para um aprofundamento entre os paises vizinhos de forma efetiva.

Para muitos céticos o desempenho do MERCOSUL até mesmo como bloco
econdbmico nao apresenta muitos avancgos, mas, concordam que levar em

consideracao a dimensao cultural do bloco garantira sua sobrevivéncia; (Lessa, 2010
p. 7)

Para que se chegue a auténticas diplomacias culturais, € preciso que 0s paises
membros do Mercosul de fato acreditem que a cultura tem o poder para conquistar
mentes e o coracdo das pessoas. A partir disso sera possivel criar e aprofundar, de

forma viavel, o diadlogo e a confianca entre as nacdes que fazem parte do Mercosul.
6 CONSIDERACOES FINAIS

Cultura ndo pode mais ser tratada apenas como algo simbdlico, fica claro a
importancia desta como instrumento de relagdes politicas no cenario internacional,
fortalecendo as relagbes diplomaticas do bloco. Contudo, fica evidente que o
MERCOSUL ainda precisa avancar muito para se tornar o grande facilitador no

intercambio cultural entre os paises-membro.
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As poucas atitudes adotadas pelo bloco na area cultural ndo representam muito
mais do que apenas discursos de um sonho, saudando a importancia da valorizagao

cultural, sem de fato enaltecé-la como esperado.

A promocado cultural nos proporciona troca de conhecimentos, respeito e
apreciacdo pelas tradicfes tipicas e novas descobertas. Catalisada pelo turismo, a
promocao cultural deveria ser tratada com maior prioridade e engajamento pelo bloco
para impedir que continuem trabalhando de forma isolada e desconexa, retratando a

um periodo antigo e anterior a criagao do bloco.

O préprio comércio, servi¢os, produtos tipico-regionais, artesanais ou apenas
caracteristicos de uma dada regido podem ser intensificados com trabalho em equipe
internacional, deixando de ser estereotipado para se mostrar produto de uma

diplomacia cultural eficaz.

Manifestar-se com interesse real na preservacdo cultural é responsabilidade
dos Estados. Pois uma plena integracéo regional e boa estratégia comercial, se faz
levando em conta que bons investidores nao ignoram fatores tdo importantes como

cultura.

7 REFERENCIAS

CRUZ, Gizelli Alini da - MERCOSUL Cultural no Desafio da Integracéo Sulamericana.
Revista Cientifica Multidisciplinar Nucleo do Conhecimento. Edicdo 03. Ano 02
Vol. 01. P. 27-36, Junho de 2017. Disponivel em:
https://nucleodoconhecimento.com.br/lei/mercosulcultural Acesso em 15 de Agosto
de 2018.



https://nucleodoconhecimento.com.br/lei/mercosulcultural

14

Declaracdo de Integracdo Cultural do MERCOSUL - Documento Oficial
http://www.mercosurcultural.org/attachments/article/125/RMC 2008 ACTA01 ANEO
2 _ES DeclaracionintegracionCultural.pdf Acesso em 16 de Agosto de 2018.

FERREIRA, Maria Nazareh — MERCOSUL A REALIDADE DO SONHO. S&o Paulo
SP: Arte e Ciéncia Vilipress, 2001.

LESSA, Monica Leite - MERCOSUL CULTURAL Desafios e perspectivas de uma
politica cultural — Revista Mural Internacional, Rio de Janeiro Vol.01 No. 2, 2010,
Disponivel em: http://www.e-
publicacoes.uerj.br/index.php/muralinternacional/article/view/5322/3923 Acesso em
03 de Agosto de 2018.

PECEQUILO, Cristina Soreano - TEMAS DA AGENDA INTERNACIONAL, o Brasil
e o0 Mundo. Curitiba PR: Intersaberes, 2017.

RODRIGUES, Marcia Carvalho - Estudo sobre a atuagcdo do MERCOSUL Cultural nas
acOes de preservacdo do patriménio documental bibliografico — Em Questdo —
Universidade Federal do Rio Grande do Sul, v.24 No. 1 2018. Disponivel em:
http://seer.ufrgs.br/index.php/EmQuestao/article/view/71987 Acesso em 06 de Agosto
de 2018.

SOARES, Maria Susana Arrosa - A Diplomacia Cultural no MERCOSUL: Revista
Brasileira de Politica Internacional, Brasilia vol.51 No. 1, 2008. Disponivel em:
www.scielo.br/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S0034-7329008000100003 Acesso
em 12 de Agosto de 2018.

LIDSON, José Tomass - Em Vigéncia a Livre Circulacao no Mercosul, Mais Bolivia e
Chile. Direitos de Trabalhar, Empreender, Circular e Residir:

Portal Ambito Juridico. Disponivel em: http://www.ambito-
juridico.com.br/site/?n link=revista artigos leitura&artigo id=12566&revista c
aderno=19 Acesso em 10 de Dezembro de 2018.



http://www.mercosurcultural.org/attachments/article/125/RMC_2008_ACTA01_ANE02_ES_DeclaracionIntegracionCultural.pdf
http://www.mercosurcultural.org/attachments/article/125/RMC_2008_ACTA01_ANE02_ES_DeclaracionIntegracionCultural.pdf
http://www.e-publicacoes.uerj.br/index.php/muralinternacional/article/view/5322/3923
http://www.e-publicacoes.uerj.br/index.php/muralinternacional/article/view/5322/3923
http://seer.ufrgs.br/index.php/EmQuestao/article/view/71987
http://www.scielo.br/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S0034-7329008000100003
http://www.ambito-juridico.com.br/site/?n_link=revista_artigos_leitura&artigo_id=12566&revista_caderno=19
http://www.ambito-juridico.com.br/site/?n_link=revista_artigos_leitura&artigo_id=12566&revista_caderno=19
http://www.ambito-juridico.com.br/site/?n_link=revista_artigos_leitura&artigo_id=12566&revista_caderno=19

