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RESUMO

O noticiario radiofénico € um momento da programacao no qual sdo apresentados
materiais jornalisticos de interesse dos ouvintes, referentes as atividades
humanas de um determinado momento. O presente trabalho de conclusdo de
curso versa sobre a producdo de uma radiorreportagem produzida para o
programa Uninter Informa, um dos projetos laboratoriais do curso de jornalismo do
Centro Universitario Internacional - UNINTER. O objetivo geral da reportagem
sonora foi estimular os ouvintes do Uninter, composto por sua maioria jovens
académicos, a se sentirem motivados a ler livros classicos da literatura brasileira.
Para tanto, a elaboragdo contou com as etapas do processo de producao
jornalistica, a saber: escolha do tema, planejamento, selegao das fontes, coleta de
dados, organizagdo, redagdo, captagao e edigdo da pecga sonora. Dentre os
resultados obtidos estdo a obtengcdo de uma reportagem que aborda a questao da
viralizagdo de um livro do escritor Machado de Assis, “Memoérias pdéstumas de
Bras Cubas”, por meio de uma influenciadora americana, na rede TikTok, que
acendeu tanto o interesse pela obra e pelo aumento das vendas da edigdo em
lingua inglesa, quanto a reflexdo sobre a necessidade de validagdo de obras
nacionais por parte de paises ricos e dos continentes europeu e norte-americano
para o reconhecimento da literatura nacional.

PALAVRAS-CHAVE: Literatura brasileira; Colonialismo; Reconhecimento;
Jornalismo cultural; Radiojornalismo.
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1 INTRODUGAO

O noticiario radiofénico € um momento da programagao no qual sao
apresentados materiais jornalisticos de interesse dos ouvintes, referentes as
atividades humanas de um determinado momento. Esses materiais podem ser
notas, quadros fixos e reportagens, que versam sobre acontecimentos,
opinides e servigos. Os formatos noticiosos sao apresentados, por sua vez, em
tipos de programas como a sintese noticiosa e o radiojornal, ambos usados por
estacbes voltadas ao jornalismo, e o toque informativo, um complemento
jornalistico para emissoras musicais (Ferraretto, 2014, p. 139).

Tratando especificamente dos tipos de programas, eles se diferenciam
quanto ao tempo de duragdo e ao tipo de publico a que a emissora e/ou o
programa se destinam. A sintese noticiosa, por exemplo, tem uma duragao
curta, de trés a cinco minutos ou de cinco a dez minutos, exibido a cada 30
minutos, a cada hora e a cada turno (Ferraretto, 2014, p. 139). Ja o radiojornal
tem uma duracdo que varia de trinta minutos a uma hora, com algumas
excegbes com duas a trés horas de programa, e vai ao ar a cada turno
(Ferraretto, 2014, p. 139) e na pratica, também temos programas com menor
duracédo. Como exemplos de sintese noticiosa e o radiojornal estdo o Reporter
Esso, da Radio Nacional, do Rio de Janeiro, e o Grande Jornal Falado Tupi, da
TV Tupi, de Sao Paulo, que surgiram na década de 1940. O toque informativo
tem até trés minutos, exibido a cada 30 minutos e a cada hora. Em resumo, os
trés tipos tém “duracgao, periodicidade e fungdes diferentes” (Ferraretto, 2014,
p. 139).

Sobre a pratica radiofénica, o curso de Jornalismo do Centro
Universitario Internacional - Uninter conta com o projeto de extensdo Uninter
Informa, produzido por estudantes da modalidades de ensino a distancia, sob
orientacdo do Prof. Dr. Guilherme Carvalho, com periodicidade quinzenal.
Trata-se do radiojornal Uninter Informa, veiculado na Radio web Uninter ao vivo
e divulgado nas redes sociai, além de ficarem disponiveis as edigdes no site da

Agéncia Mediagdo' e no perfil de Spotify do programa®. O/a ouvinte &,

! Disponivel em: https://www.mediacaouninter.com.br/inicio/categories/uninter-informa. Acesso em: 1 mai.
2025.
2 Disponivel em: https://open.spotify.com/show/4x5P01ipHLCfy2AlrakwHJ. Acesso em: 1 mai. 2025.
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primordialmente, a comunidade académica e, secundariamente, as
comunidades e instituicdes. Por se enquadrar no género informativo, a linha
editorial considera a ética jornalistica, originalidade das produgdes, a relevancia
social dos temas, de interesse publico-alvo, com pautas relacionadas aos
Objetivos do Desenvolvimento Sustentavel (ODS), das Nag¢des Unidas.

Diante das condi¢cdes de producgao jornalistica delineadas no paragrafo
anterior, o presente trabalho de conclusédo de curso se constitui como um
memorial de um dos trabalhos praticos realizados ao longo do curso, o material
sonoro produzido para o Uninter Informa com a retranca Cultura - Machado
Viralizado®. Trata-se de uma reportagem em audio que segue as
especificagdes do projeto laboratorial, com duragao de trés minutos, com duas
fontes de informacéo, offs e sonoras gravadas por meio do equipamento
gravador, edicao feita pelo software Adobe Audition, em formato MP3. A peca
radiofénica foi produzida em 2024 e versou sobre o aumento da popularidade e
das vendas de edigbes em lingua inglesa do livro “Memdrias Péstumas de Bras
Cubas”, de Machado de Assis, ap6s a viralizacdo de um video no TikTok, no
perfil da influenciadora digital Courtney Henning Novak. A fonte da informacéo
jornalistica veio de outros veiculos de comunicacdo e foram entrevistados um
professor de literatura e um jornalista e soci6logo.

Ante a natureza do presente trabalho, o objetivo geral para a reportagem
radiofénica foi estimular os ouvintes do Uninter, composto por sua maioria
jovens académicos, a se sentirem motivados a ler livros classicos da literatura
brasileira. Para tanto, tragou-se como objetivos especificos: 1) estimular a
redescoberta da genialidade de nossa lingua portuguesa e do imaginario por
meio da literatura consagrada pelos canones; 2) criar identificagdo com a pauta
por meio de exemplo do video viralizado da influenciadora estadunidense, visto
que o formato se aproxima do tipo de conteudo que esse publico consome; 3)
estimular o senso critico sobre a necessidade de validacdo do Norte Global

sobre um produto cultural brasileiro como uma caracteristica colonial.

3 Projeto Laboratorial Radio Jornal Uninter Informa, Retranca Cultura - Machado Viralizado.
Disponivel em:
https://drive.google.com/drive/folders/1Zx44MXYdmlI64LtObbEu270Gds3T8iBue?usp=sharing.
Acesso em: 20 abr. 2025.
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Os objetivos especificos explicitados no paragrafo anterior estdo em
conformidade com a justificativa da peca sonora em questdo. O tema foi
escolhido por se tratar de um produto cultural, em um pais que I1é menos a
cada ano, como aponta a 62 edicdo de “Retratos da Leitura no Brasil™,
pesquisa nacional realizada pelo Instituto Pro-Livro (IPL), com uma populagao
de 5 anos e mais, sem requisito de escolaridade minima. O objetivo € avaliar o
comportamento leitor dos brasileiros. Publicada em 2024, a pesquisa citada
aponta que nos ultimos quatros houve uma reducgao de 6,7 milhdes de leitores
no pais. A proporcao de ndo-leitores € maior do que a de leitores na populagao
brasileira, isto €, 53% das pessoas nao leram nem parte de um livro, impresso
ou digital, de qualquer género, nos trés meses anteriores a pesquisa. Desse
modo, a reportagem sonora visa, de forma indireta, estimular a leitura por meio
do reconhecimento social de uma obra da literatura brasileira.

Ainda, no campo do jornalismo, a pecga foi elaborada seguindo os
preceitos da pratica do radiojornalismo, por meio do género informativo (Melo,
2010) e foi novamente submetida as etapas de pré-producado, producéo e
pos-producao mediante os apontamentos feitos pela professora da disciplina. O
intuito é servir como uma peca que possa ser tanto apreciada pelos ouvintes da
Uninter Informa, como também ser uma possibilidade de formato
radiojornalistico.

Para abordar o processo de producéo jornalistica do objeto de pesquisa,
a reportagem “Cultura - Machado Viralizado”, o texto estd organizado da
seguinte forma: na presente sec¢ao, “Introducéo”, sdo apresentados o tema do
projeto laboratorial abordado, a contextualizagdo tedrica sobre qual
especialidade do jornalismo se trata, uma breve apresentacdo do projeto de
extensdo para o qual foi formulado, os objetivos do objeto jornalistico produzido
e a justificativa da sua realizagdo; na segunda seg¢do sédo apresentados os
preceitos que subsidiam as praticas de produgdo da peca de radiojornalismo
como o que é radio, as caracteristicas da linguagem radiofénica, as fontes de
informagdo, os géneros do radiojornalismo, os formatos do noticiario e

orientagdes para a producao de reportagem. Por fim, apresentamos como foi

4 Disponivel em:

10

https://www.prolivro.org.br/wp-content/uploads/2024/11/Apresentac% CC%A7a%CC%830_Retratos

da Leitura 2024 13-11 SITE.pdf. Acesso em: Acesso em: 20 abr. 2025.



https://www.prolivro.org.br/wp-content/uploads/2024/11/Apresentac%CC%A7a%CC%83o_Retratos_da_Leitura_2024_13-11_SITE.pdf
https://www.prolivro.org.br/wp-content/uploads/2024/11/Apresentac%CC%A7a%CC%83o_Retratos_da_Leitura_2024_13-11_SITE.pdf

feita a etapa de pré-producdo da pega sonora, coerente com a abordagem

tedrica apresentada na segunda secgao.
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2 RADIOJORNALISMO: PRATICAS PARA TOCAR A NOTICIA

O jornalismo tem a sua razdo de existir calcada nos conceitos
“acontecimento”, “atualidade” e “periodo”. Isso quer dizer que todas as
definigbes de jornalismo o indicam como uma “comunicagdo periodica a um
publico massivo ou especializado, através dos meios de comunicacio social,
de um facto que acaba de suceder, de ser descoberto ou que esta previsto
ocorrer num futuro mais ou menos préximo” (Fontcuberta, 2002, p. 15, grifos
nossos). Dito de outro modo, a noticia tem um carater de ser
recém-descoberta, de ser excepcional, informada com um periodo fixo de
tempo e correspondente aos interesses e necessidades do publico para o qual
é destinada. E importante destrinchar cada um dos trés itens mencionados no
inicio do paragrafo.

Além de se “suceder no tempo”, ser “improvavel, singular e acidental”,
um acontecimento jornalistico pode ser definido a partir de trés elementos
essenciais: variagdo no sistema, comunicabilidade do fato e implicacdo dos
sujeitos (Fontcuberta, 2002, p. 17). O primeiro corresponde a comunicar uma
ruptura com a norma, algum fato que tenha uma dose de espetacularidade. A
questdo de comunicar o fato é que, ao torna-lo publico nos meios de
comunicagdo, o converte em noticia. O ultimo aspecto, “implicacdo dos
sujeitos”, supde a participagdo do publico na construcdo da mensagem, com
maior ou menor grau de adesao (Fontcuberta, 2002, p. 17).

O outro aspecto essencial que faz uma informacdo se tornar noticia,
supramencionados, € a atualidade requerida por ser um fato recém-descoberto,
que se torne conhecido em um minimo espaco de tempo e que circule para um
publico massivo. Assim, o termo recente aplica-se tanto ao acontecimento
quanto a sua descoberta, pois um fato ocorrido na pré-histéria pode se tornar
noticia se for inédito. O intervalo entre o momento em que ocorre o
acontecimento e aquele em que ele é relatado é o fator da noticia ser imediata
e consequentemente, ser difundida através dos meios de comunicagéo. Vale
destacar, contudo, que sendo a atualidade o “eixo central” porque “da
coeréncia e razao de ser a uma série de factos diferentes” ele é diferente em

cada meio de comunicacdo (Fontcuberta, 2002, p. 19). Por isso, a
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periodicidade determinara a atualidade a medida que um telejornal diario n&o
tem o0 mesmo conceito de atualidade de uma revista semanal.

Também ¢é importante salientar as quatros fungdes especificas do
jornalismo: informar, formar, distrair e tematizar (Fontcuberta, 2002). Os verbos
informar e formar estdo atrelados aos dois niveis de interpretacdo que o
jornalismo faz da realidade social: no primeiro, informa ao descrever o que se
passou, oferecendo a informagéo; no segundo nivel, ele forma porque permite
o publico situar o fato divulgado como noticia no contexto social e analisar de
forma valorativa, é a realidade interpretada, além do jornalismo ensinar como
se comportar em uma sociedade. A funcdo de distrair tem relacdo com a
ocupacao dos tempos livres e a de tematizar, é formar a opinido publica através
da agenda dos meios de comunicagdo. A Ultima se refere ao “conjunto de
conteudos informativos e noticiosos existentes num meio” (Fontcuberta, 2002,
p. 29). Em qualquer uma das fungbes indica-se que o jornalismo exerce a
funcado de mediagao das instancias da sociedade e diversos publicos.

Quanto ao meio radio, o que torna uma situagdo cotidiana um
acontecimento jornalistico, como explicitado nos paragrafos anteriores, nao
difere dos demais meios de comunicag¢do, mas a especificidade do meio deve
ser considerada. O radio ndo pode ser pensado como um meio de
comunicacao estritamente relacionado a tecnologia como foi originalmente
usado por profissionais e propagado em dicionarios de comunicagao e manuais
didaticos (Ferraretto, 2014, p. 16). Inicialmente, era definido como um meio
para transmitir mensagens sonoras por meio de ondas eletromagnéticas, a
distdncia e para audiéncias numerosas. No entanto, com a passagem do
século XXI, a transmissédo dos conteudos radiofénicos em tempo real era feita
também pela internet, por meio de arquivos de audio. Com isso, os tedricos
passaram a adotar a nocado de radio pensado como uma instituicdo social ou
criacao cultural, com leis proprias e uma linguagem especifica (Ferraretto,
2014, p. 17).

Nesse sentido, o termo “radio” é mais expandido e compreende duas
definigdes: radio de antena ou hertziano e radio on-line (Ferraretto, 2014). O
primeiro corresponde as formas tradicionais de transmissdo de mensagens por

ondas eletromagnéticas. Ja a segunda defini¢do, engloba todas as emissoras
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que operam na internet, independente de possuirem uma emissora de antena,
além de produtores independentes. Assim, o radio on-line pode ser classificado
como: radio na web, que possuem estagcdes hertzianas e transmitem o
conteudo por meio da internet; web radio, emissoras que transmitem o
conteudo exclusivamente na rede mundial de computadores; e as praticas
como podcasting e outras similares, no qual difunde-se via rede os arquivos em
audio e com linguagem radiofénica - os podcasts (Ferraretto, 2014, p. 19).

Com efeito, &€ importante salientar que aceitar o radio como uma
linguagem comunicacional especifica que compreende a voz, a musica, 0S
efeitos sonoros e o siléncio. A voz compreende a linguagem falada, a palavra,
ao passo que coexiste com o siléncio. A musica é a linguagem das sensagdes
enquanto os efeitos sonoros séo os ruidos, que correspondem a linguagem das
coisas. “O comunicador deve combinar esses recursos expressivos ao longo de
cada emissao ou programa” (Ortiz; Marchamalo, 2005, p. 20). A expressividade
radiofénica utiliza de repeticdo e “apelos diretos” para “captar e manter o
interesse da audiéncia”, bem como conseguir a permanéncia por meio de
“apelagdes emotivas” (Ortiz; Marchamalo, 2005, p. 20).

Diante das possibilidades da linguagem radiofonica e da especificidade
do meio que implica no fazer jornalistico, ha situagdes diferentes na origem e
processamento das informacdes em relagcdo a outros meios. Com isso, na
producdo do conteudo jornalistico o profissional se depara com: noticias
previstas ou imprevistas (Rabaga; Barbosa, 2001, p. 513-514 apud Ferraretto,
2014, p. 87, grifos do autor), ou seja, o que é passivel de agendamento prévio
como a cobertura de um evento esportivo ou algo inesperado como um
atentado terrorista (Ferraretto, 2014, p. 88). Podem também podem noticias ser
espontaneas ou provocadas (Rabaga; Barbosa, 2001, p. 513-514 apud
Ferraretto, 2014, p. 87, grifos do autor) que requerem esforco jornalistico de
investigacdo ou mesmo uma pauta criativa de conteudo humano. Ou mesmo
pautas geograficamente distantes ou préximas, considerando o alcance do
radio que indica que noticias locais geram mais interesse (Ferraretto, 2014, p.
88, grifos nossos).

Além das classificagdes das noticias supracitadas, a compreensao do

que é noticia no radio é considerada de acordo com a abrangéncia de um fato,
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opinido ou servigo. Os profissionais do radiojornalismo como ancora, chefes de
reportagem, editores, pauteiros, produtores, reporteres e pauteiros analisam o
material informativo com base nos critérios: 1) atualidade, exposto ja
anterioremente; 2) proximidade, que tem a ver com a distancia geografica do
fato em relagdo ao publico; 3) proeminéncia, relacionado a importancia das
pessoas envolvidas no fato ante o quadro de valores dominantes do publico; 4)
universalidade, isto €, a quanto do publico interessa o fato antes os seus
valores, conhecimentos e necessidades (Ferraretto, 2014, p. 88).

Somadas aos critérios de selegdo da noticia e das especificidades da
linguagem radiofonica, ha de considerar também as particularidades do fluxo
sonoro. Uma delas é a fugacidade que tem a ver com a imposi¢ao da recepg¢ao
e da escuta de mensagens no instante da sua emissao, salvo os podcast e
outros arquivos de audio. O ouvinte deve compreender a palavra falada, o que
requer a elaboracdo de um texto com linguagem de facil entendimento. A
elaboragcdo de mensagens também considera a brevidade dos formatos e dos
conteudos de comunicagao, visto que tem apenas 24 horas para noticia-los,
além do imediatismo e da velocidade com que as noticias devem ser
transmitidas (Ortiz; Marchamalo, 2005, p. 27).

Outra particularidade esta no fluxo de produgdo das noticias, desde a
captagao a transmissdo das mensagens noticiosas. Primeiramente, a cobertura
jornalistica de uma emissora pode possuir uma “estrutura prépria de captagao
de noticias”, em que uma gama de profissionais que estdo no “palco da acao
do fato” por meio de repodrteres, correspondentes e enviados especiais € no
estudio ou na redagao por meio de ancoras, produtores e escutas (Ferraretto,
2014, p. 90-91). Outras fontes de informagdes provenientes de:

1. “Servigos externos” como “agéncias de noticias que fornecem
informacao jornalistica em forma de texto”, “assessorias de imprensa,

com relises e sugestdes de pautas a respeito de seus clientes” e

“agéncias radiofénicas, oferecendo material especifico - programas,

reportagens... - para veiculagao no ar” (Ferraretto, 2014, p. 91);

2. “Fontes de informacdo”, que podem ser primarias, secundarias e
especializadas, sendo que a primeira € aquela envolvida no

acontecimento, a segunda viu acontecer e pode ajudar na verificagao
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dos fatos, ao passo que a terceira € aquela que detém um conhecimento

especifico e pode esclarecer o fendmeno. Em uma emissora

segmentada em jornalismo, as caracterizagdes podem oscilar em:

“‘informantes”, conquistadas na pratica diaria do jornalista; “ouvintes” que

desenvolvem uma relacdo particular para enviar informacao;

especialistas, com conhecimentos especificos; “protagonistas”, sdo as
fontes primarias; “testemunhas” sdo as fontes secundarias que

presenciaram o ocorrido ou tem informagao (Ferraretto, 2014, p. 92);

3. “Outros veiculos noticiosos” também influenciam nas pautas de
reportagem, programas de entrevista e mesas-redondas como a
imprensa escrita, as emissoras concorrentes, blogs com relevancia,
noticiarios de televisdo, portais de noticia e redes sociais (Ferraretto,
2014, p. 93).

De posse das informagbdes que chegam a emissora, ela é retrabalhada
em varios niveis. Primeiro, com base na quantidade de informacbes
disponiveis, o pauteiro decide com o chefe de reportagem qual sera o “objeto
do esforgo jornalistico”. Com a pauta pronta, os profissionais do “palco da
acao” - reporteres, correspondentes e enviados especiais - atuardo. A noticia
apurada sera colocada direto no ar pela equipe de reportagem ou repassada
aos redatores que redigiram os textos com base nas informagbes passadas
pelas fontes. E comum que chefes de reportagem, pauteiros, reporteres e
escutas chequem as informagdes provenientes de ouvintes, informantes ou de
outros veiculos de comunicagdo. Os especialistas, protagonistas e
testemunhas devem ser entrevistados pelos reporteres o mais proximo do fato.
Os ancoras atuam na captacado das noticias, na definicdo dos conteudos e
apresentam o programa (Ferraretto, 2014, p. 93-94).

No tocante ao texto de radio, existem também particulares considerando
a linguagem radiofénica. Além da palavra, deve-se pensar na sua articulagéo
oral, muitas vezes associada a musica, aos efeitos sonoros e ao siléncio.
Também, devido a abrangéncia, caracteristicas e diversidade do radio, o texto
jornalistico de apresentar: 1) “clareza” de modo que a audiéncia consiga
assimilar; 2) “precisao” no sentido que retrata o objeto da noticia com exatidao,

mesmo ciente da impossibilidade de ser totalmente imparcial; 3) “conciséo” no
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que tange a quantidade de palavras utilizadas, em que cada uma delas
apresente o significado mais completo para o publico (Ferraretto, 2014, p. 99).
Considerando que o texto da noticia de radio é “escrito para o ouvido”
enquanto que o dos meios impressos € “escrito para os olhos” (Ferraretto,
2014, p. 100), algumas adaptagbes s&o necessarias para responder as
indagacgoes classicas do jornalismo. Pelo fato de ser sintético, “inicia sempre
pelo aspecto mais importante, hierarquizando os detalhes restantes (técnica da
piramide invertida)” (Ferraretto, 2014, p. 100). No entanto, ndo é um texto
equivalente ao lide de um jornal ou revista. No primeiro periodo aparece o lide
respondendo as trés “Qs” - “qué, quem e quando’ - e “onde”, sendo
respondidas as questdes “‘como e porqué” na sequéncia chamada de
“‘detalhes”, mostrando assim em ordem decrescente de importancia. Ferraretto
(2014, p. 101) exemplifica como se estruturam o lide e os detalhes do fato

narrado (Quadro 1):

Quadro 1 - Exemplo de estrutura de texto em radiojornalismo
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Lide As forgas armadas (QUEM?) depuseram (QUE?) hoje (QUANDO?), em
Santiago no Chile (ONDE?), o presidente Salvador Allende (QUE?)./

1° detalhe | (COMO? e PORQUE?)
Milhares de mortos e centenas de feridos sao o saldo do golpe militar./

2° detalhe | (COMO? e PORQUE?)
Um ataque conjunto de tropas do Exeército e de esquadrdes da
Aeronautica destruiu parte do palacio presidencial de La Moneda./

3° detalhe | (COMO? e PORQUE?)
Conforme transmissdes de emissoras de radio fiéis ao governo, Allende
teria sido morto durante o bombardeio.//

Fonte: Adaptado de Ferraretto (2014, p. 101).

Em resumo, a informacao do radio é falada e o redator deve ter esta
informagdo em mente, assim como estruturar o texto respondendo as questdes
jornalisticas, usando a piramide invertida e aplicando os conceitos: clareza,
precisdo (ou corregao) e concisdo. Além do lide e dos trés conceitos, Luiz
Amaral (1986, p. 150 apud Ferraretto, 2014, p. 102) adota a formula “para
fisgar e manter a atengcado do ouvinte”: 3CV - clareza + concisdo + corregao +

vibragao.



Ainda, acrescenta-se que as orientacbes de elaboracdo de texto
explicitadas nos paragrafos anteriores sao utilizadas na redagdo de géneros
radiojornalisticos. Para compreendermos o que € género discursivo, primeiro

evocamos o fildsofo da linguagem, Mikhail Bakhtin (2003), que define que o

emprego da lingua efetua-se em forma de enunciados (orais e
escritos) concretos e unicos, proferidos pelos integrantes desse
ou daquele campo da atividade. Esses enunciados refletem as
condicbes especificas e as finalidades de cada referido campo
nao sé por seu conteudo por seu conteudo (tematico) e pelo
estilo da linguagem, ou seja, pela selecdo dos recursos
lexicais, fraseoldgicos e gramaticais da lingua, mas acima de
tudo, por sua construgao composicional (Bakhtin, 2003, p. 261).

Parafraseando a citagao, os géneros sédo formas “relativamente estaveis”
de organizagdo do discurso para realizar uma intengdo comunicativa. Eles
refletem as condigbes especificas e finalidades de cada campo porque cada
um deles tem as formas tipicas de enunciados como o radiojornalismo, cuja
finalidade é transmitir informagdes com os preceitos jornalisticos (Lucht, 2009):
imediatismo, instantaneidade, universalidade, proximidade e mobilidade. Essas
formas-padrao que sdo os géneros discursivos, como a reportagem, sao
caracterizadas por trés elementos indissoluvelmente imbricados: conteudo
tematico, estilo e construgdo composicional.

Especificamente sobre os géneros do campo do jornalismo, Lucht (2009)
propde que se distinga os géneros radiofénicos dos radiojornalisticos. Os
primeiros se referem a todos que sao praticados no radio ao passo que o ultimo
contempla apenas aqueles que seguem os preceitos jornalisticos
supramencionados. Em sua tese de doutorado em comunicacao, defendida em
2010, ela propde uma classificagdo para os géneros jornalisticos no Brasil que,
até aquele ano, ndo havia sido superada pela obra brasileira Principios e
Técnicas de Radiojornalismo, de Zita de Andrade Lima, viuva de Luiz Beltrdo.

Assim, a classificagédo foi proposta com base no panorama dos géneros
radiojornalisticos e seus respectivos formatos discutidos no referencial teérico,
a experiéncia pratica da autora e a classificagao proposta por Marques de Melo
(2006), a partir dos meios impressos (Quadro 2) (Lucht, 2009, p. 60): i. género

informativo, formatos - nota, noticia, flash, manchete, boletim, reportagem e
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entrevista; ii. género opinativo, formatos - editorial, comentario, resenha,
cronica, testemunhal, debate, painel, charge eletrbnica, ouvinte e
radio-conselho; iii. género interpretativo, formatos - coberturas especiais, perfil,
biografia, documentario radiofénico, enquete e divulgacao técnico-cientifica; iv.
género Uutilitario, formatos - transito, previsdo do tempo, roteiro, servigo de
utilidade publica, cotagdo, necrologia e indicador.

Vale, no entanto, fazer uma ressalva que, a partir da discussao teodrica
estabelecida por Lucht (2009), a nocdo de formato estaria mais proxima
daquela que Bakhtin (2003) atribuiu a “género discursivo”, enquanto que os
géneros informativo, opinativo, interpretativo, utilitario e divisional (Quadro 2)
corresponderia a nogao “hipergénero”, de Maingueneau (2006), visto que o
ultimo abriga diferentes géneros autdbnomos, unidos por elementos comuns®.

Voltando a Lucht (2009, p. 54), ela cita Rabaca e Barbosa (1995, p. 279)
para definir formato como a “estrutura de uma programagdo, geralmente
representada graficamente por um esquema a ser seguido pelos roteiristas e
programadores”. Ele é, entdo, um contorno, um molde concreto com a
disposicdo de elementos da linguagem radiofénica de um programa para criar
uma estratégia de programagdo de uma dada radio para atrair a audiéncia
(Lucht, 2009, p. 54). Os formatos sao tipos de emissdes que caracterizam
determinado género jornalistico, obedecendo critérios de estilo, conteudo e
estrutura (Lucht, 2009, p. 55).

Nesse sentido, alguns formatos apresentados por Lucht (2009) podem
aparecer como um programa em si ou como parte de outro. A autora os
compara aos ingredientes de uma receita como frutas. Elas podem tanto
compor uma receita de torta junto com outros tipos de ingredientes ou podem
ser ingeridas sozinhas (Lucht, 2009, p. 57). O panorama dos tipos de
programas admitidos e como eles se enquadram na classificagdo de géneros
radiojornalisticos sdo: i. género informativo, formatos - radiojornal, boletim,
sintese, noticiosa, edicdo, extra, programete/drops, mesa-redonda; ii. género
opinativo, formatos - radiojornal e programa de participagdo do ouvinte; iii.

género interpretativo, formatos - retrospectiva, roda de imprensa (semelhante

®> Os limites do presente trabalho ndo permitem uma discuss3o desta magnitude, o que demandaria mais
félego tedrico e em maior extensdo de paginas. A hipdtese langada aqui toma como base a classificagdo que
Ramos atribui aos quadrinhos como um hipergénero por abrigar outros géneros (Ramos, 2009).



ao ‘“roda viva” da tv cultura, baseado na entrevista) e radiodocumentario; iv.
género utilitario, formatos - especiais, radiojornal, boletim e sintese noticiosa; v.
diversional, formatos - programas de auditério, programa tematicos (esportivo,
policial, cultural, educativo, etc), radiorrevista e/ou de variedades, talk show
(semelhante ao programa da Radio CBN, conduzido por Dan Stulbach: “Fim de
Expediente”).

Isso posto, de posse das definicbes de formatos, tipos de programas e
seus respectivos géneros, para que o noticiario va para o ar € necessario
edita-lo, de modo a selecionar e ordenar as informagdes. Para tanto, cada tipo
de programa pressupde uma organizag¢ao. A sintese noticiosa, por exemplo, &
um tipo de informativo com duragao média de cinco minutos em que as noticias
seguem uma hierarquia de importancia para segurar a atengao do publico até o
final da emissdo. Nesse género, as notas® sdo “apresentadas por um Unico
locutor e com um patrocinio exclusivo”. A base da edicdo € uma “aproximacao
das noticias pela similaridade de assuntos”, na qual as noticias formam uma
unidade porque “‘uma puxa a outra” devido ao assunto ser préximo (Ferraretto,
2014, p. 140). Além das notas — que seguem a hierarquia na apresentagao da
segunda mais importante como a primeira, seguida na ordem decrescente de
relevancia até a ultima que é a mais importante da edicao -, a sintese noticiosa
inicia com manchete, texto de abertura, comercial e, depois do encadeamento
das notas, o fechamento (Ferraretto, 2014, p. 141).

A critério de comparagao, a caracteristica da organizagédo do radiojornal
muda porque ele tem uma extensao de 30 minutos a uma hora e reune varios
formatos noticiosos. Dentre eles estdo notas em textos corridos ou

manchetados, reportagens’ e entrevistas®, os géneros opinativos como
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® Notas sdo “as informagdes de ‘Ultima hora’, recém chegadas a redagdo” e que por isso estdo em

processo de configuracado (Lucht, 2009, p. 62).

7 “Material elaborado pelo reporter, com duragdo de 3 a 5 minutos geralmente composto pela
cabega ou lide da matéria lida pelo autor, seguido de sonora do entrevistado (ou varias inser¢des
intercaladas com a fala do repérter) mais as ilustragdes do palco de agéo, ou seja, de sons do

local onde ocorreu o fato” (Lucht, 2009, p. 63).

8 “A entrevista € uma das formas basicas de que dispdem os jornalistas para a coleta de
informagdes que, mais tarde, servirdo como base para a confec¢do de matérias jornalisticas, seja
no corpo da matéria ou em off’. Ela também pode ser um “elemento auténomo, fortemente

influenciado pela técnica do entrevistador, responsavel por comandar o dialogo” (Lucht, 2009,
64).

p.



editorial® e comentario' e aqueles utilitarios como as “segoes fixas (aeroporto,
direitos do consumidor, mercado financeiro, meteorologia, transito...)""
(Ferraretto, 2014, p. 144). Outra diferenga em relagao a sintese noticiosa é que
o0 ouvinte ndo pode aguardar os 30 minutos para ouvir a informagao mais
importante. Assim, a piramide invertida € usada na organizagédo interna
considerando o programa em blocos e, em cada um deles, ha uma informacéao
importante seguida por demais de menor relevancia e termina o bloco
chamando para a primeira noticia do seguinte.

A edicdo do radiojornal também pode ser feita por “similaridade de
assuntos” (como foi mencionado no paragrafo anterior); por “zonas
geograficas” em que as noticias sao separadas em blocos na ordem “local,
nacional e internacional”’, “em ordem decrescente de importancia” (Ferraretto,
2014, p. 145); com a divisao por “editorias” o que pressupde uma boa equipe
de reportagem que consiga cobrir as editorias como “geral, politica, economia e
internacional” (Ferraretto, 2014, p. 147); e a “edicdo em fluxo de informacéao”,
predominante em emissoras all-news dos Estados Unidos”, nas quais a
programacao € dividida em modulos, em que sdo “apresentadas novas
noticias, outras séo repetidas e atualizadas” (Ferraretto, 2014, p. 148).

Com base nas definicdbes apresentadas, o Uninter Informa pode ser
classificado como um radiojornal, com duracédo de 20 a 25 minutos, sem ser
dividido em blocos e sem comercial. Em analise das edi¢cbes veiculadas em
2025, no perfil do Spotify, identifica-se como elementos da sua estrutura
interna: abertura, manchetes, reportagens chamadas pela apresentadora,
comentarios, notas de servico e notas do Mediagdo e encerramento. O
conteudo noticioso segue o padrao solicitado no projeto laboratorial, € realizado
pelos estudantes de varias cidades do pais, cujas pautas seguem as editorias
de politica, opinidao, saude, comportamento, cultura e esportes. Nao foi possivel

identificar o uso da piramide invertida na distribuicdo das noticias por ordem de
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® “A maioria dos manuais de jornalismo refere-se ao editorial como texto nio assinado, que
representa a opinido do veiculo”. Dentre os atributos especificos que identificam o editorial estao:

“impessoalidade, topicalidade, consensalidade e plasticidade” (Lucht, 2009, p. 65).

O comentario serve explica a noticia trazendo “angulos obscuros ndo mostrados na reportagem,
por exemplo. O comentarista difere-se do articulista por sua regularidade de participagao dentro de
determinado veiculo. Na maioria das vezes, os comentaristas integram a folha de pagamento da

emissora” (Lucht, 2009, p. 66).
" Oferecem informagdes que prestam servigo a audiéncia, facilitando o seu cotidiano.



importancia porque as pautas sao mais “frias” em razdo do seu prazo de

veiculacdo, que é de até seis meses.
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3 DESCRIGAO DO PRODUTO CULTURA - MACHADO VIRALIZADO

No jornalismo, n&o é recomendavel passar uma ideia diretamente para a
produgdo de uma noticia sem pensar onde e como chegar nela. A ideia de
pauta deve ser primeira transformada em uma hipotese a ser refutada ou
confirmada. O planejamento do trabalho no jornalismo vai torna-lo mais
manejavel, dando-lhe um foco, permitindo estabelecer “critérios de relevancia
para as evidéncias recolhidas e da alicerce para um trabalho final coerente”
(Kénig, 2019, p. 135). E nesse momento que se definem os pormenores e
prioridades da reportagem e se questiona se o assunto é suficientemente
importante para ser investigado.

Apesar de nao haver padrdes pré-definidos no planejamento da noticia,
€ importante seguir um fio condutor que otimize o tempo e o uso das
informagdes. Para obter uma visdo plural e ampla do fenédmeno investigado
(Kdénig, 2019), a indicagdo de Pereira Junior (2009) é que se proceda a
apuracao das informagdes em trés fases: no planejamento da apuragao, na
revisdo do conteudo apurado e na revisao dos dados editados. Kénig (2019),
por sua vez, propde uma classificagdo das etapas do processo de producao
jornalistica de forma mais pormenorizada, baseada em varios autores e na

experiéncia pratica dela no jornalismo (Quadro 2):

Quadro 2 - Etapas da producao jornalistica
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Etapa Tipos de Programas

Informacgéao ou pista inicial
Sondagem
Pré-producao Apuracéao
Selecao dos fatos
Selecao das fontes
Preparacao da pauta

Coleta dos dados
Entrevistas
Producao Captacgéao de imagens
Checagem
Selecao das informagdes
Redacéo do texto

Reviséo
Edicao Selecao e cortes de elementos do texto




24

Redacéao de textos de destaque: titulos,
subtitulos e manchetes

Layout da noticia
Diagramacao ou "espelhamento” da
Pés-produgao edicao

Arte-final
Envio para edicao, publicacéo ou
veiculacao

Fonte: Kénig (2019, p. 136-127).

Na préxima secdo demonstramos como a etapa de pré-producio foi
desenvolvida apds desenvolver-se uma hipdtese a ser investigada com a
preparacao da lista de fontes, critérios para definicdo do que seria a “prova”, a

escolha das técnicas de investigacao até a elaboracéo da pauta (Quadro 2).

3.1 PRE-PRODUCAO

Considerando as atividades atinentes a etapa de pré-producao, relata-se
nesta secdo como se chegou a produgcédo da reportagem sobre a
radiorreportagem da influenciadora digital que colocou Machado de Assis em
destaque nos Estados Unidos. O interesse veio da vontade de produzir algo
para a editoria de cultura do Uninter Informa, em especial algum artefato
jornalistico que possibilitasse pensar, ainda que de forma indireta, na
educacédo. A escolha também passou pelos critérios jornalisticos da atualidade
- 0 viral acabara de ser noticiado na época em que foi produzido -, continha
novidades e despertaria o interesse publico em virtude do impacto das midias
digitais (Konig, 2019, p. 138). A fonte de informacdes para a ideia da
reportagem veio das midias sociais e de veiculos de comunicagéao.

Depois de desenvolvida a hipétese de que a genialidade de Machado é
que havia entusiasmado a influenciadora, foi necessario elaborar o plano de
trabalho jornalistico. A sondagem inicial dos primeiros dados sobre o viral foi
feita por meio das midias sociais e de portais de noticias que publicaram notas
sobre o fato. Como a noticia € uma pauta mais “fria”, sobre cultura, a apuragao
também foi feita por meio da internet, consultando os portais de noticia que

haviam noticiado. A apuracdo da noticia permitiu identificar que, apesar do



sucesso do viral em termos de discussdo na internet, alguns criticos
reclamavam da postura colonial do/a brasileiro/a que passou a considerar
como ‘“especial’ tal patriménio cultural porque uma norte-americana o
chancelara como tal. Outros especialistas faziam questdo de enfatizar a
qualidade literaria da obra machadiana.

Diante dos dados apurados, os outros dois passos foram selecionar os
fatos levantados e, consequentemente, as fontes consultadas que seriam do
tipo “especializadas”. Para expor as especificidades de linguagem e da
narrativa do livro “Memorias Pdstumas de Bras Cubas” que conquistaram a
norte-americana, o primeiro entrevistado poderia ser um/a professor/a de
literatura brasileira. Ainda, como o viral aumentou a popularidade da obra nas
redes e nas vendas no pais de Courtney Novak, além da discussao de usuarios
brasileiros, foi pensado que a outra fonte poderia ser um socidlogo a discorrer
sobre o comportamento de compra e de consumo da cultura brasileira no pais
e no exterior. A escolha dos profissionais também considerou os fatores “a
hierarquia da autoridade, a produtividade (quantidade e qualidade da
informacao da fonte) e a credibilidade” (Konig, 2019, p. 138). Acrescentamos
informagdes sobre a viralizagdo e sobre a obra obtida de fontes documentais,
que compdem o grupo referencial (Kénig, 2019, p. 118).

De posse de todas as informagdes - tema, sondagem inicial,
informagdes apuradas, selegdo de fontes e agendamento de entrevistas - foi
elaborada a pauta. Nela foi acrescentado o resumo dos dados levantados
preliminarmente e as informacdes que precisavam ser obtidas, assim como a
possibilidade de fazer as entrevistas por meio de aplicativo de mensagens
instanténeas. Isso porque, diferente de uma pauta de cobertura factual de um

assunto do cotidiano, a de uma reportagem

deve indicar de que maneira o assunto sera abordado (a linha
editorial); prever que tipos de ilustragcbes e quantas, a
reportagem tera; precisar o tempo de apuragdo, os
deslocamentos da equipe, o tamanho e até a linha editorial da
matéria” (Lage, 2006, p. 55 apud Konig, 2019, p. 141-142).

A pauta produzida esta na secao “Apéndice”. Na préxima secéo,

abordamos como realizamos a produgao da radiorreportagem, considerando as
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etapas: coleta dos dados, entrevistas, checagem, selegdo das informagdes e

redacgéo do roteiro (Konig, 2019).

3.2 PRODUCAO

Na etapa de producao, deve-se “pensar em conjunto todos os elementos
da linguagem radiofénica [...] e a sua aplicagdo pratica na construgdo de um
programa agradavel e de qualidade” (Ferraretto, 2014, p. 193-194). Sob tal
aspecto, formulamos o roteiro, tendo em vista se tratar de um texto escrito para
ser ouvido. Sob os principios formais mobilizados para “fisgar e manter a
atengdo do ouvinte” - “clareza, precisdo, concisdo e vibragdo” (3CV)
(Ferraretto, 2014, p. 102), elaboramos o texto com base nas indagacdes
classicas do jornalismo, seguindo a férmula: no lide, isto €, na introdugcéo que
guia atencdo do ouvinte, sdo abordadas as questdes os 3Q - que, quem, e
quando; as outras O + C + P - onde, como e porqué -, sdo respondidas na
sequéncia, ampliando e detalhando o assunto (Ferraretto, 2014, p. 102) com a
técnica da piramide invertida, da informagao mais importante para a menos.

No caso do formato ser reportagem, em termos estruturais, os
elementos basicos sao: “cabeca, ilustracdo ou sonora, encerramento e
assinatura” (Ferraretto, 2014, p. 162). A cabega € a introdugéo que resume o
assunto desenvolvido no texto, ou seja, o lide como mencionamos no paragrafo
anterior. Apesar de ilustracdo e sonora serem usadas como sinbnimos, elas
tem diferengcas. A primeira € um trecho da entrevista ou som ambiente que
integra a reportagem, enquanto a segunda, expressdo vinda da televisao,
remete as declaragdes das fontes (Ferraretto, 2014, p. 163). Na sequéncia,
vem o encerramento com informagcao complementar e, por fim, a assinatura
identificando o “local de onde a informacgao é transmitida e a identificagdo do
repérter” (Ferraretto, 2014, p. 164).

Outrossim, consideramos a finalidade do texto radiofénico ser torna-lo
compreensivel para o ouvinte com o uso de “frases curtas, eliminacao de
oracdes explicativas e um desenvolvimento sintatico ordenado e claro - sujeito,
verbo e predicado” (Ortiz; Marchamalo, 2005, p. 53). Como a pega criada se

trata de uma entrevista, foi elaborado um roteiro técnico, no qual sao
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especificadas as indicagcbes e instrucdes minimas para execugdo de um
programa” (Ortiz; Marchamalo, 2005, p. 45). Utilizamos o espelho do programa,
conforme template disponibilizado pelo PBL em duas colunas, disponivel no

apéndice B. O resultado da cabeca é:

Quadro 3 - Estrutura do texto jornalistico, paragrafo introdutério
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O célebre autor brasileiro, Machado de Assis [QUEM?], voltou a ganhar destaque
nas redes sociais [ONDE?]. A influenciadora e escritora estadunidense, Courtney
Henning Novak, iniciou um projeto para ler livros ao redor do mundo, intitulado
“Read around the world” [QUE?]. A ideia dela é escolher um pais a partir da letra do
alfabeto e ler uma obra classica do local selecionado [COMO?]. O livro escolhido
para o Brasil foi “Memérias Péstumas de Bras Cubas” [POR QUE].

Fonte: Autoria nossa.

Apods a formulagao do paragrafo que contém o tema e contextualizagao
(Quadro 3), fizemos as entrevistas com as fontes especializadas previstas na
pauta (Anexo A). A coleta das sonoras foi feita por meio do aplicativo de
mensagens, WhatsApp, com o envio das perguntas por escrito para os
entrevistados e orientagbes técnicas sobre a gravagao das respostas. Na
elaboragdo do roteiro técnico, apresentamos aos entrevistados usando a
convengao de apresentar as fontes pela ordem: “cargo ou fungdo + Nome da
pessoa” (Ferraretto, 2014, p. 110). Entre os quatro trechos das sonoras,
inserimos textos de passagem, formuladas a partir das respostas para, assim,
introduzi-las. Cuidamos para que nenhuma parte ultrapassasse 30 segundos,

conforme orientagc&o de Ferraretto (2014, p. 165), como aparece no Quadro 4:

Quadro 4 - Apresentacao do entrevistado e introducao a sua resposta

Apresentagéo da fonte 1:

O professor de literatura brasileira da Universidade Estadual de Maringa (UEM),
Ramon Caudali, conta um dos motivos pelos quais “Memdrias Pdstumas de Bras
Cubas” conquista tantos leitores.

Passagem para outra sonora da fonte 1:
A linguagem do livro de Machado é um outro fator de destaque.

Apresentacao da fonte 2:
Victor Simiao, jornalista, sociélogo e mestre em ciéncias sociais, explica o impacto
que o viral provocou nas vendas do livro.

Passagem para outra sonora da fonte 2:
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Além do impacto comercial, o viral também suscitou debates académicos e literarios.
Muitos especialistas fazem uma critica colonial sobre a necessidade de uma
norte-americana dizer que machado é bom para que outros o reconhegam. Outros,
ressaltam a importancia de promover a literatura brasileira no cenario mundial.

Fonte: Autoria nossa.

Acrescentamos, que no caso das sonoras, por estarmos trabalhando
com entrevistas em que a fala é o elemento central, utilizamos a “convencdes
basicas para indicar o inicio e o término do trecho aproveitado” (Ferraretto,
2014, p. 202). Usamos a abreviagdo de “deixa inicial”’, D.F., para indicar o
“inicio do trecho a ser incluido (em geral no minimo cinco palavras) e para
“deixa final”, D.F., “final do trecho a ser incluido”, também indicado incluir no
minimo cinco palavras (Ferraretto, 2014, p. 202). Na coluna esquerda do roteiro
sinalizamos a secundagem de cada trecho somado com o anterior e, na coluna
direita, a secundagem referente a cada trecho (Apéndice B).

Finalizamos o roteiro técnico adicionando informagdes da pergunta “Por
qué?” o livro é tdo valioso e faz juz a viralizagdo nas redes sociais, item
‘encerramento”, bem como assinamos a reportagem como se faz na passagem
da telereportagem. A diferenga da ultima é que, como nao ha imagem, é
preciso explicitar quem é a repérter, a cidade de onde fala e o nome do
programa para o qual é destinada a reportagem. Todos os offs foram gravados

com ajuda do gravador do celular, seguindo as mesmas (Quadro 5).

Quadro 5 - Finalizacao da reportagem com mais detalhe e assinatura

Mais um detalhe do porqué o livro de Machado viralizou nas redes, mesmo tendo sido
escrito no século XIX:

“Memoérias Pdstumas de Bras Cubas” foi publicado originalmente em 1881. E
considerado um marco do Realismo no Brasil.

Assinatura da reportagem:
Tacia Rocha, de Maringa, Estado do Parana, para o Uninter Informa.

Fonte: Autoria nossa.

Finalizada a redacao do texto, coleta de entrevistas e gravacao dos offs,
passamos a junc¢ao das partes por meio da edi¢do de audio e redagéo final do

roteiro como explicitamos no préximo topico (Konig, 2019).



3.3 POS-PRODUCAO

Na etapa de pods-producdo, fizemos a selecdo dos trechos das
entrevistas, com vistas que cada uma nado ultrapassasse 30 segundos.
Inserimos os arquivos em MP3 e, para facilitar a edicdo e com vistas a
possibilidade de publicagdo, optamos por editar no site creators.spotify.com.
Nele, conseguimos fazer os devidos cortes e juntar as partes. Como ele ndo é
um software especifico para edigcao de audio, ndo forma timelines ou mesmo
dispoe da funcionalidade de mixagem de audios. Fizemos o ajuste de volume

de forma manual.

Figura 1 - Screenshot da tela da peca finalizada

Criar episédio

Enviar > Detalhes > Revisar

Detalhes
Informagdes do episodio e (o e
s P Memérias Péstumasd...

Titulo * PodTa?

Memérias Péstumas de Bras Cubas viraliza e reafirma a importani - 0010 m
1231200 ( Enviar novo arquive (® )

Descricao * I HTML

B I ¥ = & @&

Influenciadora e escritora estadunidense viraliza Memérias
Péstumas de Bras Cubas e reafirma a importéncia de Machado
de Assis para literaturas brasileira e mundial.

Fonte: Autoria nossa.

Uma vez finalizada a peca, basta baixar o arquivo e, para fins de
avaliacdo da disciplina PBL, enviamos no formato MP3. Como foi bem
desenvolvido o roteiro técnico, ndo tivemos dificuldades na edicao e finalizagao

da peca.

»



http://creators.spotify.com
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4. ANALISE DOS RESULTADOS

Este capitulo se dedica a tecer as considera¢gdes aprofundadas sobre o
processo de desenvolvimento da radiorreportagem “Cultura - Machado
Viralizado”, produzida para o programa “Uninter Informa”. A analise abrange
desde as fases de pré-producao, producio e pds-producao, explorando como os
preceitos tedricos do radiojornalismo e da produgao jornalistica foram aplicados
na pratica. Além disso, sao explicitadas as impressdes sobre o aprendizado
adquirido, a conexao entre a pratica e a fundamentacao tedrica estudada, e uma
avaliagdo sobre o cumprimento dos objetivos propostos, finalizando com

sugestdes de melhoria para trabalhos futuros.

4.1. CONSIDERACOES SOBRE O DESENVOLVIMENTO DO TRABALHO

O trabalho consistiu na elaboragcdo de uma radiorreportagem que teve
como foco a viralizagdo do livro “Memorias Postumas de Bras Cubas”, de
Machado de Assis, no TikTok, impulsionada por uma influenciadora digital
norte-americana. O projeto foi concebido como um memorial de um dos
trabalhos praticos do curso, seguindo as diretrizes do programa laboratorial
“Uninter Informa”, com duracdo de aproximadamente trés minutos, utilizando
duas fontes de informacdo, offs (narragcbes do reporter) e sonoras
(depoimentos das fontes).

O processo de desenvolvimento seguiu as etapas do processo de
produgdo jornalistica conforme proposto por Konig (2019): 1) pré-producao
(planejamento e apuragéo); 2) produgao (execugao do roteiro e gravagdes); 3)

pos-producéao (edicao e finalizagao).

4.2. DADOS DE VISUALIZACOES E REPERCUSSAO DO TRABALHO

O “Uninter Informa”, programa para o qual a radiorreportagem “Cultura -

Machado Viralizado” foi produzida, € veiculado na Radio Web Uninter,

divulgado nas redes sociais e suas edi¢gdes ficam disponiveis no site da



Agéncia Mediagcdo e no perfil de Spotify do programa. A comunidade
académica da Uninter € o ouvinte primordial, sendo as comunidades e
instituicdes ouvintes secundarios.

No entanto, as fontes fornecidas ndo contém dados especificos sobre
visualizagbes, numero de plays, compartilhamentos, comentarios ou qualquer
outra métrica de repercussdo direta da radiorreportagem “Cultura - Machado
Viralizado” nos canais de veiculagdo (Radio Web Uninter, Spotify ou Agéncia
Mediagao). Portanto, ndo é possivel tecer consideragdes quantitativas sobre o
alcance ou impacto direto do trabalho na audiéncia com base exclusivamente

nas informacgdes apresentadas.

4.3. IMPRESSOES SOBRE O APRENDIZADO E CONEXAO COM A
FUNDAMENTACAO TEORICA

O desenvolvimento da radiorreportagem “Cultura - Machado Viralizado”
proporcionou uma experiéncia pratica valiosa, que permitiu consolidar e
aprofundar o entendimento de diversos aspectos tedricos do jornalismo e do
radiojornalismo aprendidos ao longo do curso.

A escolha e contextualizagdo do tema foram os primeiros pontos de
conexao com a teoria. A relevancia do tema, um produto cultural em um pais
com a leitura em declinio, e sua "atualidade" devido a viralizagdo no TikTok,
demonstram a aplicagdo da definicdo de noticia como um "acontecimento"”
recente, que atende aos interesses do publico. A percepcdo de que a
viralizagdo gerou tanto interesse pela obra quanto uma reflexdo sobre a
"necessidade de validagdo de obras nacionais por parte de paises ricos"
evidencia uma compreensao do jornalismo como um meio capaz de "formar" a
audiéncia, indo além da mera informagdo ao permitir a analise valorativa da
realidade.

A fase de apuracdo e selecdo de fontes reforcou a importancia da
diversidade de perspectivas. A decisao de entrevistar um professor de literatura
e um jornalista/sociélogo para abordar a obra de Machado e o fenbmeno da
validagao colonial, respectivamente, demonstrou a aplicagédo do conceito de

fontes especializadas. Isso permitiu construir uma narrativa plural e
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aprofundada, alinhada a ideia de que um acontecimento jornalistico deve
envolver a "implicagdo dos sujeitos". O aprendizado sobre a credibilidade e a
produtividade das fontes, conforme Konig (2019), foi fundamental para a
construgao da reportagem.

A linguagem radiofénica foi um aspecto central do aprendizado. A pratica
de escrever "para o ouvido" e de aplicar os preceitos de clareza, preciséo e
concisgo foi um desafio e uma grande licdo. A necessidade de utilizar "frases
curtas" e uma "sintaxe ordenada" para facilitar a compreensao do ouvinte em
um meio "fugaz" solidificou o conhecimento sobre as particularidades do radio.
A experiéncia com a férmula 3CV (clareza, concisao, corregéo e vibragao) para
"fisgar e manter a atencado do ouvinte" mostrou-se essencial para a construgao
de um roteiro cativante.

A estrutura da reportagem também foi um ponto de destaque. A
aplicagdo rigorosa da pirdmide invertida na "cabecga" (lide) da reportagem,
respondendo as questdes "qué, quem e quando" no inicio e detalhando "onde,
como e porqué" na sequéncia, € um exemplo claro da transposi¢cao da teoria
para a pratica. A diferenciacdo e o uso adequado de offs e sonoras
(depoimentos das fontes) e a técnica de "passagens" para interligar as falas
dos entrevistados sdo habilidades praticas que s6 se aprimoram com a
produgao real.

Por fim, a experiéncia com as etapas de produgdo jornalistica
(pré-producédo, produgédo e pos-producédo) ofereceu uma visdo holistica e
estruturada do fazer jornalistico. Desde a idealizagdo da pauta até a finalizagao
do audio, cada fase exigiu a aplicagdo de conhecimentos teoricos,
planejamento e resolugdo de problemas. A interacdo com o projeto "Uninter
Informa", que se enquadra como um "radiojornal" com caracteristicas
especificas de duracdo e formato, permitiu compreender as nuances dos

géneros e formatos radiojornalisticos.

4.4. CUMPRIMENTO DOS OBJETIVOS E ASPECTOS DE MELHORIA

A radiorreportagem “Cultura - Machado Viralizado” foi concebida com um

objetivo geral claro: estimular os ouvintes do Uninter, composto por sua maioria

32



jovens académicos, a se sentirem motivados a ler livros classicos da literatura
brasileira. Em relagdo aos objetivos especificos, a pega radiojornalistica visava:
1) estimular a redescoberta da genialidade da lingua portuguesa e do
imaginario machadiano; 2) criar identificacdo com a pauta por meio do video
viralizado da influenciadora digital; e 3) estimular o senso critico sobre a
necessidade de validacdo do Norte Global. Com base na concepcgao e
execucgao do trabalho, é possivel afirmar que os objetivos foram diretamente
abordados e alinhados na construgcao da reportagem.

No que tange o objetivo geral, a reportagem centrou-se em uma obra
classica da literatura brasileira e no fendmeno de sua viralizagdo por uma
influenciadora que se comunica diretamente com o publico jovem. Ao
apresentar a obra sob uma nova dtica, conectada as midias digitais que o
publico académico consome, o trabalho demonstrou o esforco em motivar a
leitura de classicos, especialmente em um contexto de declinio de leitores no
pais.

Quanto aos objetivos especificos, podemos afirmar que: i) a inclusao da
sonora com o professor de literatura, que discorreu sobre a “linguagem do livro
de Machado” e os motivos de “conquista tantos leitores”, diretamente contribuiu
para o objetivo especifico sobre a redescoberta da genialidade; ii) quanto ao
objetivo de criar identificagdo do publico, a pauta foi construida em torno de um
evento viral no TikTok, uma plataforma popular entre jovens e que aproxima o
conteudo do tipo de material que o publico-alvo consome; iii) no tocante a
estimular o senso critico sobre validagédo estrangeira, o debate sobre a “critica
colonial sobre a necessidade de uma norte-americana dizer que machado é
bom” foi explicitamente inserido na reportagem por meio da entrevista com o
jornalista/sociologo. Isso demonstrou um esforgo claro em fomentar a reflexao
critica, cumprindo o objetivo proposto.

Embora o design e o conteudo da radiorreportagem tenham sido
elaborados para cumprir os objetivos propostos, a auséncia de dados de
audiéncia ou feedback direto dos ouvintes [Secao 4.2] impede uma avaliacao
quantitativa do impacto real da reportagem na motivagao para a leitura ou na

estimulagao do senso critico do publico. Portanto, o cumprimento dos objetivos
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€ inferido pela adequagdo do produto aos seus propésitos, e ndo por sua

mensuracao de resultados externos.

4.5 ASPECTOS QUE PODERIAM SER MELHORADOS

Caso o trabalho fosse desenvolvido novamente, alguns aspectos
poderiam ser aprimorados para otimizar a qualidade da producdo e a
mensuracao de seu impacto:

1. Ferramentas de Edicdo de Audio: a utilizacdo da plataforma
creators.spotify.com para a edigao final, embora pratica, apresentou limitagdes
significativas, como a falta de timelines e recursos de mixagem de audios,
exigindo ajustes manuais de volume. Para uma préxima produg¢ao, o uso de um
software de edicdo de audio mais robusto, como o Adobe Audition
(mencionado no processo, mas nao utilizado para a finalizagdo), seria
fundamental para aprimorar a qualidade sonora, realizar transigdes mais
suaves e garantir uma mixagem profissional, resultando em um produto final de
maior exceléncia técnica.

2. Mensuragdo de Impacto e Repercusségo: a principal lacuna no trabalho € a
auséncia de dados concretos sobre a repercussao da reportagem. Para futuras
produgdes, seria valioso incorporar mecanismos para coletar feedback
direto da audiéncia ou obter métricas de engajamento.

3. Exploracgo de Outras Midias/Transmidia: embora seja uma
radiorreportagem, a natureza do tema (viralizagdo em midias digitais) oferece
potencial para uma abordagem transmidia. Poderia ser interessante
desenvolver conteudos complementares para as redes sociais ou o site da
Agéncia Mediagdo, como posts com trechos da reportagem, links para o livro,
informacdes adicionais sobre Machado de Assis ou até mesmo um blog post
com a transcrigdo do audio e recursos extras, aumentando o engajamento e a
acessibilidade.

4. Aprimoramento da Atualidade da Pauta: o fato de as pautas do "Uninter
Informa" poderem ser mais "frias" e ter um prazo de veiculacdo de até seis
meses € uma caracteristica do projeto. Embora a pauta de Machado tenha sido

recente na época da produgcdo, em projetos futuros, a busca por temas que
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permitam uma maior sincronia entre o acontecimento e a veiculagdo poderia
aumentar a sensacdo de ‘'imediatismo" e ‘"velocidade" da noticia,
caracteristicas intrinsecas ao radiojornalismo.

Em suma, o trabalho foi um exercicio pratico bem-sucedido na aplicagao
de conhecimentos tedricos do radiojornalismo. As impressdes de aprendizado
sao positivas, refletindo a capacidade de transpor a teoria para a realidade da
producdo. O cumprimento dos objetivos foi evidenciado pela coeréncia do
produto com suas propostas iniciais, embora a mensuragédo do impacto real
permaneca um desafio para o qual melhorias poderiam ser implementadas em

projetos futuros.

35



36

REFERENCIAS

BAKHTIN, Mikhail. Os géneros do discurso. In: .Estética da criacao verbal. 4 ed.
Sao Paulo: Martins Fontes, 2003.

FERRARETTO, Luiz Artur. Radio: teoria e pratica. Sdo Paulo: Summus, 2014.

FONTCUBERTA, Mar de. A noticia: pistas para compreender o mundo. 2. ed. Trad.
Fernando Cascais. Lisboa, Portugal: Noticias, 2002. Cole¢do Midia & Sociedade.

ORTIZ, Miguel Angel; MARCHAMALO, JesUs. Técnicas de comunicagio pelo radio: a
pratica radiofbnica. Trad. Alda da anunciagdo Machado. Sao Paulo: Edigdes Loyola,
2005.

KONIG, Mauri. Processo de produgéo jornalistica [livro eletronico]. Curitiba:
InterSaberes, 2019. (Série Exceléncia em Jornalismo)

LUCHT, Janine Marques Passini. Géneros radiojornalisticos: analise da radio Eldorado
de S&o0 Paulo. Sdo Paulo. Tese (doutorado em Comunicagéo Social) - Faculdade de
Comunicacgao da Universidade Metodista de Sao Paulo, Sdo Bernardo do Campo, 2009.
204 f.

PEREIRA JUNIOR, Luiz Costa. A apuragao da noticia: métodos de investigacdo na
imprensa. 2. ed. Petropoles: Vozes, 2009. (Colegao Fazer Jornalismo).

RAMOS, Paulo. Histérias em quadrinhos: género ou hipergénero? ESTUDOS
LINGUISTICOS, Sao Paulo, 38 (3): 355-367, set.-dez. 2009.



APENDICE

APENDICE A — PAUTA UNINTER INFORMA

APENDICE B — CULTURA - MACHADO VIRALIZADO

38

41

37



38

APENDICE A — PAUTA UNINTER INFORMA

JORNALISMO UNINTER
UNINTER INFORMA

REPORTER: Tacia Rocha
DATA*: 30 de abril de 2024.

HORA: Como a entrevista sera feita via Whatsapp, pode se mandar as
questdes e orientacdes durante o horario comercial.

LOCAL.: A entrevista sera feita via Whatsapp, no numero pessoal das
fontes.

ENTREVISTADO (S):

Ramon Caudali, professor De Literatura Brasileira, na Universidade
Estadual De Maringa; telefone: 44 99901-0920;

Victor Simiao, jornalista, socidlogo e mestre em Ciéncia Sociais; telefone:
44 99818-9448

CONTATO: Nao tem assessor de imprensa mediando o contato.

*Se houver mais de um horario ou local de entrevista, temos por habito
separar como primeira, segunda ou quantas marcagdes forem
necessarias.

DATA DE PRODUCAO: PAUTEIRO(A):

RETRANCA: CULTURA - MACHADO VIRALIZADO

PROPOSTA/OBJETIVO/ENCAMINHAMENTO

Mostrar como um video viral recente nas redes sociais despertou o
interesse do publico, especialmente dos mais jovens, pela obra Memorias
Péstumas de Bras Cubas, de Machado de Assis, e como isso impactou
tanto o mercado editorial quanto o reconhecimento da literatura brasileira
no cenario internacional. A reportagem busca destacar a importancia
atemporal do livro, segundo especialistas, e refletir sobre o papel das
redes sociais na formacgao de novos leitores.
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Sugestoes ao reporter:

Fontes Entrevistadas:

Ramon Caudali: Professor de Literatura Brasileira na Universidade
Estadual de Maringa (UEM).

Pergunta: Qual a relevancia de "Memdrias Postumas de Bras Cubas" na
literatura mundial?

Resposta: Comentario sobre a obra e sua importancia atemporal.

Vitor Simiao: Jornalista e Sociélogo.

Pergunta: Qual foi o impacto do viral nas vendas do livro?

Resposta: Observagdes sobre o aumento nas vendas e a importancia das redes
sociais na redescoberta de classicos.

Pergunta: Qual a sua opinido sobre o debate acalorado acerca da necessidade
de uma leitora do Norte Global reconhecer o valor da obra: isso € bom ou nem
tanto?

Resposta: Espera-se que, longe de uma resposta maniqueista, e exprimi uma
opinido mais pessoal sobre a polémica.

Estrutura do Roteiro:

Lide: Introdugao ao tema e contexto do viral da influenciadora.
Desenvolvimento: Intercalacao de offs e sonoras, contextualizando o impacto
do viral e opinides de especialistas.

Conclusao: Resumo do impacto cultural e comercial, ressaltando a importancia
da literatura brasileira.

Nota Técnica:

Sonoras: Certificar que as gravagdes das sonoras estejam dentro dos 30
segundos.

Off: Manter a formalidade e impessoalidade na narracgao.

Equalizagao: Garantir que todos os audios estejam na mesma altura e com
qualidade sonora adequada.

DADOS/ INFORMACOES

Video da influenciadora que viralizou

Jornal Nacional (G1): Livro de Machado de Assis faz influenciadora americana
viralizar nas redes sociais

L’Officiel: Machado de Assis viraliza nas redes sociais e reacende debate.

CBN Brasil Pop: Influencer dos EUA gue viralizou com Machado de Assis opina sobre



https://www.instagram.com/reel/C7RsH-dpqYM/?utm_source=ig_embed&ig_rid=c4ab62f8-7fe1-4e8a-981e-aa1b32283955
https://g1.globo.com/jornal-nacional/noticia/2024/06/01/livro-de-machado-de-assis-faz-influenciadora-americana-viralizar-nas-redes-sociais.ghtml
https://g1.globo.com/jornal-nacional/noticia/2024/06/01/livro-de-machado-de-assis-faz-influenciadora-americana-viralizar-nas-redes-sociais.ghtml
https://www.revistalofficiel.com.br/hommes/machado-de-assis-viraliza-nas-redes-sociais-e-reacende-debate
https://www.cnnbrasil.com.br/entretenimento/influencer-dos-eua-que-viralizou-com-machado-de-assis-opina-sobre-dom-casmurro/
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“Dom Casmurro”

Liviro de Machado de Assis, ‘Memodrias Pdéstumas de Bras Cubas’, faz escritora
americana viralizar

Memorias Postumas de Bras Cubas (Machado de Assis) | Tatiana Feltrin



https://www.cnnbrasil.com.br/entretenimento/influencer-dos-eua-que-viralizou-com-machado-de-assis-opina-sobre-dom-casmurro/
https://www.youtube.com/watch?v=tXNVuUUJZAQ
https://www.youtube.com/watch?v=tXNVuUUJZAQ
https://www.youtube.com/watch?v=saJAcvW2BFw

APENDICE B — CULTURA - MACHADO VIRALIZADO

REPORTAGEM

UNINTER INFORMA

EDITORIA: CULTURA

RETRANCA: CULTURA - MACHADO
VIRALIZADO

REPORTER: TACIA ROCHA

TEMPO TOTAL: 2:59

28” - OFF 1

38” - OFF 1

1°02” - SONORA 1
RAMON CAUDALI (PROFESSOR

DE LITERATURA BRASILEIRA)

O CELEBRE AUTOR BRASILEIRO,
MACHADO DE ASSIS, VOLTOU A GANHAR
DESTAQUE NAS REDES SOCIAIS. A
INFLUENCIADORA E ESCRITORA
ESTADUNIDENSE, COURTNEY HENNING
NOVAK, INICIOU UM PROJETO PARA LER
LIVROS AO REDOR DO MUNDO,
INTITULADO "READ AROUND THE
WORLD". A IDEIA DELA E ESCOLHER UM
PAIS A PARTIR DA LETRA DO ALFABETO
E LER UMA OBRA CLASSICA DO LOCAL
SELECIONADO. O LIVRO ESCOLHIDO
PARA O BRASIL FOI “MEMORIAS
POSTUMAS DE BRAS CUBAS”. (28”)

O PROFESSOR DE LITERATURA
BRASILEIRA DA UNIVERSIDADE
ESTADUAL DE MARINGA (UEM), RAMON
CAUDALI, CONTA UM DOS MOTIVOS
PELOS QUAIS “MEMORIAS POSTUMAS
DE BRAS CUBAS” CONQUISTA TANTOS
LEITORES. (10”)

D.l.: “A GENTE TA FALANDO DE UM LIVRO
QUE ESTA SENDO ESCRITO POR UM
MORTO ...

D.F.: ... ENTAO ELE FALA SOBRE A
CONDICAO HUMANA E MUITO SOBRE A
MISERIA HUMANA”. (24”)
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1'26” - OFF 2

1°31” - SONORA 1
RAMON CAUDALI (PROFESSOR

DE LITERATURA BRASILEIRA)

1'51” - OFF 3

2'01” - SONORA 2
VICTOR SIMIAO (JORNALISTA)

2'17" - OFF 4

A LINGUAGEM DO LIVRO DE MACHADO E
UM OUTRO FATOR DE DESTAQUE. (5”)

D.I.: “E A MANEIRA COMO ELE TRABALHA
COM ESSA SITUACAO ...

D.F.: ... QUE NADA MAIS QUE E UM
GRANDE HEROI, TAO BAJULADO NOS
FILMES DE HOJE EM DIA, NA
LITERATURA DE HOJE EM DIA”. (20”)

VICTOR SIMIAO, JORNALISTA,
SOCIOLOGO E MESTRE EM CIENCIAS
SOCIAIS, EXPLICA O IMPACTO QUE O
VIRAL PROVOCOU NAS VENDAS DO
LIVRO. (10”)

D.I.: “EM RAZAO DESSA VIRALIZACAO DO
VIDEO ...

D.F.: ... PRINCIPALMENTE NA
PLATAFORMA DA AMAZON". (16”)

ALEM DO IMPACTO COMERCIAL, O VIRAL
TAMBEM SUSCITOU DEBATES
ACADEMICOS E LITERARIOS. MUITOS
ESPECIALISTAS FAZEM UMA CRITICA
COLONIAL SOBRE A NECESSIDADE DE
UMA NORTE-AMERICANA DIZER QUE
MACHADO E BOM PARA QUE OUTROS O
RECONHECAM. OUTROS, RESSALTAM A
IMPORTANCIA DE PROMOVER A
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2°38” - SONORA 2
VICTOR SIMIAO (JORNALISTA)

2’45” - OFF 5
INFORMAGOES
COMPLEMENTARES:

2’52” - ASSINATURA

LITERATURA BRASILEIRA NO CENARIO
MUNDIAL. (217)

D.F.: “EU, DA MINHA PARTE, SOU UM
POUCO MAIS OTIMISTA, ENTENDO QUE
DADO O FATO DA GENTE ...

D.F.: ... AGENTE DEVE SE ORGULHAR E
FICAR FELIZ". (30”)

MEMORIAS POSTUMAS DE BRAS CUBAS
FOI PUBLICADO ORIGINALMENTE EM
1881. E CONSIDERADO UM MARCO DO
REALISMO NO BRASIL. (7”)

TACIA ROCHA, DE MARINGA, ESTADO DO
PARANA, PARA O UNINTER INFORMA. (6”)
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