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RESUMO

A busca por informacdes politicas € muito requisitada pela populacdo gracas as
diversas possibilidades de se informar pela internet, ambiente em que muitas
informacdes sem filtro ficam disponiveis. Por isso, profissionais de imprensa
devem assumir e criar propostas também por meio de tecnologias que surgem
constantemente, ocupando este espaco que, por vezes, deixa a populacdo a
mercé de informacdes imprecisas. Nesse contexto, o presente trabalho apresenta
0 podcast “Camara em Pauta”, visando manter ouvintes de Curitiba informados
sobre as principais pautas votadas na Camara Municipal, compilando temas mais
relevantes em episddios de 10 a 12 minutos, postados semanalmente em
plataformas como Spotify. Com a popularizacdo dos dispositivos modveis e o
consumo crescente de produtos de &udio, como 0s proprios podcasts, um
material veiculado nessas plataformas se apresenta como uma ferramenta
eficiente e conveniente para alcancar um publico interessado em acompanhar as
atividades legislativas locais de maneira simples, clara e rapida. Defende-se,
neste trabalho de concluséo de curso de Jornalismo que, por meio deste formato,
€ possivel democratizar 0 acesso a informacao politica local, contribuindo para o
fortalecimento da participacdo dos curitibanos e 0 engajamento com assuntos que
impactam a vida na cidade.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo; Camara Municipal de Curitiba; Politica; Podcast.
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1 INTRODUCAO

A capital paranaense tem seu poder legislativo concentrado na Camara
Municipal de Curitiba (CMC) e em seus vereadores. Segundo o TSE (2023), o
papel dessa classe é elaborar as leis que podem vigorar dentro do municipio e
fiscalizar o executivo local, ou seja, o prefeito, deste modo, evidencia-se a
influéncia desta classe na vida dos curitibanos. Levando em consideragdo esse
ponto, as coberturas jornalisticas e o papel da internet na atualidade, sera que as
pessoas se sentem bem informadas sobre o que acontece na Camara de
Curitiba? Ou ainda, sera que entendem o que tais informagfes realmente querem
dizer? O presente trabalho busca sanar essas duvidas, expondo as pautas mais
relevantes votadas na CMC?, por meio do podcast Camara em Pauta®, com
veiculacdo semanal, distribuido em diversas plataformas (como Spotify, Amazon
Music, etc.), visando explicar o que elas de fato significam na pratica e suas
possiveis implicacfes na vida dos ouvintes curitibanos. Para Traquina (2004), o
jornalismo nado pode ficar preso apenas as técnicas de linguagem e formatacao,
mas sim ter um compromisso com a democratizacdo de informacdes dentro de
uma sociedade, no caso do podcast, abrindo mais uma possibilidade de consumo
de materiais jornalisticos, visando diferentes publicos. Neste caso, sendo um
tradutor do que essa classe politica propde e quais sdo as implicacdes dentro da
cidade, de maneira gratuita e de facil consumo.

Existe a cobertura da politica curitibana por grandes veiculos locais, como
a Jovem Pan News Curitiba (107.1 FM), que tem sua linha editorial toda voltada a
politica e economia, e também na Band News Curitiba (96.3 FM), que também
tem certos recortes voltados as pautas politicas. Ambos, porém, sem um foco
especifico na Camara da cidade (neste sentido existem apenas 0s sites e
aparatos publicos da CMC, que compilam os acontecimentos com um tom
institucional). Dentro disso, existem produtos sonoros que trazem as pautas dos
vereadores nas radios ao vivo, como os programas RN Dia Curitiba, na ja citada

Jovem Pan News, ou ainda, o Expresso BandNews, mesmo este segundo sendo

! Sigla oficial para Camara Municipal de Curitiba.
2 Disponivel em: < https://open.spotify.com/show/5UneOnirgrFlalOLc3f4wj?si=273e5046dc05450f >



https://open.spotify.com/show/5UneOnirqrFIaI0Lc3f4wj?si=273e5046dc05450f

mais voltado ao segmento das All News®. Ambos, porém, sem um foco especifico
na Camara, dando mais viabilidade apenas a matérias que contrastam com a
linha editorial do veiculo.

Por isso, este trabalho tem como objetivo geral a veiculacdo e producéo de
um podcast que ajude a populacdo curitibana a entender o que esta sendo
apresentado na Camara de Vereadores da cidade, aproveitando a tecnologia que
favorece a producdo de podcasts, conforme descricdo ao decorrer do relatorio
monografico. Com isso em mente, os objetivos especificos sdo: compilar as
pautas mais importantes e relevantes apresentadas na CMC, utilizando de uma
veiculacdo em formato de episdédios ou spots jornalisticos semanais (toda sexta-
feira), a exemplo do que outros veiculos fazem, como a Folha de Sdo Paulo e seu
“Boletim Folha”, com o diferencial da curadoria das pautas, ja que o intuito nao é
tratar de todos os trabalhos da camara em si, mas apresentar a populacao
algumas pautas que sédo debatidas, que podem afetar de uma maneira ou de
outra a vida dos ouvintes, servindo inclusive como um monitoramento dos
eleitores sob seus politicos, para que possam fiscalizar se as posicoes e
promessas de campanha estdo sendo cumpridas por meio dos votos e projetos
legislativos apresentados na casa; acompanhar o dia-a-dia da CMC, o estilo de
trabalho dos vereadores, seus projetos e 0s impactos de suas votacdes na
sociedade curitibana; criar um produto gratuito e acessivel, com uma interlocucéo
entre as fontes oficiais e as classes comuns, que expligue de maneira clara e
simples como as pautas dos vereadores podem afetar a vida da populacéo; e, por
fim, disponibilizar as edicdes em plataformas gratuitas de streaming de audio,
como Spotify e Amazon Music, escolhidas com base em pesquisas de Ravaroto
(2022) divulgadas na Revista Exame, que tratam da preferéncia dos brasileiros
pelo modelo, com mais de 30 milhGes de ouvintes. E outra divulgada na Central
de Noticias Uninter (2023) apontando brasileiros como 0os maiores consumidores
do formato no mundo.

Quando se trata de midia sonora, dados do Inside (2022)*, uma das

principais plataformas de pesquisas envolvendo tal midia, apontam que o radio &

® Emissoras gue tocam noticias 24 horas, sem a mescla com programas de debates ou entrevistas longas,
que seria o caso das emissoras “News-Talk”.



ouvido por 83% da populacdo em 13 localidades diferentes do pais, contudo,
existe a desvantagem de manter o ouvinte refém da programacdo ao vivo, neste
sentido, um produto como o apresentado pode ajudar e dar uma alternativa
diferente ao contexto citado, mesmo que em menor escala, ja que os materiais
ficam gravados e disponiveis a qualquer hora. Falando sobre disponibilidade,
McLuhan (2005) diz que 0s novos meios de comunicacao surgem para suprir as
necessidades sociais. Neste sentido, é possivel considerar as plataformas de
podcast, em certos aspectos, mais vantajosas para veiculacdo do produto, ja que
segundo Falcdo (2019) esses canais de audio ndo sdo mais um simples formato,
mas sim, um novo meio de comunicacao proprio, com propostas e caracteristicas
gue se diferem inclusive das radios web e programacfes de veiculos tradicionais
simplesmente replicados via internet.

Isso tudo leva a outro ponto importante: proporcionar ao ouvinte um
consumo on-demmand’ e democratico das informacdes, desde a explicacdo dos
temas, até o acesso de fato a essa explicacdo, o que retoma a justificativa de
publicar esse boletim em tais plataformas. Neste quesito o radio e os streamings
sao diferentes, ja que, ainda segundo a Inside (2022), enquanto o radio fisico é
ouvido por mais de 60% das pessoas em casa e 30% no carro, ou seja, em
aparelhos que tem acesso a radiodifusdo, o Spotify, por exemplo, ndo demanda
mais que um celular, computador ou acesso a internet para ser acessada na hora
que o ouvinte bem entender. Outro reflexo vem da pesquisa da Cupomvalido
(2022) com dados da Statista e IBGE®, também divulgada na Revista Exame por
Ravaroto (2022), mostrando que em 2022 mais de 40% da populacdo brasileira
ouvia algum material nessas plataformas on-demmand, sendo a disponibilidade a
principal vantagem apontada pelos consumidores. Colocando o Brasil como
terceiro colocado do ranking mundial, com mais de 30 milhdes de ouvintes. Um
dado complementar vem do proprio Spotify (2018), apontando que 81% dos

ouvintes demonstraram interesse em se engajar em algum contetdo consumido

* Disponivel em: < https://www.kantaribopemedia.com/wp-content/uploads/2022/09/INSIDE-RADIO-
2022 _KANTAR-IBOPE-MEDIA.pdf>

° Segundo o Cambridge Dictionary (2023) o termo em inglés significa algo que fica disponivel quando o
cliente quiser.
® Disponivel em: < https:/exame.com/casual/ranking-os-podcasts-mais-ouvidos-e-amados-pelos-brasileiros/>
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na plataforma, se dividindo entre pessoas que ouviram e gostaram dos anuncios,
até pessoas que buscaram se aprofundar em algum tema.

Somando esses apontamentos, € interessante unir o grande potencial das
plataformas com um produto que se propde a elucidar a politica curitibana ja que,
mesmo com um recorte pequeno, pode ser um passo importante na insercao do
publico geral no consumo e entendimento das politicas locais. Para Wolfe (1990)
0s critérios que definem o que € ou nao noticia mudam com o tempo, mostrando
que assuntos antes desprezados podem vir a se tornar noticia. Mesmo que isso
esteja se referindo aos critérios de noticiabilidade, pode ser feito um paralelo
sobre a maneira como as noticias politicas tém sido apresentadas atualmente.
Segundo Carro (2022), os brasileiros estdo um pouco descrentes dos veiculos
tradicionais e consumindo mais conteudos pela internet, ou seja, é preciso
diferenciar a maneira de fazer essa veiculagdo e producédo, o que esbarra na
escolha por um produto de &udio que nao seja diario, compilando as pautas mais
importantes e explicando de maneira acessivel a diferentes faixas etérias,
escolaridades e rendas. Conversando também com a questdo de disponibilidade,
ja que pode ser ouvido a qualquer hora apés sua publicacdo, propondo uma nova
maneira de consumir essa editoria focada na CMC, sem a pressa de um dealine’
muito curto. Sobre deadline, Vizeu (2005) diz que o pouco tempo de um
profissional jornalista pode atrapalhar sua missao de explicar bem um contetdo
ao publico, onde o jornalista acaba, muitas vezes, ndo se aprofundando em um
assunto que o cidaddo comum precisaria de maiores explicagbes. Onde o
imediatismo e pressao do deadline podem acabar fazendo o profissional esquecer
a importancia de uma explicacdo mais completa e aberta ao publico, que por
vezes nao é especialista em termos técnicos ou palavras rebuscadas, retomando
a discussédo sobre o recorte do produto.

A expectativa é que por meio deste produto o acesso a informacao politica
municipal seja facilitado de alguma maneira, buscando contribuir para o
fortalecimento e engajamento dos curitibanos com 0s assuntos que impactam a
vida de algumas classes na cidade. O foco, neste caso, é tentar elucidar e

alcancar a populacdo com os temas politicos apenas da Camara de Curitiba, de

! Segundo a Academia do Jornalista, o deadline é o prazo final que um jornalista tém para fechar um matéria.
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maneira clara. Ainda fazendo um paralelo com Vizeu (2005), como o produto &
focado em uma explicacéo clara e objetiva, atribuir a ele um recorte mais amplo,
além de torna-lo de certa forma inviavel a quem produz ao tentar acompanhar
muitos focos e ndo conseguir explorar e explicar bem nenhum deles. Para isso,
serdo apresentados ao decorrer deste relatério os temas que cercam a
concepcao do produto, comecando pelos conceitos basicos do jornalismo politico:
seu surgimento, suas questbes mercadologicas e percepcbes em diferentes
épocas, além de explicacdes sobre o surgimento deste recorte no Brasil e no
Parana. Em seguida, serdo apresentados conceitos voltados as plataformas de
podcast, producdo de conteddo em audio, questdes que tangem a viabilidade de
materiais jornalisticos sendo veiculados em tais plataformas, concepcdes
jornalisticas dentro do formato e outros conceitos como o0 “podcasting”.
Encerrando com a descricdo do produto e as pretensfes que o mesmo busca
atingir.
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2 JORNALISMO POLITICO

Traquina (2012) defende em seu estudo sobre as teorias do jornalismo
que, apesar das dificuldades de reconhecimento como profissdo, o jornalismo do
século XIX ja nasceu com o pilar de defender a democracia e justica, dessa
forma, podendo se configurar como uma espécie de jornalismo politico desde os
primordios. O autor também ressalta a influéncia do capitalismo dentro das
cidades, impulsionando maiores urbanizacdes e tecnologias de massa,
possibilitando aos profissionais de imprensa assumirem papeis ainda mais
criticos, gracas a independéncia financeira das redacdes. Para ele, as noticias no
inicio do século XX ja haviam se tornado praticamente um género e um servigco a
sociedade, fator que ele define ao mesmo tempo como um negocio
(monetariamente falando) e um elo indispensavel na teoria da politica
democratica. Nessa mesma linha, Filho (2000) define que o jornalismo politico
pode ter surgido muito antes, onde, segundo ele, a Revolugdo Francesa teve um
papel importante na constru¢cdo desse modelo de jornalismo menos artesanal e
mais critico — politicamente falando. Nesta época as “empresas” e profissionais da
area nao tinham como principal propdésito o lucro e a venda, mas sim, defender as
bandeiras politicas da revolugdo, que inovou muitos sistemas politicos ao redor do
mundo que perduram até os dias de hoje. Os textos tinham forte carga critica e
opinativa, mesmo que, muitas vezes, ndo estivessem atendendo a um interesse
popular de fato, se limitando muito mais as altas classes civis e as burguesias.
Mesmo assim, para ele é neste contexto que teria surgido o jornalismo politico.

Neveu (2006) lembra que com o passar do tempo e com a abertura das
redagBes para o capital, os lucros e outros fatores econdémicos possibilitaram a
independéncia de muitos jornais, bem como a profissionalizacdo da prética,
atingindo maiores consumidores com o barateamento dos custos de producéo. O
autor aproveita para diferenciar os modelos jornalisticos da Franca e dos Norte-
Americanos da época, onde, segundo ele, os franceses se destacavam muito
mais por defenderem fortemente uma linha editorial, onde, diferente dos
americanos, os profissionais franceses valorizavam criticas, artigos e cronicas,
traduzindo ao leitor a metalinguagem usada nos materiais, sobretudo de cunho
politico. Ele complementa que o surgimento de uma classe média bem

estabelecida, menos analfabeta e mais inclusa nas politicas locais e nacionais
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também foi importante para guiar os veiculos de imprensa a terem um foco muito
forte no jornalismo politico, o transformando de fato em uma editoria € um novo
caminho ao profissional. Por outro lado, Melo (2008) defende que a maneira como
o jornalismo politico emergiu ndo é um fato generalista, ou seja, ndo apareceu
simultaneamente e nem com a mesma configuracdo em todas as sociedades,
sendo independente de um evento comum (Revolucdo Francesa), além de sua
manutencao e popularidade, que na opinido do autor também € variada, com uma
maior intensidade em comunidades onde a democracia representativa ndo €
sélida, e menor intensidade onde esse modelo governamental e social ja esta
bem organizado e consolidado.

Melo (2005) define ao longo de seu livro focado nessa editoria que o
jornalismo politico tem um compromisso ainda maior com a objetividade, se
comparado com outros ramos e tematicas abordadas pela profissdo. Isso se deve
a responsabilidade em fazer o publico entender e se inteirar de assuntos que
refletem diretamente no bem-estar social e na vida da sociedade como um todo.
Sendo um dos pilares nos interesses sociais e discussdes de interesse publico, o
que, segundo ele, pode ter se perdido um pouco com o tempo. No exemplo citado
pelo autor, que serd melhor aprofundado em outros topicos, o jornalismo politico
brasileiro de algumas décadas atras era muito mais participativo do que hoje,
onde se tinha uma situacdo que beirava, inclusive, o partidarismo, com leitores,
ouvintes e telespectadores buscando noticias voltadas a seu proprio viés politico
de maneira muito mais simples e rapida, sem ficar esbarrando nos discursos de
imparcialidade. O que entra em conflito com o pensamento de Traquina (2012),
gue descreve que o jornalismo politico desempenha um papel fundamental na
sociedade, pois tem a responsabilidade de informar e analisar os acontecimentos
politicos de maneira imparcial e transparente. Ele é outro que define esse recorte
editorial da profissdo como um papel essencial na democracia, pois fornece
informacdes criticas sobre o poder e as instituices, efetivando a participacdo dos
cidaddos. O que reflete na producdo do jornalismo ndo s6 politico, mas
profissional no geral, trazendo a citacdo de fontes confiaveis e variadas, oferecer
uma visado abrangente e precisa dos eventos, recorrer a diferentes especialistas,
pesquisadores, académicos e incluir, quando possivel, cidaddos comuns para

obter opinides, percepcdes e ter um personagem mais proximo da realidade.
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Kucinski (1996) corrobora com a ideia, apontando a importancia de citar fontes
consideradas confiaveis, ja que, assim como qualquer jornalista que se preze, as
informacBes devem ser pautadas pelos principios éticos da profissdo, ja que,
nesta editoria, erros e informagfes equivocadas podem inclusive prejudicar o
processo democratico.

Outro ponto de vista interessante acerca do assunto € de Melo (2008) em
sua publicacdo voltada toda ao tema, onde o autor define que o segmento da
reportagem politica esta diretamente ligado a acdo de administracdo do poder
publico, ou seja, corroborando com o argumento de outros autores ja citados,
essa editoria pode ser considerada como um servi¢co de orientacdo da sociedade,
uma vez que elucida e traz a tona informacgdes relevantes ao publico. O autor
também traz uma reflexdo interessante no comeco da obra, onde afirma que todo
o partidarismo presente nos jornais antigos (conforme citado anteriormente) fez o
jornalismo politico, com o passar do tempo, comecar a incluir outros recortes e
editorias que ndo sédo exclusivamente da vida politica. Neste caso, ele cita as
pautas econbmicas, que ndo necessariamente se relacionam com questdes
partidarias, mas que de fato é muito dificil ndo vé-las juntas ultimamente devido a
polarizagdo extrema nas sociedades. Assim como as pautas culturais, que tem
esse peso principalmente pela intensa polarizacdo ideolégica ao redor do mundo.

Falando de outros tempos, essa editoria sofreu constantes e agressivas
mudancas com o passar das décadas. Martins (2005) descreve que o jornalismo
politico antigamente era mais voltado aos leitores que ja tinham sua posicao, ndo
necessariamente politica, mas sim partidaria bem definida. Essas pessoas
consumiam muito mais a opinido do que a noticia de fato, jA que as pessoas se
apegavam as coberturas voltadas a suas proprias interpretacées de mundo, que
como foi apresentado, também partiam abertamente da propria imprensa e das
grandes empresas de comunicacdo. Coisa que no jornalismo contemporaneo ja
nao é mais regra, principalmente se tratando de jornalismo politico. Targino
(2009) aponta que os meios de comunicagdo em geral mudaram e muito a sua
abordagem sobre o tema, como se estivessem se moldando aos padrdes atuais
de consumo de noticias e da maneira como as pessoas encaram o0 ambiento
politico em todos o0s aspectos (nacionais e internacionais — estaduais e

municipais). Segundo o0 autor, o0 mesmo acontece entre os veiculos que
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permanecem fiéis as suas ideologias e opg¢bes politico-partidarias, o que ele
define como um avanco, jA que as redacdes demonstram o entendimento das
reivindicacdes dos mais variados espectros politicos, onde cita questbes sobre o
voto ser um direito, secreto e livre. Neste contexto € possivel retomar a
contestacao de Martins (2005), onde o autor descreve que atualmente os grandes
veiculos de comunicacdo tem, acima de tudo, a preocupacdo de apresentar uma
informacéo separada das opinides quando se trata de cobertura politica. O autor
cita, por exemplo, questdes dos periodos eleitorais recentes — que serdo melhor
abordados em tépicos seguintes — onde em geral os jornais, mesmo aqueles que
tem posicdes claras, tentam manter uma linha ténue e equilibrada, dando espaco
a todos os candidatos. Inclusive, muitas emissoras apostam em controles de
espaco e tempo que sao disponibilizados aos candidatos, para que suas
participacbes sejam justas com o peso e tamanho de seu eleitorado. O autor
aponta que, logicamente, nem tudo pode ser resolvido apenas com esses
controles e estatisticas, mas sO pelo fato dessas informacdes e preocupacoes
existirem, mostra que a grande imprensa realmente esta buscando fazer uma
cobertura eleitoral de maneira menos questionavel do que em outros tempos.

Ja em tempos digitais, Simdes (2021) alega que as redes sociais passaram
a ser um lugar assustador e até mesmo perigoso aos jornalistas e profissionais de
imprensa. Devido as inumeras possibilidades advindas das novas tecnologias —
sobretudo os smartphones e a internet — abusos, assédios e préticas violentas
tem se tornado algo comum, sobretudo na cobertura politica. Simées também
levanta o importante — e preocupante — dado de que essas violéncias acontecem
principalmente com as jornalistas mulheres. Se comparadas aos profissionais
homens, elas recebem o triplo de comentéarios abusivos e agressivos. Citando o
exemplo do Brasil, Melo (2008) defende que o jornalismo politico brasileiro
acabou optando por deixar de lado o seu engajamento e for¢ca de cobranca para
assumir uma postura de isencao, igual a observada em diferentes veiculos de
imprensa. O que, segundo ele, também faz sentido perante essa crescente onda
de polarizacdo extrema e de possiveis consequéncias que, assim como foi citado,

pode colocar em jogo até mesmo a integridade fisica das (o0s) profissionais.
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2.1 JORNALISMO POLITICO NO BRASIL

Sodré (1998) descreve que a consolidagéo do jornalismo como uma grande
empresa, ou seja, com interesses politicos proprios, surgiu no Brasil no comeco
do século XX, mesmo com experiéncias anteriores. O mais conciso deles sendo a
Proclamacdo da Republica (1889), que acabou mudando completamente as
atividades “jornalisticas” da época. A obra de Melo (2008) também corrobora e
acrescenta neste debate, trazendo a tona registros do jornalismo politico brasileiro
focado em vereadores e parlamentares ainda no comeco do século passado.
Porém, o autor defende que o jornalismo politico brasileiro teria surgido
efetivamente com a redemocratizacao do Estado Novo de Getulio Vargas, quando
finalmente conseguiu incluir os grandes publicos nos debates que cercavam a
vida politica do pais. E importante também considerar que antes da ditadura
varguista, o jornalismo era algo mais voltado a populacédo letrada e elitizado (a
menor parte do pais), ja que durante o Estado Novo foram registrados inUmeros
casos de censura e represalias a veiculos contrérios a Getulio Vargas, mostrando
que a pratica ampla do jornalismo politico no pais €, de certa forma, recente.
Como ja falado anteriormente, em relacao as diferencas dessa época para os dias
de hoje, existem criticas sobre o posicionamento que a midia e os jornalistas
brasileiros acabaram tomando com o passar do tempo, mas 0 autor considera
importante entender os contextos histéricos para se tracar um comparativo.

E interessante citar os resgates histdricos de Martins (2005), que relatam a
despreocupacéo dos jornais mais influentes do Rio de Janeiro e Sdo Paulo na
década de 1950, onde ndo existiam preocupacdes com a isencdo da cobertura
politica, extremamente voltada ao cunho eleitoral da editoria. Segundo o autor, as
primeiras paginas dos jornais eram puramente de engajamento e interesses
eleitorais, que nao tinham nenhum tipo de preocupacédo em esconder a posi¢cao
politica do veiculo, bem como os candidatos de sua preferéncia, remontando a
pecas publicitarias de campanhas eleitorais propriamente ditas. O que, de certa
forma, demonstra uma atitude e posicdo bem forte dos jornais, que pouco se
importavam em deixar suas linhas editoriais escancaradas. Beltrdo apud Melo
(2008) ja havia definido em sua época que, ao contrario de outros setores e
editoriais que conversam ou com muita ou pouca gente, as informacgdes vindas do

jornalismo politico sdo as mais abrangentes por natureza. Elas interessam tanto a
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populacdo geral e trabalhadores, quanto aos artistas, intelectuais e as classes
politicas. Por isso, esse tipo de jornalismo no pais sempre foi influente e até
mesmo decisivo em muitas questdes que mudaram o rumo politico-econémico-
social do Brasil.

Falando de tempos contemporaneos, De Freitas (2000) argumenta que as
relacGes entre politica e jornalismo sdo de certa forma, “perversas” no Brasil, uma
vez que a estetizacdo da politica por meio da midia ajuda no crescimento da
apatia com o tema dentre os cidaddos. O que o autor também atribui a um
histérico de baixa participacdo politica no pais, com um sistema partidario longe
do ideal e que mantém tracos do autoritarismo e do cabresto de outros tempos.
Para mostrar que essa questdo histérica estd diretamente vinculada com o
jornalismo politico brasileiro, Melo (2008) defende a ideia de que a editoria
assumiu um recorte de especializagdo profissional sobre o tema, deixando de se
configurar apenas como um conhecimento técnico e assumindo uma vertente
digna de historiadores, ja que grande parte dos noticiarios dessa editoria
depende, em algum grau, de um conhecimento mais amplo da histéria do pais. O
que Martins (2005) também define como uma das principais mudancas do
jornalismo politico brasileiro da atualidade, que é a preocupacao das redacdes em
focar mais no informativo ao leitor, do que em convencé-lo a adotar determinada
postura ou comprar as ideias politicas do veiculo.

Martins (2005) também faz ao decorrer de sua obra um paralelo muito
interessante entre as praticas do jornalismo politico antigo e atual. Nos
argumentos do autor, a principal diferenca é que antigamente o fervoroso tom
politico dos jornais ndo se diluia facilmente, ja que a noticia politica nunca deixava
de ser quente e pertinente aos leitores, o que também reflete o periodo
conturbado que o pais passava, ja que acabara de sair de uma ditadura, ao
mesmo tempo em que elegia democraticamente o seu ex-carrasco: Vargas, que
futuramente iria cometer suicidio, muito pela influéncia da propria imprensa.
Diferente dos periodos eleitorais mais recentes, onde a midia e grande imprensa,
ao trabalharem com o jornalismo politico, veem o0s animos dos leitores se
acalmarem com o tempo, fato que também beneficia a prépria imprensa, algo
que, na visdo do autor, sS6 mostra mais a sua cara e se compromete em abracar

ou nao alguma posicao politica durante periodos eleitorais ou de questdes que
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acabem ferindo fortemente os principios do veiculo. No mais, os grandes jornais
nao costumam partir para o grande confronto politico, a menos que a situacao
exija ou se faca conveniente demonstrar uma posicao.

Voltando a pesquisa e dossié de Carro (2022), atualmente a imprensa
brasileira sofre muito por conta, justamente, do jornalismo politico perante as
polarizacdes e difamacdes, que levam a uma falta de credibilidade de uma grande
fatia da populacdo. As elei¢cdes presidenciais de 2022 fizeram a confianca da
populacdo em noticias cairem seis pontos percentuais, com 48%, ou seja, menos
da metade dos brasileiros ainda se mantém confiantes com os contetdos
dispostos pela grande imprensa. Outro fendbmeno descrito que chama atencéo € a
chamada “evitacao seletiva”, ou seja, a populacéo esta evitando muito mais certos
tipos de materiais e noticiarios, seletivamente. O indice que avalia esse termo
bateu recorde no Brasil, com mais da metade dos entrevistados alegando que
deixam de ver noticias que consideram ruins com certa frequéncia. Jamil (2014) é
mais um que define como complexo o processo para divulgacdo de noticiarios
politicos na atualidade devido a alguns quesitos, como por exemplo a

segmentacao e as redes sociais, tornando a populacéo dependente de sua bolha.

2.2 JORNALISMO POLITICO NO PARANA E EM CURITIBA

Segundo o arquivo “Cem Anos de Imprensa no Parand” disponibilizado
pelo Museu Paranaense (MUPA) (2023), em Curitiba, o jornalismo politico tem
uma longa histéria de atuacdo e influéncia. Acredita-se que seu surgimento
remonta ao inicio do século XX, quando os primeiros jornais locais comecaram a
abordar assuntos politicos de forma mais sistematica, a exemplo da Guerra do
Contestado. A guerra foi um dos principais formadores do jornalismo politico local
desta época, configurando as principais praticas da cobertura politica nas folhas
curitibanas destes tempos, passando a assumir um tom mais critico as
governangas e posi¢des politicas locais. Um exemplo de como o Contestado
moldou boa parte da imprensa politica € que os jornais da época tinham plena
nocdo que a batalha, naquele local, representava sobretudo um problema
relacionado as delimitacbes entre os Estados do Parand e Santa Catarina,

motivando os veiculos a de fato comecarem uma cobrar e exposi¢cao de opinides,
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reivindicando maiores decisdes do governo local para que de alguma maneira
resolvessem essa questdo territorial. Neste contexto, a imprensa curitibana,
principalmente com os jornais “Diario da Tarde”, “A Republica” e a “Tribuna”
tinham longos textos focados neste problema com o estado vizinho, tensdes que
ja datavam de outros tempos e conflitos, mas que, dessa vez, tinham a influéncia
de uma imprensa ainda em consolidacao, que de fato ajudou a colocar um ponto
final nesta questao.

Ao ler o documento percebe-se que a conjuntura inicial, no comec¢o do
século XX, o veiculo que mais se destacava pela editoria de politica em Curitiba
era 0 “Correio do Parana”, onde, no arquivo disponivel no Mupa, jA é possivel
perceber um vanguardismo e forte tom critico do periodico, que abertamente fazia
oposicao as governancas presentes no estado, sem medo de expor 0s
argumentos de maneira franca, direta e independente, marca registrada das
noticias politicas dessa época. O arquivo ainda o define como um jornal que
humilhava a classe culta da cidade, expondo a luta das classes médias e baixas
em busca de aceitacdo e melhores condi¢cdes de vida dentro do centro urbano
que estava em grande expansdo. Com o desenvolvimento da cidade e o
crescimento de sua importancia, o jornalismo politico se tornou cada vez mais
presente nos veiculos de comunicacao curitibanos. Neste sentido, o surgimento
da “Gazeta do Povo” foi um importante indicio de que a imprensa curitibana
estava buscando aumentar seu campo de atuacgédo, deixando de priorizar apenas
a informacédo e partindo e experimentando préaticas aliadas a questao opinativa,
que até hoje sdo muito presentes no jornalismo politico local da cidade. O
documento deixa clara a importancia da Gazeta em trazer ao seu jornal muitas
questdes ligadas diretamente ao jornalismo politico estadual e municipal, mesmo
gue em seu inicio de uma maneira experimental, o0 que serve como um indicativo
de uma imprensa que ainda estava se configurando e tentando entender o que
esse género poderia exercer dentro do ambito politico-social de uma metropole
em expansdo como Curitiba.

Ainda baseado no arquivo do MUPA, uma configuracdo que apontava para
a insercdo mais frequente de pautas politicas dentro dos jornais paranaenses, 0
arquivo aponta que os veiculos locais também sofreram muito com a represséao

até meados de 1945, data que Getulio Vargas finalmente é deposto. Assim como
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citado no capitulo anterior, € possivel demarcar o surgimento e consolidagédo
efetiva do jornalismo politico no Brasil apds a queda de Getulio, e nos 6rgaos de
imprensa paranaenses e curitibanos isso ndo foi diferente. Com a queda de
Vargas (mesmo que momentaneamente) surgiram alguns veiculos preocupados
com a cobertura democréatica da politica local, dando destaque também as
questdes sociais que eram diretamente afetadas por decisdes politicas. Em
Curitiba, por exemplo, surge em 1946 o “Diario Popular”, vinculado a o6rgaos
trabalhistas e defensores ferrenhos das classes baixas e trabalhadoras da cidade.
As pautas eram voltadas a uma cobertura politica combativa, sempre expondo
posicdes e pautas que defendiam as reivindicacées das classes mais vulneraveis.
Essa configuracdo ainda pode ser obervada nesse segmento jornalistico, de certa
maneira, até os dias de hoje.

Atualmente, o Parana tem uma gama de veiculos de imprensa que cobrem
as esferas politicas locais, estaduais, nacionais e internacionais. Curitiba, por ser
a capital, € um destaque neste sentido, contando com muitos aparatos de midia
voltados a diferentes interpretacdes de mundo e visGes sociolégicas sobre a
cidade e seus governantes. A Gazeta do Povo continua de certa forma influente
nas pautas politicas da cidade, mesmo assumindo uma posicdo avessa a seus
principios de outros tempos, levantando bandeiras politicas que emergiram nos
altimos anos. Ao mesmo tempo, tem-se o Plural, um veiculo composto por
jornalistas reconhecidos da cidade, que conversa com uma classe de curitibanos
mais progressistas, sendo, de certa forma, um antagonista a prépria Gazeta. Apos
observar estes dois veiculos, somar com as experiéncias e historicos vindos do
resgate do jornalismo politico de outros tempos, € possivel observar em ambos
uma configuracdo que remonta as praticas de jornalismo politico de um Parana

mais antigo, visto que ambos os veiculos tem suas posi¢cao politica bem clara.
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3 PODCAST E PLATAFORMAS

E possivel encarar o podcast como um processo de midia que surgiu a
partir da disponibilidade de publicacdo de arquivos de audio na internet, ou seja,
tem seu surgimento e configuracdo, pelo menos da maneira que é conhecido
hoje, diretamente ligado com o surgimento e popularizagcdo da web como um
todo, assim como citou Primo (2005) em seus estudos. Desta forma, é possivel
definir suas funcdes basicas como a publicacdo de arquivos sonoros com
materiais voltados a uma producédo radiofénica, mesmo se popularizando em
plataformas que, no inicio, eram voltadas basicamente a reproducédo de musica e
similares.

Segundo Dos Santos Silva (2018), o termo e o formato teriam surgido em
1999 apdbs a criacdo do RSS, uma plataforma similar as atuais que distribui
arquivos deste tipo, porém, em menor escala se comparado com outros
aplicativos modernos. O pioneirismo da plataforma RSS chamou atengdo de um
funcionario americano da MTV, que entre 2001 e 2003 criou diversos programas
neste formato e os disponibilizou dentro da plataforma que, apesar de seu inicio
discreto, acabou chamando atencdo de um grande e nichado publico, se
popularizando principalmente entre norte-americanos que normalmente estavam
se locomovendo ou realizando alguma atividade e, ao invés de ligar o radio para
ouvir algum contetdo disperso, tinham agora a opc¢éo de otimizar o seu tempo e
ouvir programas com suas tematicas favoritas, sem ter que interromper as
atividades. Porém, o termo “podcast” ainda ndo era utilizado amplamente nesta
época, segundo uma pesquisa de Siobhan McHugh na Unesco (2021) a respeito
do tema, a nominacao “podcast’ teria sido criada pelo radialista e jornalista
britAnico Ben Hammersley, onde a palavra seria uma mistura do aparelho mp3 da
Apple, o “Ipod”, com a palavra “broadcast”, que significa “transmitir” em inglés.

Segundo Heise apud Bonini (2020), o “podcasting”, ou seja, a produgao
de um podcast pode ser feita por meio da distribuicdo de arquivos de audio (e
atualmente também por video) atraves de uma plataforma primaria e,
posteriormente, distribuida entre diversos receptores, que podem ser lidos como

aparelhnos ou dispositivos. Para a pesquisadora, o termo nao pode ser
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enquadrado apenas como um arquivo de midia Unico, mas sim, apresentar uma
quantidade de episodios seriados, configurando assim um programa que pode ser
narrativo, musical ou uma mistura de ambos. Ou seja, mais uma vez é perceptivel
a influéncia e existéncia do podcast como algo totalmente condicionado a também
existéncia e advento da internet como um todo, desenvolvendo-se assim como
outras atividades, perante a democratizacdo — ainda imperfeita — e maior
acessibilidade das classes comuns a web.

Assim como Heise (2014) define, muitos podcasts séo feitos de maneira
voluntaria por grupos que, apesar do amadorismo, conseguem empoderar suas
narrativas com auxilio desse novo canal, além, é claro, da possibilidade de se
conceber um produto sozinho. Esse é fator marcante da producdo do podcast,
vinculado com os fatores ja citados, existe a sua vertente caseira e
experimentalista, podendo ter apenas uma Unica pessoa envolvida em seu
processo de producdo, disponibilizacdo e divulgacdo. A fusdo desses fatores
possibilita ao produtor de podcasts ndo necessitar de um grande investimento
para conceber um material de audio e alcancar grandes publicos, além de
possibilitar ao criador um contato mais préximo com seu produto, questdo que
Primo (2008) descreve como uma das principais diferencas entre um podcast e
um produto sonoro de uma grande emissora de radio, por exemplo, onde os
conteudos e pautas passam por muitas maos, sem que necessariamente haja um
gosto por trabalhar em cima daquela ou de outra tematica. Esse fator gera a
possibilidade de um “podcaster” escolher melhor sobre o que deseja falar, sem ter
a pressdao de uma direcdo ou de empresa em cima do produto e do resultado
final. Guattary (1987) ja definia tempos antes do surgimento do podcast que as
novas tecnologias iriam possibilitar a existéncia de novos canais e ferramentas de
expressdo, sem a dependéncia de algum canal ou organizacdo de comunicacao.
Essa previsdo se mostrou assertiva, atingindo até mesmo a questdo de
democratizagdo do acesso ja que, atualmente, ndo sdo apenas 0s grandes
veiculos, grandes conglomerados ou empresas que possuem acesso a boas
ferramentas de edi¢do de audio e video, ou mesmo da compra de equipamentos

que possibilitem a realizagdo de uma atividade que exija tudo isso, desta forma, é
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impossivel imaginar a existéncia de podcasts sem o advento, democratizagéo e

acesso amplo a conexao com internet.

3.1 O NOVO RADIOJORNALISMO

Medeiros (2005) defende que o reconhecimento do podcast como um
formato radiofénico foi muito discutido apds seu surgimento, o que demandou
muito tempo de estudo e pesquisa para de fato entender como essa modalidade
poderia ser configurada, ja que, diferente do radio tradicional, o podcast ndo parte
da légica de transmissdes ao vivo, mesmo que elas acontecam de fato. Ao
mesmo tempo, autores como Ferraretto apud Pereira (2020) defendem que a
ampliacdo do que se entende como producao radiofénica vai além dos métodos
tradicionais de consumo do radio, contemplando também novas metodologias que
trabalham com produtos sonoros, advindos principalmente da internet, onde o
radio se “redescobriu”, configurando assim os podcasts também como um meio
jornalistico, com suas caracteristicas prorpias. Para Lemos (2005) a introducédo do
jornalismo nos podcasts aconteceu perante um processo semelhante ao
surgimento das webradios, onde os profissionais de imprensa passaram a
introduzir seus contetdos e produc¢fes nestas novas plataformas, criando assim
uma linguagem prépria no meio. Mesmo com a chegada de muitos criadores de
conteudo sem ligacdo com a area jornalistica, essa midia ja tem suas proprias
configuracdes para producdo de material noticiaooso, como a insercéo de trilhas
sonoras adequadas ao momento, uma linguagem simples, ao mesmo tempo que
ndo deixe pontas soltas na informacdo, o uso de fontes qualificadas, a ética ao
editar o produto e muitas outras. Mesmo assim, Lemos aponta novamente a
importancia dos podcasts ao se mesclarem com a producdo jornalistica,
democratizando, por exemplo, programas de radio para que pudessem ser
consumidos fora do ao vivo.

O jornalismo narrativo é de longe um dos conteddos que mais se
popularizaram gracas as plataformas de podcast, como o ja citado exemplo “The
Serial” em 2014, ou ainda um exemplo brasileiro, o programa do jornalista Chico
Felliti “A Mulher Casa Abandonada”, que foi um verdadeiro sucesso e abriu ainda

mais os olhos do grande publico nacional as produ¢des de podcasts jornalisticos,
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seguindo as premissas ja citadas de concepcdo de um material neste formato,
com apuracdo, checagem de fatos, ética na edicdo dos materiais e linguagem
simples, que ndo deixa duplos sentidos. Diante dessas questdes que mostram o
podcast jornalistico como um formato j& consolidado, com técnicas de producéo,
€ conveniente citar Longhi (2010), ao dizer que as novas tecnologias e modelos
permitem ao jornalista propagar a tdo buscada e complexa “narrativa multimedia”,

possibilitando um maior alcance e contato com o publico.

3.2 POPULARIDADE

Foi em 2014 que ocorreu o primeiro boom de audiéncia, com o programa
americano “The Serial”, em que uma jornalista revisitava um caso de assassinato
antigo com depoimentos da época e atual, levantando uma série de
guestionamentos. De la pra ca, empresas foram sinalizando crescente interesse
no formato, como o proprio Spotify, que segundo a Forbes (2023) registra mais de
500 milhdes de usuarios ativos mensais, se dividindo entre ouvintes de musicas e
de podcasts, mas que, no fim, esbarram nos conteudos uns dos outros, ou seja,
quem escuta musica acaba tendo um contato mais préximo com podcasts e vice-
versa. Recortando apenas para o tema deste tépico, apenas falando de podcasts,
segundo o Guia Corporativo (2023) existem mais 60 milhdes de programas desse
formato disponiveis no Spotify.

Segundo a Unesco (2021) h&a duas razbes para que os podcasts tenham
conquistado tamanha popularidade, a primeira delas sendo a preferéncia e o
advento dos fones de ouvido para celulares, possibilitando aos ouvintes um
contato mais préximo com os apresentadores dos programas em audio, criando
uma espécie de ligacdo entre os consumidores e os produtores, bem diferente do
radio, por exemplo, onde os locutores trabalham o tempo todo em estratégias
para manter os ouvintes sintonizados, sem que troquem de estacdo. Outro motivo
seria a conveniéncia de ouvir os episédios na hora que bem entendesse e além
de tudo, escolher a tematica especifica dos conteudos, fazendo com que os
ouvintes tivessem seu senso de busca e satisfacdo agucadas, ao encontrar um

novo conteudo favorito. Outro ponto descrito como o ponto-chave na inovacgéo e
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popularidade dos podcasts, desta vez por Heise (2014) € como acontece a sua
maneira de distribuicdo, que vai além do simples download de um conteudo,
passando muito mais pela questdo e senso de assinatura, semelhante a
ferramenta de “inscritos” do YouTube, criando uma base de seguidores e até fas
de determinada série ou produtor de conteudo. A distribuicdo do conteudo
acontece em plataformas cuja estruturada € criada de uma maneira que lembre
uma rede social, sendo esse um dos motivos do triunfo dos podcasts, ja que, por
la, é possivel seguir pessoas, conhecer suas playlists, seus gostos, ter mais
informacgdes dos podcasts e seus produtores, etc.

Apés seu surgimento em meados de 2003, ndo demorou muito para o
formato se expandir e chegar a novos publicos e mercados, segundo o Spotify, ja
em 2006 o Brasil tinha os seus primeiros episédios de podcast neste formato. Os
pioneiros sendo o Nerd Cast, Digital Minds e o Café Brasil, com pautas bem
diferentes entre si, mas que marcam o inicio dos podcasts em terras brasileiras,
qgue logo iriam assistir a uma verdadeira explosdo de popularidade, migrando
inclusive para plataformas de video, como o préprio Youtube, que nesta época
também comecava a se popularizar. Ainda segundo o Guia Corporativo (2023),
mais de 60 mil podcasts disponiveis no Spotify sdo de origem brasileira, entrando
em convergéncia com as ja citadas pesquisas de Ravaroto (2022) divulgadas na
Revista Exame, que mostram uma verdadeira preferéncia dos brasileiros pelo
modelo, que somam mais de 30 milhBes de ouvintes e com uma matéria
divulgada na Central de Noticias Uninter (2023) apontando que os brasileiros de
fato configuram entre os maiores consumidores de podcasts do mundo.

E possivel ainda entender quem compde o publico brasileiro, uma vez
que a pesquisa do portal Meio e Mensagem (2018) mostrava que a grande
maioria dos ouvintes eram pessoas na faixa dos 31 aos 39 anos, com uma
predominéncia masculina, que ja optavam massivamente por consumir 0s
episodios via aparelhos celulares. Outro dado interessante é sobre 0os motivos
gue faziam os entrevistados ouvirem podcasts, sendo as principais justificativas a
qualidade e diversidade do conteudo; liberdade para ouvir quando, como e onde
quiser; ndo precisar deixar de realizar outras tarefas simultdneas; e a facilidade

para baixar e se ter acesso as plataformas. Ja outra pesquisa mais recente da
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Associacao Brasileira de Podcasters, divulgada pela EBC (2021), mostra poucas
diferencas se comparada com a de 2018, com uma maior inclusdo de um publico
feminino competindo audiéncia com o masculino, além de uma expansao de faixa

etaria de ouvintes.
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4 DESCRICAO DE PRODUTO

O produto “Camara em Pauta”® é um boletim sonoro com duracédo média de

10 a 12 minutos (com excessdo de um episddio especial realizado em semana de
feriado), que apresenta as pautas politicas mais relevantes da Camara Municipal
de Curitiba, baseadas em percepc¢des de utilidade ao cidaddo e ndo apenas no
valor noticia. Isso de maneira breve, sem perder a esséncia jornalistica,
consultando os vereadores, a sociedade e outras partes envolvidas para que se
manifestem sobre cada assunto abordado. Serdo utilizados microfones pessoais
do propio aluno para gravar a locucdo — como o disponibilizado pelo kit da Uninter
— além de usar de sites gratuitos® para edicdo de audio, mostrando que é possivel
compor um programa do género sem a necessidade de comprar licengas ou
possuir softwares de audio muito avangados.

As pautas passam por uma curadoria, sempre visando 0 mais relevante ao
cidaddo, novamente diferenciando o material jornalistico de uma assessoria de
imprensa. O foco é justamente levantar essas informacdes para a populacdo que
pode, por algum motivo, estar afastada dos assuntos politicos que séo tratados
por seus representantes locais. A proposta é oferecer um resumo semanal das
discussdes e decisfes tomadas pelos representantes eleitos, partindo das pautas
gue sejam consideradas mais relevantes e de maior impacto na vida do cidadéo,
fornecendo um panorama politico local aos ouvintes, focando bem na Camara
Municipal, ja que essa pode ser considerada a porta de entrada para entender o
ramo politico que, mesmo em recorte estadual, pode ser extremamente complexo.
Trazer ouvintes engajados para o entendimento das pautas iniciadas na CMC
possibilita qualificar os mesmos para que consigam observar em outros veiculos e
aparatos midiaticos os desdobramentos em outras instancias com maior clareza,
discernimento e senso critico. Ndo adianta tentar explicar como se da uma
tramitacdo na Assembleia Legislativa do Parana, por exemplo, se quem ouve 0
produto ndo entende bem da base, no caso, a Camara.

Foram produzidos um total de cinco episodios ao longo do més de outubro

de 2023, ou seja, cinco semanas de acompanhamento da CMC, com cada

8 Disponivel em: < https://open.spotify.com/show/5UneOnirgrFlalOLc3f4w]?si=273e5046dc05450f >
° Disponivel em: < https://mp3cut.net/pt/ >



https://open.spotify.com/show/5UneOnirqrFIaI0Lc3f4wj?si=273e5046dc05450f
https://mp3cut.net/pt/
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episédio abordando uma selecao criteriosa das principais noticias do legislativo
local que aconteceram na semana, inclusive nas semanas em que o expediente
dos vereadores foi reduzido. Essa curadoria foi feita por meio de critérios de
relevancia, interesse publico, possivel impacto social e possivel impacto
financeiro, excluindo pautas puramente ideoldgicas ou feitas para chamar atencao
de grupos politicos diferentes, a exemplo de mencdes honrosas a ex-presidentes.
Desta forma, fornecendo informacfes sobre o tema, os posicionamentos dos
envolvidos e o desdobramento das votacdes. Além disso, foram incluidas pautas
de diferentes segmentos, abordando assuntos como educac¢éo, saude, mobilidade
urbana, seguranca e outras questdes relevantes para a cidade e seus cidadaos.
O formato é em estilo de boletim informativo, apresentado por um locutor. Como o
jornalismo factual é feito na hora, neste caso, cada semana acaba esbarrando
com pautas novas que surgem entre os parlamentares, mesmo assim, 0S
episédios contam com uma agenda de previsdo das pautas que podem ser
abordadas na semana seguinte.

O acompanhamento das pautas foi feito por meio do expediente dos
vereadores, pelo grupo de Whatssapp de divulgacdo da Camara e com auxilio de
materiais disponiveis no site do 6rgao, transmissdes ao vivo das sessfes, contato
e apuracdo jornalistica e até mesmo alguma repercussao nas redes sociais. A
curadoria das pautas aconteceu simultaneamente com a etapa de producédo do
roteiro (apéndice A), que envolve a apuragcdo e recolhimento de sonoras dos
vereadores (apéndice B) por meio de assessoria, manifestacdo publica ou ainda
recortes das transmissdes ao vivo. Por fim, a gravacdo da locucéo, edicdo com
todos os materiais (apéndice C) e a publicacdo por meio do Anchor (apéndice D),
plataforma que distribui de maneira gratuita e simultanea os episédios nos
principais streamings de audio. Também foram produzidas artes para a capa e
episddios do podcast, utiizando o aplicativo gratuito Canva (apéndice E).
Absolutamente todos os materiais graficos, sonoros e textuais estdo compilados e

organizados dentro de uma pasta geral do programa, também disponivel no
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Google Drive'®, separadas por finalidade, episédios e utilidade, facilitando o
processo de organizacao final (apéndice F).

O produto foi disponibilizado para os ouvintes por meio de streamings de
audio como Spotify e outras plataformas amplamente utilizadas para podcasts,
como Google Podcasts e Amazon Music, para tentar alcangcar uma grande base
de usuarios, permitindo que o0s ouvintes se inscrevam e recebam
automaticamente os episédios atualizados em seus dispositivos moveis ou
computadores e escutem o contetdo quando e como puderem, acessando 0s
episédios a qualquer momento e em qualquer lugar, desde que possuam cadastro
simples nas plataformas e tenham algum tipo de conexdo com a internet. Além
disso, a plataforma oferece recursos de descoberta de conteudo, partindo de
recomendacdes personalizadas e playlists, aumentando o alcance do programa
para um publico diversificado, dando ainda a possbilidade dos ouvintes
reproduzirem os episddios via aplicativo para dispositivo mével, aplicativo para
computadores, navegador da internet e outros dispositivos compativeis.

Algumas estratégias de divulgacdo do material também poderiam ser
adotadas em caso de continuidade do produto ou mais tempo para producédo do
mesmo, como a utilizagdo das redes sociais, como Facebook, X e Instagram, que
poderiam servir como um canal para compartilhamento de trechos interessantes
dos episddios e fazer uma chamada para o episddio da semana. A insercdo em
playlists e recomendacdes de podcasts no Spotify também ajudariam a aumentar
a visibilidade do produto, que futuramente poderia contar com a colaboracdo de
outros jornalistas que ja trabalham com o recorte politico e sejam reconhecidos
por isso. Além disso, o advento das midias digitais e das redes sociais trouxeram
novas formas de cobertura politica, ampliando o acesso a informagcdo e
possibilitando o engajamento e a participacdo dos cidaddos no debate politico.
Ferramenta que Jamil (2014) define como necessaria em seu estudo sobre a
influéncia das redes sociais nas reeleicdes para vereadores no Ceard, onde o
autor considera impossivel desvincular as redes do ambito politico atualmente, ja

que, enquanto os vereadores e agentes politicos utilizam as redes para

'° Disponivel em: <
https://drive.google.com/drive/folders/1aXhfXg3ZIgkTYwKfuX4 vmabDUwmgng2l?usp=sharing>
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autopromocdo, eles também sofrem com cobrancas de seus eleitores e
desafetos.

Sobre 0 engajamento com 0S ouvintes, estratégias também foram
adotadas, como a abertura de canais de comunicacdo, como e-mail
camaraempauta@gmail.com, para que 0s ouvintes enviem perguntas, sugestoes
e feedbacks sobre os programas, ou ainda tragam questionamentos sobre as
pautas dos vereadores em si, valorizando e incentivando a participacdo em
enquetes e pesquisas relacionadas as pautas discutidas no programa. Além da
possibilidade de contar com a participacdo de ouvintes no programa, o e-malil
também €& um canal aberto aos vereadores que tiveraam seus projetos citados ao
longos do programas, que tenham interesse em explicar melhor sobre a proposta,
rebater criticas ou ainda se permitirem ser entrevistados, ja que o foco é sanar as
davidas da populacéo. No fim, este produto pode ser utilizado para orientar outras
acbes que fortalecam o jornalismo politico em Curitiba, contribuindo para o
desenvolvimento de uma sociedade mais democratica e transparente. Dessa
forma, o produto pode representar uma alternativa no campo jornalistico,
oferecendo uma maneira diferente de se informar sobre as questfes politicas
locais, contribuindo para o fortalecimento e engajamento da comunidade
curitibana. O intuito final é estimular o aperfeicoamento continuo da cobertura
politica local, papel desempenhado pelos veiculos de comunicacdo e jornalistas,

definidos como guardifes da informacéo e promotores da participagéo cidada.
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APENDICE A — MODELO DE ROTEIRO PRONTO™

SER FACILITADOS, RESTA SABER A QUEM ESSA FACILITACAD WAl
CONTEMPLAR. [f O PROJETO DE LEI SEGUE AGORA PARA A CCJ DA

CAMARA, ONDE, S3E FOR APROVADA, PODERA SER INCLUIDA MA
VOTACAO EM PLENARIO POR TODOS OS VEREADORES. Jf

VINHETA DE TRANSICAO

TEMPO: 0"05"

PAUTA 3 (TARIFA ZERO) - OK

LUCAS: ASSUNTO POLEMICO E PAUTA QUENTE. // A COMISSAO DO
TRANSPORTE SEGUE AMALISANDO PROPOSTAS REFERENTES A
TARIFA ZERO NO TRANSPORTE PUBLICO DE CURITIBA. /f ALVO DE
MUITAS CRITICAS RELACIONADAS AQ PRECO DA PASSAGEM, A
QUALIDADE E ESTRUTURA E ATE MESMO DE UM SUPOSTO
MONOPOLIO DAS EMPRESAS DE ONIBUS, VEREADORES FAVORAVEIS A
IMPOR UMA TARIFA GRATUITA DE ONIBUS A0S USUARIOS TEM ATE
NOVEMBRO PARA ELABORAR UM RELATORIO E APONTAR A
PREFEITURA CAMINHOS QUE AJUDEM, PELO MENOS, MNA REDUCAD DO
VALOR DAS PASSAGENS. JY

VEREADORES FAVORAVEIS A PROPOSTA APONTAM CIDADES COMO A
CAPITAL MINEIRA BELO HORIZONTE E A CIDADE CAUCAIA, NO CEARA,
ONDE ALGUMAS LINHAS IMPORTANTES TEM OS VALORES DE
PASSAGEM SUBSIDIADOS, TORNANDO-AS GRATUITAS ADS USUARIOS.
i QUEM COMENTOU O CASO FOI O VEREADOR HERIVELTO OLIVEIRA,
DO CIDADANLA, WAMOS OUVIR. i

SONORA HERIVELTO

TEMPO: 1'05"

™ Materiais disponiveis em: <
https://drive.google.com/drive/folders/1aXhfXg3ZIgkTYwKfuX4 vmaDUwmaqgng2l?usp=sharing>
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APENDICE B — EXEMPLOS DE SONORAS RECOLHIDAS

Este Computador > Area de Trabalho > Camaraem Pauta » SONORAS

Mome N Ma... | Titulo Artistas participan...

B soNORA AMALIAT...
B soNORA ANGELO ...
Bl SONORA EULER

B SONORA GIORGIA ...
B soNORA HERIVELTO
B soNORA MARCEL...
E SONORA MALURO I... Mix by audio-joiner.com
B soNORA NORISETO
B soNORA RODRIGO ...
B soNORA TICO KUZ...
B somORA URBS CC)




APENDICE C —ORGANIZACAO DOS MATERIAIS POR EPISODIOS

Este Computador Area de Trabalho Cdmara emn Pauta MATERIAIS EPISODIO 1

MNorme - Mi... | Titulo Artistas participan...

B AGENDA

B} CORRELATA y
Bi DespeDiDA Gravacio (39)
B ED.1- CAMARAE...

B inTRODUCAD intro

E PALTA 1 PARTE 1 Gravagdo (43)
B} PAUTA 1 PARTE 2 Gravacdo (44)
B pautaz Gravacio (45)
E PALTA 3 PARTE 1 Mix by audio-joiner.com Gravador de Yoz, ...
B PAUTA 3 PARTE 2 Gravacdo (48)
Bl PAUTA 4 PARTE 1 Gravacio (49)
Bi PauTA 4 PARTE 2 Gravagao (50)
wH ROTEIRC CAMARA ...

mr ROTEIRO CAMARA ...

B soNORA MARCEL...

B} SONORA RODRIGO ...

Bi sonORA URBS CCJ

Bl TRILHA SONORA

Bi VINHETA ABERTURA

Bi VINHETA DE TRANS...
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APENDICE D — PAGINA DE AMDNISTRADOR NO ANCHOR

PODCAST
CAMARA 4 Camara em Pauta
EM PAUTA Disponivel no Spotify e em outras 2 plataformas >

5 episédios

| Compartilhar | | Péagina do perfil |
Visdo geral do podcast
Reprodugées 0] Tamanho do piblico (0) Saldeo atual
4 1 R$ Qoo
Histérico geral Ultimos 7 dias Saiba mais =

Mostrar mais



APENDICE E — ARTES FEITAS EXCLUSIVAMENTE PARA O PODCAST

CAMARA <& 1°SEMANA DE 2°SEMANA DE
EM PAUTA OUTUBRO OUTUBRO
2023 2023

02/10 A 06/10 09/10 A 13/10

THUMB 1

4°SEMANA DE 5°SEMANA DE
OUTUBRO OUTUBRO
2023 2023

23/10 A 27110 30/10 A 0111
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APENDICE F — PASTA GERAL SEPARADA POR CATEGORIAS

Este Computador

Mome

B 2rTES
B erisopios

B maTERIAIS
B rotEROS
B sonoRras

B vinHETAS

Area de Trabalho Camara em Pauta

Data de modificagdo

12/11/2
19/11/2
12111/
19/11/2023
19/11/

21/10/2023

Tipo Tamanho

Pasta de arquiv
Pasta de arqgL
Pasta de arqgL
Pasta de arquivos
Pasta de arquivos

Pasta de arquivos




