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RESUMO

Este trabalho apresenta o desenvolver de uma reportagem longform sobre os
coletivos femininos dos clubes de futebol da cidade de Curitiba (PR). Os principais
objetivos deste projeto jornalistico sdo: apontar o crescente surgimento de grupos
exclusivamente de torcedoras, debater a presenca das mulheres nos estadios e
enfatizar o impacto de tais movimentos na luta feminina pelo direito de torcer. A
partir de estudos bibliograficos sobre a temética mulher e futebol, possibilitou-se a
aplicacdo do topico em uma narrativa multimidia que explora as vivéncias de
pessoas que atuam para mudar o cenario hostil do futebol brasileiro. Como
elementos principais deste produto estdo os coletivos Atleticanissimas, Gurias do
Couto e Gralhas da Vila.

PALAVRAS-CHAVE: Coletivos femininos, Jornalismo Esportivo; Mulheres no
Futebol; Reportagem Longform; Torcidas de Futebol.



SUMARIO

L INTRODUGAO. ... .ottt en e aea e,
2 FUTEBOL E SOCIEDADE........cuuuiiiei e,
2.1 TORCIDAS ORGANIZADAS. ..ot
BMULHER E FUTEBOL......ccoiieiiieieieeeeeeeeee e,

4 CLUBES E SEUS COLETIVOS FEMININOS........ccooveviveeieeeeeeneen e,
4.1 AthletiCo ParanaEnSe..........ccouuiiiiiiiiiiiciie e

4.2 Coritiba Foot Ball Club........cccoooiii e,

4.3 Paran@ Clube. ..o

4.4 Coletivos fTEMININOS........uiiiie e e
4.4.1 AHleticaniSSIMAS. . ... .o
4.4.2 GUras dO COULO........iuiiiiii e
4,43 Gralhas da Vila. ...

5 JORNALISMO: ESPORTIVO EDIGITAL .......ovvvviiiieceeeeeeeeeeeeeae
5.1 FORMATO LONGFORM.......uuuiiiiieeeee et
6 DESCRICAO DO PRODUTO.........cuvuiiiiiiiiieeieeeeeeeeese e eeeeeesenenenanaes
6.1 PRE-PRODUGAOD..........coeeiei ittt et
6.2 PRODUGAD.........oiuiieieeeeee oottt
6.3 POS-PRODUGAOD. ... .ottt ettt eee ettt et st sae e
7 CONSIDERACOES FINAIS. ......ocveeieeeeeeeeeeeeee e
B8 REFERENCIAS. ..ottt ettt en et
O APENDICES. ..ottt

1O ANEXOS . L.

13

17

17

17

18

18

19

19

20

21

23

26



1 INTRODUCAO

O seguinte trabalho apresenta as etapas necesséarias de compreendimento
e realizagdo da reportagem longform “Coletivos femininos: a presenca das
mulheres nas arquibancadas de Curitiba™.

Em um ambiente que ainda é majoritariamente masculino, as mulheres
anseiam por igualdade no mundo futebol. Como mostra a pesquisa sobre torcidas
O Globol/Inteligéncia em Pesquisa e Consultoria Estratégica (IPEC)?, realizada no
ano de 2022, o publico envolvido com futebol consiste em 86,4% entre os homens
e 62,5% entre as mulheres. Lutando contra o assédio, preconceito, e visando o
simples direito de estar onde quiser, a busca por espago no esporte ultrapassa as
guatros linhas, e chega as arquibancadas. Atualmente, os clubes brasileiros,
mesmo que timidamente, contam com boa, mas ndo massiva presenca feminina
em partidas oficiais.

Segundo dados levantados pelo jornalista Rodrigo Capelo, para a Revista
Epoca, em 2016, o clube brasileiro com mais sécias-torcedoras é o Sport Club
Internacional de Porto Alegre, no Rio Grande do Sul. No ano da pesquisa, o Inter
contava com 22% de mulheres em seu quadro associativo. Capelo faz uma
comparacao com os dados levantados também por ele, em 2015, para o Globo
Esporte, que mostram como o numero de associadas caiu do ano de 2015 para
2016. O proprio Internacional contava em 2015, com 25% de mulheres no quadro
de sécios, uma queda de 3% para 0 ano seguinte. A pesquisa ainda mostra que
entre os doze clubes mais populares do pais, as mulheres representavam em 2016

apenas um décimo do total de sécios-torcedores.?

! Reportagem disponivel em: https://sites.google.com/view/coletivosfemininosfutebol

2Pesquisa O Globo/lpec das torcidas: veja ranking geral, por sexo, idade, raca e outros disponivel
em: https://oglobo.globo.com/esportes/noticia/2022/07/flamengo-na-lideranca-palmeiras-segundo-
time-bahia-negro-os-destaques-da-pesquisa-o-globoipec-de-torcidas.ghtml

3 A pesquisa realizada pelo jornalista Rodrigo Capelo, em 2016, para a Revista Epoca, € o Ultimo
levantamento que se ha conhecimento sobre o nimero de mulheres nos quadros de sécios dos
clubes brasileiros. Nao ha uma atualizacdo dos nimeros como mostram as matérias “Internacional
se destaca com agdes para as mulheres e vé aumento do publico feminino no quadro de sécios”
(https://tntsports.com.br/futebolbrasileiro/Internacional-se-destaca-com-acoes-para-as-mulheres-e-
ve-aumento-do-publico-feminino-no-quadro-de-socios-20210309-0009.html) do site TNT Sports,
em 2021, e “Violéncia dificulta ades&o feminina a programas de sdcio-torcedor”
(https:/Ivejario.abril.com.br/cidade/violencia-adesao-mulheres-socio-torcedor/) do site da revista
Veja Rio, escrita por Anna Luisa Souza e Maria Clara Patané, em 2022, que citaram 0S mesmos
dados em seus respectivos conteldos.


https://tntsports.com.br/futebolbrasileiro/Internacional-se-destaca-com-acoes-para-as-mulheres-e-ve-aumento-do-publico-feminino-no-quadro-de-socios-20210309-0009.html
https://tntsports.com.br/futebolbrasileiro/Internacional-se-destaca-com-acoes-para-as-mulheres-e-ve-aumento-do-publico-feminino-no-quadro-de-socios-20210309-0009.html
https://vejario.abril.com.br/cidade/violencia-adesao-mulheres-socio-torcedor/

Para quem observa o comparecimento acanhado da mulher nas
arquibancadas, ndo imagina que o cenario nem sempre foi esse. Silva (2010),
aponta que no inicio do século XX, as mulheres tinham uma presen¢a marcante
nas torcidas, mas que com o tempo, tal ambito mudou. “A partir dos anos 1960, as
mulheres vivem a experiéncia do estadio como um ambiente masculino, no qual é
preciso disfargar-se para ndo chamar a atencao, para nao atrair os gracejos dos
homens presentes e evitar brigas.” (SILVA, 2010, p. 58).

Como explica Silva (2010), a presenca feminina nos estadios € também um

reflexo cultural do que acontecia em outros espacos sociais.

Importante ressaltar que as mudangas no comportamento feminino foram
decorrentes de outras mudancas culturais no comportamento juvenil pos-
1960, inclusive com o predominio do blue jeans, das roupas unissex e
certa juvenilizagdo que fez com que as diferencas na aparéncia de
homens e mulheres jovens fossem minimizadas. (SILVA, 2010, p. 59)
Apoés algumas mudancas de cenarios na relacdo do sexo feminino com o

futebol. Costa (2007) afirma que atualmente:

Nunca na histéria, a mulher teve tanta liberdade para se
autocriar em termos identitarios. Nunca na histéria do futebol a
participacdo das mulheres foi tdo grande e significativa. H4 um
sensivel desgaste na ideia de que “futebol é coisa de homem”, pois € muito
dificil repetir essa sentenca sem vé-la contestada pelo razoéavel
namero de mulheres que atuam como profissionais, ou que fazem
do futebol um lazer para os seus momentos de folgas. (COSTA,
2007, p.1)

Um dos pontos a serem considerados neste trabalho, € entender alguns
fatores que geram o afastamento da mulher dos estadios e arenas de futebol.

O Instituto Patricia Galvao/IPEC (2022) aponta que 45% das mulheres
entrevistadas na pesquisa “Percepc¢des sobre controle, assédio e violéncia
doméstica: vivéncias e praticas”, dizem que ja tiveram o corpo tocado sem seu
consentimento em local publico, e apenas 5% de homens admitem ter cometido
esse ato. Ao todo, foram ouvidas 1.200 pessoas, sendo 400 mulheres e 800
homens, com 16 anos ou mais.

Visto isso, constata-se que nos estadios a vulnerabilidade e exposicao da
mulher a este tipo de situagdo nédo é diferente, e € um fator determinante para o

afastamento feminino da acéo de torcer. Patané e Souza (2022), indicam que ha



muitos relatos de casos de agresséo, sexismo e miségina em espacos ligados ao
futebol, e que grande parte das mulheres temem a hostilidade dentro e também
fora dos estadios.

Procurando uma mudanca no estado de inseguranca nas arquibancadas e
tentando torna-lo mais confortavel, e representativo, um tipo de movimento vem
crescendo e ganhando for¢cas nos estadios do pais. Os chamados coletivos
femininos, sdo grupos formados por torcedoras com o intuito de enfatizar o
comparecimento da mulher nas bancadas. Guimarées e Hond6rio (2020) mostram
gue das 27 unidades federativas, 16 possuem grupos de mulheres que lutam por
igualdade, direito, empoderamento feminino, e contra o assédio nas torcidas das
arenas e estadios brasileiros. Além da visibilidade, os grupos procuram trazer a
inclusdo das torcedoras por meio de a¢des diferenciadas envolvendo pautas sociais
e de amor ao clube. Através da criagdo desses movimentos nota-se um avango
historico para que a mulher se sinta a vontade na hora de frequentar estadios de
futebol.

Realizada uma pesquisa no mercado jornalistico, em tabela disponivel no
apéndice ao final deste trabalho, foi possivel diagnosticar que existem producdes
sobre o tema de coletivos femininos, porém, os produtos ndo séao aprofundados,
completos ou ricos em detalhes. A exploracdo do contetudo acontece de forma
objetiva e curta, tanto em uma analise de veiculos paranaenses, quanto outros de
alcance nacional. No formato online, as reportagens e matérias sao redigidas por
veiculos tradicionais e nédo tradicionais. Nao foram identificadas reportagens em
formato longform sobre o assunto.

Portanto, o produto aqui apresentado entrega uma reportagem longform que
serve nao apenas aprofundamento de conteudo textual, mas também trabalha com
0 campo da multimidialidade.

Além disso, a reportagem torna-se relevante ja que apresenta uma pauta
relativamente nova e moderna, ndo so para a midia, como também para o publico.
A finalidade do projeto apresenta a busca das mulheres pelo direito de torcer e
avalia a importancia dos movimentos criados por mulheres, e para mulheres, dentro
das torcidas dos clubes curitibanos. Além disso, o conteddo ainda possibilita a

aproximacao de torcedoras, potenciais torcedoras, e torcedores com os coletivos.



Nos préximos capitulos serdo apresentados temas relevantes para o
entendimento social e jornalistico do presente produto.

O segundo capitulo tratard do impacto do futebol na sociedade. A relacao
sera explicada através da chegada do esporte ao Brasil até a origem das torcidas.
Com o tempo, o futebol sofreu grandes mutacdes dentro e fora de campo, e a
cultura futebolistica e de torcida que temos hoje fez parte de um avanco historico e
social.

Ja no terceiro capitulo sera compreendida a relacdo da mulher com o futebol.
Relagdo essa, que parte da ocupacao feminina em diversos espacos sociais, sua
chegada ao esporte, e por fim as arquibancadas.

Apontada a relagdo da mulher no esporte, surge o tema do quarto capitulo:
0s movimentos unicamente de torcedoras, nos clubes de Curitiba. Neste capitulo,
também sera possivel conhecer o surgimento dos principais clubes da cidade e
seus coletivos femininos.

Como editoria do presente trabalho, a compreenséao do jornalismo esportivo
torna-se necessaria e é levantada no capitulo cinco. O surgimento do segmento no
pais, seus métodos e praticas sdo trazidos a tona. Neste mesmo capitulo, outro
tema a ser apresentado € o jornalismo digital. Assim como o esportivo, o jornalismo
digital foi essencial para a fundamentacéo deste produto ja que foi o meio adotado
para sua publicacao final. Por isso, compreende-se aqui a histéria desta vertente
jornalistica e o formato longform.

Os capitulos finais explicam os processos realizados para execucdo do
produto desenvolvido. Conceitos de elaboracdo de pauta, 0s passos a serem
seguidos na pré-producéo e detalhes da producéo e da pos-producao.

Ja os ultimos capitulos consistem nas consideracdes finais, referéncias,

apéndice e anexo.



2 FUTEBOL E SOCIEDADE

Embora nao seja possivel determinar ao certo de onde o futebol surgiu,
existem evidéncias que ajudam a entender sua evolugdo. Como aponta Gurgel
(2008), o esporte deixa seu legado na existéncia mundial antes mesmo do conceito
de globalizacéo, e antes das regras de futebol criadas pelos ingleses.

Esse esporte, com variagcdes de regras e nomes, mas tendo sempre em
comum o habito de chutar um objeto esférico, surgiu em paises e
momentos histéricos multiplos, indo da China a Europa e a América pré-

colombianas. (GURGEL, 2008, p. 48)
No entanto, Gurgel (2008) mostra que os principais fragmentos para o
formato mais popular de futebol que conhecemos hoje, com uso de bola, formacéao
de times e campo de jogo, surge no século 17 e faz o esporte virar uma febre na

Europa a partir do século 19.

O inicio do século 20 é marco fundamental para entender as aspiracdes
globais do futebol. A criacdo da Fifa*, em 1904, aglutina rapidamente
grupos espalhados pelo mundo todo, fazendo com que essa entidade, nas
primeiras décadas daquele século, ja tivesse representantes em todos os
continentes. (GURGEL, 2008, p. 50)

Méaximo (1999) conta que a chegada do futebol ao Brasil ocorreu através do
paulistano Charles Miller no final do século XIX. Filho de ingleses, Miller promoveu
a primeira partida oficial em terras brasileiras apds seu contato com o0 esporte
durante sua morada na Europa. Charles Miller era de familia nobre, e esse foi um
dos fatores pelo qual o esporte se popularizou primeiramente entre a classe alta no
Brasil.

Antes com a pratica concentrada na elite branca, Maximo (1999) explica
também que foi apenas nos anos 20 que outras racas e classes passaram a ser
integradas no futebol brasileiro. Em 1921, o entdo presidente da Republica, Epitacio
Pessoa recomendou que atletas pretos ndo representassem a selecéo brasileira,

no entanto, alguns clubes pareciam resistir a essa ideia, o que fez com que a

4 FIFA = Fédération Internationale de Football (no portugués: Federagao Internacional de Futebol), entidade méxima que supervisiona o futebol no

mundo.



integracdo, em campo e nas torcidas, acontecesse aos poucos. Tais inclusbes

fizeram com que o esporte se popularizasse no pais por volta desse periodo.

Quando e como o esporte tera virado paixdo popular? E evidente que ndo
aconteceu da noite para o dia. Mas na herdica vitéria brasileira sobre
uruguaios, no final do Campeonato Sul-Americano de 1919, disputado no
recém-inaugurado estadio do Fluminense, ja havia menos de esporte que
de paixdo. (MAXIMO, 1999, p. 184)
DaMatta (1982), explica o futebol no Brasil como uma maneira pela qual a
sociedade brasileira fala e se revela. Para o autor, o esporte pode ser lido em forma
de um instrumento neutro, negativo ou positivo para o sistema social. O autor define

o futebol no pais como:

Uma maquina de socializagdo de pessoas, um sistema altamente
complexo de comunicacado de valores essenciais (Cf. Levine, 1980) e um
dominio onde se tém a garantia da continuidade e um dominio onde se
tém a garantia da continuidade e da permanéncia cultural e ideolégica
enquanto grupo inclusivo. (DAMATTA, 1982, p. 40)

Tal leitura social possibilita entender o futebol como um método de pertencer.
Flores (1982) explica a impressao de pertencimento por meio das sensacodes e
simbologias presentes no esporte. A forma de vestir igual, o papel e funcao
desempenhada por cada jogador, os craques que surgem de classes mais baixas
e alcancam o sucesso, podem ser considerados elementos que chegam as
camadas sociais gerando o sentimento de identificacdo em quem presencia tais
acontecimentos. Assim, considera-se gque esses sentimentos ocasionados pelo

futebol sdo o impulso principal para a acéo de torcer.

2.1 TORCIDAS ORGANIZADAS

Antes de serem denominadas “Torcidas Organizadas”, a pratica adotada por
certo grupo de pessoas que se unificaram através da paixdo por seu clube foi
inicialmente chamada por pesquisadores de torcida voluntaria. (SOBRINHO E
CESAR apud SOBRINHO, 2013)

Segundo Sobrinho e César (2013) conforme apontado por Toledo (1996),

surge em 1940 uma nova forma de torcer.



Devido a sua estrutura, essas torcidas possibilitavam a continuidade da
identidade e dos sentimentos de unidade vivenciados pelos apaixonados
do futebol e que antes se restringiam quase que exclusivamente aos
momentos dos jogos de socializagdo de pessoas, um sistema altamente
complexo de comunicagdo de valores essenciais e um dominio onde se
tém a garantia da continuidade e um dominio onde se tém a garantia da
continuidade e da permanéncia cultural e ideoldgica enquanto grupo
inclusivo. (SOBRINHO E CESAR apud TOLEDO, 2013, p.5)

E exatamente nesse periodo que as primeiras torcidas organizadas surgem
no Brasil: a Torcida Uniformizada do S&o Paulo F.C (1940) e a Charanga do
Flamengo (1942). Essas torcidas tinham um novo estilo que constituia em “uma
estrutura béasica de organizacdo, com o comando de uma s6 pessoa, conhecida
como ‘o chefe de torcida”, que agrupava em torno de si dezenas de
simpatizantes”. (SOBRINHO E CESAR apud TOLEDO, 2013, p.5)

Entretanto, quase vinte anos apds a criagdo das primeiras organizadas,
aponta-se que o ano de 1960 foi marcado pelo surgimento de um novo tipo de
ideologia entre essas torcidas. Desta maneira, 0s grupos de torcedores
organizados passaram a ganhar autonomia em relagcéo aos clubes, o que procede

até os dias de hoje.

Essa nova torcida se caracteriza por apresentar seus
componentes de formaimpessoal. Ndo sdo centradas nha figura
de uma sO pessoa, como as anteriores, burocratizadas na sua
estrutura organizacional, estatuidas, com presidente eleito para um
periodo determinado, conselho deliberativo, diretoria e sécios,
constituindo-se como uma empresa privada, sem fins lucrativos.
(SOBRINHO E CESAR, 2013 p.5)

Silva (2010) explica que nessa nova era das organizadas, bandeiras e
vestimentas que passaram a aparecer durante 0os jogos ndo s6 usavam as cores
dos clubes, mas traziam também simbologias e alusdo das torcidas. Isso entéo,
passou a diferenciar o torcedor organizado do “torcedor comum”, que é considerado

menos comprometido que o torcedor organizado.



3 MULHER E FUTEBOL

No século XIX, as mulheres passaram a migrar, movidas pelo trabalho,
passando a exercer em grande escala o trabalho de empregada doméstica. Surge
entdo, nas cidades que acolhiam mulheres que buscavam trabalhar, uma
segregacao sexual do espaco publico devido a canalizacdo da coabitacdo entre
homens e mulheres. (PERROT, 1998)

Existem lugares praticamente proibidos as mulheres — politicos,
judiciarios, intelectuais, e até esportivos...—, e outros que lhes sdo quase
exclusivamente reservados — lavanderias, grandes magazines, saldes de
cha... (PERROT, 1998, p.37)

Perrot (1998), esclarece que ainda restritas aos espacos privados, as
mulheres permaneceram excluidas da palavra publica por longo periodo. Porém,
com o passar do tempo, suas opinides passaram a ser importantes nas decisdes
da constituicdo e na funcéo democratica, o que ocorre através da correspondéncia,
da literatura, e pela imprensa.

Conforme a busca pelo direito de salario, de voto e estar na politica, a
insercao feminina foi ocorrendo em diferentes espacos. No esporte, como aponta
Pfister (2003), durante a Primeira Guerra Mundial, as mulheres eram repreendidas
nos campos esportivos e tinham permissdo apenas para frequentar as laterais do
local. Para além da observacédo, a pratica de esporte para mocas também era
restrita a motivos de saude.

Fato € que mesmo com restricbes impostas e apenas no papel de
telespectadora neste primeiro periodo, as mulheres tém papel histérico quando
falamos em torcida de futebol. Apontado por Ecoten (2013) citando Capellano
(1999) ¢é especificado que o termo “torcer” surgiu a partir da presencga feminina nos

estadios.

Foram as mulheres, alias, que consagraram a expressao “torcer”. Como
néo ficava bem para uma dama se descabelar, gritar, chorar, com seu time
de coragéo, elas levavam para os estadios pedacos de pano, 0s quais
torciam durante as partidas para aliviar a tensdo. O hébito as fez ficar
conhecidas como “torcedoras” e nao demorou muito para o termo ser
adotado para designar todos aqueles que compareciam com frequéncia
as partidas no intuito de incentivar as equipes. (ECOTEN apud
CAPELLANO, 2013, p. 28-29)



Como praticantes, Goellner (2005) aponta que foi apenas nas primeiras
décadas do século XX que a mulher passou a conquistar seu lugar dentro de
espacos esportivos, antes considerados exclusivamente masculinos. I1sso se deu
gracgas a participacao feminina na segunda edi¢&o dos Jogos Olimpicos Modernos,
gue mesmo em meio a muita contradicdo e oposicao, possibilitou pela primeira vez
a ligacao da imagem da mulher como atleta.

No Brasil, ainda que as mulheres praticassem futebol no inicio do século XX,
elas eram menos participativas ha modalidade do que os homens. Um dos motivos
para isso, era a interdicdo por meio de decretos oficiais que inviabilizavam, por
exemplo, que clubes esportivos criassem politicas de inclusdo para mulheres.
(GOELLNER, 2005)

Antes considerada uma pratica proibida, pelo entdo presidente Getulio
Vargas, com o Decreto-Lei 3.199 %, apenas em 1979 “foi permitida as mulheres
brasileiras a participagao institucionalizada no futebol de campo”. (REIS, 1998, p.
51)

Em 1982, um grande salto acontece quando ocorre uma partida entre
mulheres que representavam as sele¢des de Sao Paulo e Rio de Janeiro, em jogo
gue servia de preliminar do classico masculino entre Sao Paulo e Corinthians, parte
de uma programacao de festival. A partida foi organizada pela jogadora e advogada
Rose do Rio, nome referéncia de diversas acfes que buscavam o direito de
mulheres vivenciarem o futebol. Através de importantes conversas de do Rio com
homens do grande escaldo do futebol, em 1983, é oficialmente autorizada a pratica
feminina do futebol no Brasil®. (GOELLNER, 2021)

No més de marco de 1997, a Federacado Paulista de Futebol concedeu
para uma empresa privada, a criagdo do primeiro campeonato feminino que se
tem registros oficiais no Brasil, o Campeonato de Futebol Feminino de S&o
Paulo. (REIS, 1998)

5 Decreto-Lei 3.199, Capitulo IX, Art. 54: “As mulheres n&o se permitira a pratica de desportos incompativeis com as condi¢des de sua natureza,
devendo, para este efeito, o Conselho Nacional de Desportos baixar as necessérias instrugdes as entidades desportivas do pais.” - Disponivel em:
https://www2.camara.leg.br/legin/fed/declei/1940-1949/decreto-lei-3199-14-abril-1941-413238-publicacaooriginal-1-pe.html

6 Mesmo com o fim do decreto imposto por Getulio Vargas, que proibia mulheres de praticarem futebol até 1979, a situagdo sé foi regularizada

devidamente apenas no ano de 1983.


https://www2.camara.leg.br/legin/fed/declei/1940-1949/decreto-lei-3199-14-abril-1941-413238-publicacaooriginal-1-pe.html

Reis (1998) afirma que além da discriminagdo com mulheres que
praticavam futebol, havia também no Brasil uma ma recepc¢ao para aquelas que
frequentavam estadios para assistir jogos sem seus maridos.

Sobre o julgamento que as mulheres recebem ao apreciar o futebol, Costa
(2021), afirma que no Brasil o sexo feminino costuma a ser desassociado deste
esporte. “Dai a necessidade de mostrarem que nao apenas gostam, mas
gque também sao capazes de compreender o futebol em seus multiplos
aspectos”. (COSTA, 2007, p. 4)

Ao passar dos anos, com as evolugdes sociais dentro e fora do esporte,
e com a criacdo das torcidas organizadas, descrita no capitulo 3, Costa (2007)
também aponta para a presenca de comandos femininos dentro das organizadas

nos dias de hoje.

Outro importante indice refere-se a presenca das mulheres nas
torcidas organizadas. Muitas dessas instituicdes possuem faccbes
femininas: Jovem Fla Pelotdo Feminino (RJ - Flamengo), Dragdes da
Real (SP - Sdo Paulo Futebol Clube), Galoucura Feminina (MG -
Atlético Mineiro), Camisa 12 (RJ - Vasco da Gama), Mulheraco (RJ - Volta
Redonda), Gatas da Fiel (Par& - Paysandu). (COSTA, 2007, p. 2)

Uma torcedora simbolo que precisa ser citada na relacdo da mulher com
organizadas € Dulce Rosalina. Considerada “a primeira dama das
arquibancadas”, torcedora fanatica do Clube de Regatas Vasco da Gama,
Rosalina foi a primeira mulher a assumir a presidéncia de uma torcida de futebol
no Brasil. Em 1956, aos 22 anos, a carioca assume a Torcida Organizada do
Vasco (TOV), revolucionando o método de torcer, e marcando a presenca
feminina nos estadios. (ARAUJO, 2019)

A partir dos anos 2000 fortifica-se no Brasil a criacdo de torcidas
unicamente compostas por mulheres nas torcidas dos clubes brasileiros. Os
grupos, que também s&o chamados de “coletivos”, sdo uma criacéo
independente de torcedoras que apoiam o clube do coracéo. Destaca-se aqui
gue os coletivos ndo sao originarios de torcidas organizadas. Diferentemente de
comandos e pelotdes femininos que surgem dentro e a partir das uniformizadas,

0s coletivos sdo uma organizagéo separada que atuam por conta prépria.



Em entrevista para o site Terra, em matéria assinada pelo jornal Lance!’,
Leda Maria da Costa, pesquisadora de futebol, doutora em Literatura
Comparada e mestre em Letras pela Universidade Estadual do Rio de Janeiro
(UERJ) afirma:

O surgimento de grupamentos de torcedoras com intencdo de reforcar a
representatividade das mulheres assim como a reivindicacdo pelo direito
de torcer sem ser assediada ou reivindicar a legitimidade de torcer e ndo
ser alvo de questionamentos do tipo "mulher ndo entende de futebol"
enfim, sdo temas importantes que movem alguns movimentos recentes de
torcedoras que podem ser encontrados em diversos cantos do pais.
(COSTA, 2021, LANCE!)

Conforme apontado na introducéo, em levantamento realizado por Julia
Guimaraes e Rafael Honério, em 2020, para o site Globo Esporte®, das 27 unidades
federativas, 16 possuem grupos de mulheres que lutam por igualdade, direito,
empoderamento feminino, e contra o0 assédio nas torcidas das arenas e estadios
brasileiros.

No capitulo seguinte é possivel conhecer os trés objetos principais deste
projeto. S&o eles: os trés coletivos femininos dos clubes da capital paranaense dos

clubes Athletico-PR, Coritiba e Parana Clube.

7 Leda Maria da Costa concedeu entrevista para a matéria “Especial Dia da Mulher: elas explicam por que criaram coletivos femininos s6 para irem aos
estadios” do site Terra pelo jornal Lance! - https://www.terra.com.br/esportes/lance/especial-dia-da-mulher-elas-explicam-por-que-criaram-coletivos-
femininos-so-para-irem-aos-estadios, 24f22eaf57a65ab00c50e96e70d3d025369x76j2.html

8 Os dados de Julia Guimarées e Rafael Honorio compde a matéria “Contra o machismo nos estadios, coletivos feministas se unem pelo Brasil e ddo
voz as arquibancadas”, realizada para o site do Globo Esporte, em 2020. - https://ge.globo.com/programas/esporte-espetacular/noticia/contra-o-

machismo-no-estadios-coletivos-feministas-se-unem-pelo-brasil-e-dao-voz-as-arquibancadas.ghtml



4 CLUBES E SEUS COLETIVOS FEMININOS

Para conhecer as torcidas e chegar ao ponto principal do produto, é preciso
conhecer primeiramente os times envolvidos neste projeto. Atualmente o estado do
Parana conta com trinta e oito clubes profissionais registrados pela Federacao
Paranaense de Futebol (FPF)°. A capital Curitiba, local foco do trabalho, possui
como principais clubes: o Athletico Paranaense, o Coritiba Foot Ball Cub e o Parana
Clube.

4.1 Athletico Paranaense

Fundado em 26 de marco de 1924, o Clube Athletico Paranaense (CAP)
surgiu a partir da fusédo entre os clubes América Foot-ball Club e Internacional Foot-
ball Club. Nas cores preto e vermelho, as principais conquistas do clube séo o
Campeonato Brasileiro (2001), Copa do Brasil (2019) e a Copa Sul-Americana
(2018 e 2021). Também dono de vinte e seis titulos paranaenses, o CAP tem como
casa o Estadio Joaquim Américo Guimaraes, popularmente conhecido como Arena
da Baixada. O estadio esta localizado no bairro Agua Verde e tem capacidade
maxima de pouco mais de 42 mil pessoas. Em 2014, apos reformas, o local recebeu
jogos da Copa do Mundo que ocorreu no Brasil*©.

Em 2018, o clube passou por reformulacdo e mudou a grafia de seu nome,
de Atlético Paranaense, tornou-se Athletico Paranaense, com “h”. Além da
nomenclatura, o Athletico também fez mudancas em seu escudo, mascote e
uniforme de jogo.

Apelidado pelos torcedores de “Furacao”, o Athletico tem como principal

torcida, a torcida organizada Os Fanaticos (TOF), fundada em outubro de 1977.

4.2 Coritiba Foot Ball Club

O Coritiba Foot Ball Club (CFC), mais conhecido como “Coxa”, tem como
data de fundacéao oficial o dia 12 de outubro de 1909. De origem alema, o time que

tem as cores verde e branco, realizou junto ao Pontagrossense, a primeira partida

9 Informagdes coletadas do site oficial da Federagdo Paranaense de Futebol (FPF). - http://www.federacaopr.com.br/

10 Informagdes coletadas no site oficial do Clube Athletico Paranense. - https://www.athletico.com.br/


http://www.federacaopr.com.br/

de futebol interclubes registrada no estado do Paranid. Como principal titulo, o
Coritiba possui o Campeonato Brasileiro. A conquista ocorreu em 1985, sendo o
primeiro clube paranaense a ganhar um titulo nacional. O CFC também é o maior
campedo paranaense, possuindo ao todo trinta e seis titulos estaduais.

O Estadio Major Antdnio Couto Pereira, primordialmente nomeado como
Estadio Belfort Duarte, foi inaugurado no ano de 1932. Localizado no bairro Alto da
Gléria, o Couto Pereira tem hoje capacidade para mais de 40 mil pessoas?'?.

A principal torcida organizada do Coritiba é a Império Alviverde (IAV),
fundada em 2 de outubro de 1977. Os torcedores organizados concentram-se no

segundo anel na arquibancada do setor Renato Follador Jr.

4.3 Parana Clube

Criado em 19 de dezembro de 1989, o Parana Clube (PRC) € o cacula entre
os times da capital Curitiba. Surgido da fusdo entre Colorado Esporte Clube e
Esporte Clube Pinheiros, o PRC tem como cores o vermelho e o azul. Entre as
maiores conquistas do clube tricolor estdo o Campeonato Brasileiro Série B (1992
e 2000) e os sete titulos do Campeonato Paranaense.

O Estadio Durival Britto e Silva foi construido no ano de 1947 pelo Clube
Atlético Ferroviario, que posteriormente viraria o Colorado. Mais conhecido como
Vila Capanema, o estadio fica no Bairro Vila Guaira e atualmente comporta mais
de 17 mil espectadores. Assim como a Arena da Baixada, também recebeu jogos
da Copa do Mundo, mas em 1950%2.

Sua maior torcida se chama Torcida Furia Independente (TFI), que surgiu
em 29 de setembro de 1993.

4.4 Coletivos femininos

A presenca feminina € um fato em grande parte das torcidas organizadas de
clubes brasileiros. Como mencionado no capitulo sobre torcidas organizadas, dentro

das chamadas TO’s'3, é comum a existéncia de comandos ou pelotdes femininos. As

11 Informagdes coletadas no site oficial do Coritiba Foot Ball Club. - https://www.coritiba.com.br/
12 Informag6es coletadas no site oficial do Parana Clube. - https://www.paranaclube.com.br/

13 TO’s = termo abreviado utilizado para Torcidas Organizadas.



maiores organizadas do estado, as torcidas, IAV, TFl e TOF, possuem comandos
femininos. Entretanto, uma novidade chegou nas arquibancadas de grande parte dos
clubes do pais: Os coletivos de torcedoras exclusivamente femininos. Engajados com
causas da mulher, os grupos que visam representatividade nas bancadas chegaram
também aos estadios do Parand. Em Curitiba, os trés principais clubes da capital,
Athletico Paranaense, Coritiba e Parand Clube, possuem movimentos criados

unicamente por mulheres.

4.4.1 Atleticanissimas

%

ATLETICANISSIMAS

VIVEMOS 0 ATHLETICD

Grupo de torcedoras do Clube Athletico Paranaense, o Atleticanissimas foi criado
em 2016 e firmou-se apO0s um convite do préprio clube para uma reunido com as
torcedoras. A interacdo que antes ocorria apenas em conversas online intensificou-se
ao passar dos anos até a fundacéao oficial do coletivo. Dentro da Arena da Baixada, a
maior concentracdo das membras do Atleticanissimas em dias de partida acontece no

setor inferior da Getulio Vargas!®.

4.4 .2 Gurias do Couto

14 Informag0es retiradas do site https://atleticanissimas.com.br/



Com intuito de unir torcedoras e criar um espaco para acolher mulheres dentro
do Estadio Couto Pereira, surgiu em 2019'%, o movimento feminino Gurias do Couto.
Criado por torcedoras do Coritiba Foot Ball Club, a ideia do coletivo levantou-se apés
uma denudncia de assédio que ocorreu dentro do estadio. As integrantes do Gurias do
Couto em maior parte relnem-se no primeiro anel do setor Renato Follador Jr. nos dias

de jogo.

4.4.3 Gralhas da Vila

A partir da ideia de quatro torcedoras do Parana Clube, o coletivo feminino
Gralhas da Vila surge em 2019. Aberto para qualquer torcedora, 0 grupo surgiu com o
objetivo de fazer com que mulheres possam acompanhar os jogos do clube sem medo
e com tranquilidade®. Dentro do estadio, as Gralhas da Vila concentram-se

majoritariamente nos setores Curva Norte e Reta do Relogio.

15 Informagdes retiradas do site https://redecoxa.com.br/parceiros/gurias-do-couto/
16 Informagoes retiradas da matéria “Es o fruto de luta e unido: por voz nos estadios, torcedoras do Parana se unem no “Gralhas da Vila” por Luana

Kaseker para a Gazeta do Povo. - https://www.gazetadopovo.com.br/esportes/parana-clube/torcedoras-do-parana-clube-criam-o-gralhas-da-vila/


https://redecoxa.com.br/parceiros/gurias-do-couto/

5 JORNALISMO: ESPORTIVO E DIGITAL

Como segmento jornalistico deste trabalho, € importante entender as origens
do jornalismo esportivo e algumas de suas caracteristicas. Segundo Silveira (2009),
0 primeiro jornal esportivo a surgir foi o Journals des Haras criado no de 1828, em
Paris, na Francga. Seguido pelo primeiro diario esportivo Sportman, fundado em
1852, na Inglaterra. A criacao desses veiculos se deu devido a ampliagédo das notas
nos jornais, sobre os esportes mais praticados naquela época. Com essa
expanséo, passaram a ser escritas ndo apenas notas, mas artigos. A onda de
crescimento da editoria no impresso acabou impulsionando algum tempo depois, a
insergéo do jornalismo esportivo em outras midias.

Coelho (2003), explica que o esporte passou a fazer apari¢ées no jornalismo
brasileiro, no inicio do século XX, devido a popularidade dos clubes de remo.
Clubes esses, que também foram responsaveis pela criacao de grandes clubes de
futebol do pais, como o Clube de Regatas Flamengo e o Clube de Regatas Vasco
da Gama, ambos do Rio de Janeiro. Com esse tipo de cobertura, o jornalismo
esportivo passou a tomar forma e a ganhar timidos espacos nos veiculos da época,
mas ainda ndo havia relevancia para superar outras editorias.

Nos primeiros anos de cobertura era assim. Pouca gente acreditava que
o futebol fosse assunto para estampar manchetes. A rigor, imaginava-se
gque até mesmo o remo, 0 esporte mais popular do pais na época, jamais
estamparia as primeiras paginas de jornal. Assunto menor. Como poderia
uma vitéria nas raias — ou nos campos, nos ginasios, nas quadras — valer
mais do que uma importante decisdo sobre a vida politica do pais? Nao,

nao poderia, mesmo que movesse multidées as ruas em busca de
emocdes que a vida cotidiana néo oferecia. (COELHO, 2003, p.07-08)

Com a popularizacao do futebol na década de 1930, surge ha mesma €poca,
o primeiro jornal dedicado somente a cobertura de esportes no Brasil, o Jornal dos
Sports. Porém, foi nos anos 60 que o segmento se fortaleceu. “De todo jeito, a partir
da segunda metade dos anos 60, com cadernos esportivos mais presentes e de
maior volume, o Brasil entrou na lista dos paises com imprensa esportiva de larga
extensao.” (COELHO, 2003, p.10)

Barbeiro e Rangel (2006) mostram que a linguagem do esporte dentro do
jornalismo nunca teve uma origem definida e seu estilo surgiu de tentativas erradas

e certeiras. O autor conta que em 1923, ano que marcou 0 comeco das



transmissdes esportivas em radios, a linguagem adotada por locutores, por
exemplo, era a emocdo. J4 nos anos 50, 0 que se destacava no meio esportivo
jornalistico eram as prosas e crbnicas estampadas em jornais impressos.
Posteriormente, nos anos 80 e inicio dos anos 90, o jornalismo esportivo passou a
receber um tom mais engessado.

No Brasil, a primeira transmisséo de uma partida na televisdo aconteceu em
1950. A TV Tupi exibiu em 15 de outubro daquele ano, o jogo entre Sao Paulo e
Palmeiras que ocorreu no Estadio Pacaembu. (SILVEIRA, 2009)

Atualmente, os principais veiculos do Brasil possuem uma area dedicada
somente ao esporte. Os jornais Folha de S&o Paulo e O Globo, e a revista Veja sao
exemplos de canais de comunicac¢ao que possuem uma sessao especial da editora.
Na TV, também € possivel encontrar programas exclusivos para falar sobre
assunto. O Globo Esporte, programa de esportes da Rede Globo, esta no ar desde
2005. Barbeiro e Rangel (2006) explicam que “hoje, a linguagem jornalistica
esportiva esta bem caracterizada de veiculo para veiculo”. (BARBEIRO E
RANGEL, 2006, p.55)

O jornalismo digital surgiu na década de 1990, com o0 avanco da internet e a
popularizacdo dos computadores. Conde (2018) descreve que a disseminagao da
internet e o desenvolvimento da tecnologia moével, como celulares, provocou uma
transformacdo no comportamento social e na comunicacdo. Mas essa néo € a
primeira mudanca. Desde o inicio do século XX, o jornalismo sofre mutacbes e

passa pelo surgimento de novos formatos.

No inicio da pratica jornalistica no meio digital, ha mais de 20 anos, a
estrutura narrativa ndo trazia novidade. A linguagem era a mesma do
jornalismo impresso (escrita e fotografica); apenas se reproduzia o que 0s
jornais ja haviam publicado. A linguagem do jornalismo no ambiente digital
estd ainda em transformacédo, na medida em que as organizacdes
midiaticas estdo percebendo os potenciais do meio e aproveitando as
caracteristicas para criar novas maneiras de contar histérias. (BACCIN,
2007, p.91-92)

Conde (2018) explica também que algumas décadas atras, a producao de
informacdes era feita de outro modo comparado aos dias de hoje. Os conteldos

circulavam de maneira periddica ou com a mesma instancia de outros meios como



o radio e a TV. Atualmente na internet, a circulacdo ocorre de forma continua e

instantanea.

As atividades jornalisticas desenvolvidas no ciberespaco ou com
ferramentas  disponibilizadas nesse ambiente, caracterizam o
ciberjornalismo. Na estrutura tecnoldgica disponivel no ciberespaco, é
possivel explorar jornalisticamente a interatividade, e multimidialidade, e
hipertextualidade, a personalizagdo, a atualiza¢éo continua e a memoria...
(CONDE, 2018, p.33-34)

Ferrari (2010) indica que em 1995 surgiu o primeiro site jornalistico brasileiro,
uma verséo eletrénica do Jornal do Brasil, que foi seguida pela criacao dos sites do
jornal O Globo e da Agéncia Estado.

No esporte, com o jornalismo digital e o jornalismo esportivo consolidados,
Silveira (2009) mostra que a vertente esportiva digital brasileira surge em 1997,
com o site da revista esportiva Lance!. A partir da sua introducédo na internet, o
jornalismo esportivo entdo passa a exercer também um novo papel, e acaba se
tornando uma espécie de ponte entre entidades, clubes e torcedores que
permanece até os dias de hoje.

S&o através dos portais da web que as federacbes, os clubes mantém
contato com seus aficionados. Nesses portais encontramos noticias, bem
como servicos aos torcedores e esportistas. Na maior parte das vezes,

esse site € mantido pela assessoria de imprensa do clube, que possui um
setor de comunicacgéo exclusivo. (SILVEIRA, 2009, p. 76)

Voltando ao tema jornalismo digital. Essa vertente jornalistica possui
diferentes tipos de abordagens de narrativa. Como explica Essenfelder (2017), as
origens dos estudos sobre narrativas em um contexto geral aparecem ainda na
Antiguidade Classica com o filosofo Aristételes. Ele aponta que a narratologia €
uma teoria interdisciplinar que estabelece relacbes com a literatura, a linguistica,
comunicacao e o jornalismo. Dentro do jornalismo online € possivel explorar alguns
tipos de narrativas, uma delas, a de formato longo, escolhida para esse projeto, e

gue veremos a segulir.
5.1 FORMATO LONGFORM

De maneira objetiva, o formato longform sempre foi designado no jornalismo

por sua profundidade. Medina e Leandro (1973), entendem a grande reportagem



como um produto composto pelo aprofundamento do tema, abordagem de
antecedentes, contextualizacdo e humanizacao do assunto.

O longform tem caracteristicas Unicas. Como aponta Baccin (2017), a
dimenséo, recursos técnicos e elementos de qualidade sdo marcas préprias deste
formato, proporcionando assim uma pluralidade textual e um método de exploracéo
em campo multimidia. Longhi (2014), afirma que o jornalismo longform néo é
apenas um texto longo. A extensdo do texto indica apuracdo e eventualmente
gualidade, aplicados do jornal impresso.

Antes aplicado no impresso, o longform também acabou se adaptando ao
jornalismo digital e evoluindo as novas tecnologias e tendéncias. Com o surgimento
de novos formatos de conteudo, como videos, players de audio e infograficos
interativos, 0os elementos passaram a integrar a narrativa nas plataformas. Ent&o
guando falamos da aplicacdo para web, um traco caracteristico deste formato é a
multimidialiade. Palacios (2003), explica a finalidade desse recurso dentro do
jornalismo digital:

No contexto do jornalismo online, multimidialidade, refere-se a
convergéncia dos formatos das midias tradicionais (imagem, texto e som)
na narracdo do fato jornalistico. A convergéncia torna-se possivel em
funcdo do processo de digitalizacdo da informacdo e sua posterior
circulagcdo e/ou disponibilizacdo em multiplas plataformas e suportes,

numa situacio de agregacéo e complementaridade. (PALACIOS, 2003, p.
3)

Conforme apontado por Becker (2012), em citacdo a Barbero (2001), os
contetdos audiovisuais e seus aspectos tecnoldgicos e culturais sdo constituidos
por uma hibridizacdo de tecnicidade e visualidade. Essa técnica permite a
habilidade de criacdo, argumentacéo, expressao, comunicacao, além de ver, ouvir,
ler e produzir novas formas de linguagem.

A partir dos conceitos apresentados, constata-se o formato longform como o
método adequado para explorar no campo jornalistico o tema proposto neste
trabalho sendo um dos intuitos inicias desta reportagem o aprofundamento e
exploracdo do tema. Como explica Becker (2012), as reportagens mais
contextualizadas e inventivas “sdao uma acao de resisténcia ao imediatismo e a
velocidade dos fluxos de informacgéo que tendem a esvaziar os valores simbolicos
das noticias.” (BECKER, 2012, p.237)



Falando da aplicacdo das técnicas apontadas do formato longo, o
aprofundamento textual quando colocado na reportagem tematica de coletivos de
torcedoras visa trazer informacédo detalhadas para compreensdo da discusséo.
Barbeiro e Rangel (2006) explicam que se prioriza em reportagens esportivas, a
utilizac&o de diversos tipos de linguagem, como fotografias, artes e outros. Por isso,
0s conteudos de midia acabam tornando o texto em algo visivel trazendo um toque

de realidade e também humanizagéo dentro do produto final.



6 DESCRICAO DO PRODUTO

O presente trabalho apresenta uma reportagem longform sobre os
coletivos femininos dos trés principais clubes da cidade de Curitiba, e através
dessa narrativa debater sobre presenca das mulheres nos estadios e vivéncias
como torcedoras de futebol. A producdo conta a histdria de surgimento dos
coletivos Atleticanissimas (Athletico-PR), Gurias do Couto (Coritiba) e Gralhas
da Vila (Parana Clube) explorando os diversos campos de atuacdo desses
grupos e como eles atuam para mudar o cenario atual nas arquibancadas. Para
tornar o objetivo em um formato visivel, foram usados diferentes elementos
midiaticos na narrativa como fotos, videos e audio.

Os paragrafos a seguir trazem as técnicas jornalisticas utilizadas durante

0 processo de elaboracéo da reportagem.

6.1 PRE PRODUCAO

Na etapa de pré-producéo foram realizadas pesquisas bibliograficas para
sustentacao teorica do trabalho. A compreenséo de temas como o impacto do
futebol na sociedade e o caminho das mulheres para chegar ao esporte sao de
extrema importancia para esse projeto. Tais topicos foram aprofundados através
da leitura de artigos, livros e revistas

O periodo de pesquisa é também outro momento importante na realizacao
de uma reportagem. Konig (2019) indica que “A pesquisa € o instrumento usado
para chegar a novos conhecimentos, para descobrir algo ainda desconhecido”.
(KONIG, 2019, p.154).

Na concepcédo de pesquisa aplicada ao jornalismo o autor comenta que:

Na comunidade cientifica, pesquisar significa utilizar um processo
metodoldgico de investigacdo em busca de respostas para um problema
de interesse social. Com frequéncia, o jornalismo utiliza técnicas similares
aos métodos cientificos para produzir seu contetido noticioso. (KONIG,
2019, p.154)

Incluindo neste processo inicial, para além da pesquisa, esta a criacdo da
pauta que busca reunir informacgdes iniciais e personagens para a reportagem.

Barbeiro e Rangel explicam: “A pauta € o inicio de uma boa reportagem. Ela diz



ao reporter o que esta acontecendo, onde e quem deve ser entrevistado”
(BARBEIRO E RANGEL, 2006, p. 24)
Konig (2019) ressalta que alguns passos importantes para o inicio de uma

reportagem sao:

preparar uma lista de fontes, desenvolver critérios para definir o que venha
a ser uma prova, decidir sobre as técnicas a serem usadas na
investigacdo, criar um calendario para organizar as etapas de produgéo,
elaborar um orcamento para desenvolver a pauta. (KONIG, 2019, p.139-
140)

Ainda sobre pauta, Kdnig (2019) define que este é o momento ideal para
realizar uma avaliagdo prévia do assunto que serd abordado, pensar na
viabilidade e definir os objetivos e técnicas que serdo usadas para adquirir as
informagdes. “Quanto mais bem estruturada for a pauta, maiores serdo as
chances de a investigagéo dar bons resultados.” (KONIG, 2019, p.142)

Conforme Lage (2006), “poucas matérias jornalisticas originam-se
integralmente da observagao direta” (LAGE, 2006, p. 21). Sobre isso, o autor
explica que a maior parte dos conteudos fazem uso de informacgdes provindas
de instituicOes e pessoas que vivenciaram um fato. Segundo ele, isso é o que
chamamos de fontes.

Lage (2006) ainda especifica que: “E tarefa comum dos repdrteres
selecionar e questionar essas fontes, colher dados e depoimentos, situa-los em
algum contexto e processa-los segundo técnicas jornalisticas”. (LAGE, 2006, p.
21)

Portanto, exerceu-se neste periodo o levantamento de fontes tidas como
esséncias para compor e somar a histéria do produto final. Nesta etapa foi

realizado o primeiro contato e agendamento com entrevistados.

6.2 PRODUCAO

O momento de producao de uma reportagem requer algumas etapas. Sao
elas: coleta de dados, entrevistas, captacdo de imagens, checagem e producao
do texto. (KONIG, 2019)

A etapa inicial de producdo foi a de coleta de dados. Com fichamentos

realizados ainda no processo anterior, procurou-se entdo um maior



aprofundamento nos topicos no qual a reportagem havia sido dividida. A partir
desse levantamento de informacgdes foi possivel escolher uma plataforma de
hospedagem para comecar a producéo textual de alguns temas. O Google Sites
foi escolhido pois oferece elementos que foram necessarios para a realizagao da
reportagem, como a incorporacgao pratica de recursos de midia.

Ao todo foram realizadas oito entrevistas. As primeiras entrevistas
realizadas foram com as representantes dos coletivos da capital: Milene
Szaikowski do Atleticanissimas, Natélia Oliveira do Gurias do Couto e Helen
Brun do Gralhas da Vila. Trés entrevistas iniciais foram realizadas de maneira
presencial e prontamente gravadas na Arena da Baixada, Couto Pereira e
Parana Clube (sede da Avenida Kennedy). Outras trés integrantes também
foram ouvidas: Tassia Taina da Silva (Atleticanissimas), Josiane Liz (Gurias do
Couto) e Karine Bonato (Gralhas da Vida). Além das torcedoras, Leda Maria da
Costa, pesquisadora de futebol, doutora em Literatura Comparada e mestre em
Letras pela Universidade Estadual do Rio de Janeiro (UERJ) que foi referenciada
neste trabalho, no capitulo sobre torcidas, também foi uma das fontes aplicadas
na reportagem. Ela concedeu uma entrevista, essa de maneira online, para
possibilitar uma ambientacdo do assunto mulheres nos estadios. A Ultima
entrevista foi concedida pela vereadora Maria Leticia Fagundes do Partido Verde
(PV). A parlamentar é voz ativa na Camara Municipal de Curitiba contra abusos
sofrido por mulheres dentro dos estadios, também cedeu entrevista para falar
sobre seguranca das torcedoras. Devido viagens e agenda de Maria Leticia, a
entrevista foi realizada de maneira online.

Apés as entrevistas foi dado continuidade na producdo textual. Outro
trabalho exercido nesta etapa foi a transcricdo de audio. Com as informacdes
adquiridas, foram desenvolvidos o0s textos que eram relacionados aos
depoimentos.

Ainda durante a producéo foram feitas as fotografias autorais usadas na
reportagem. Juntamente as entrevistas, foram realizadas fotos das
representantes dos trés coletivos. Fotografias dos grupos Atleticanissimas e
Gurias do Couto foram produzidas em quatro dias diferentes, em que houve jogo
das equipes de Athletico-PR e Coritiba. Como o Parand Clube estava sem

calendario e ndo entrou em campo durante esse processo da reportagem, nao



foi possivel realizar registros autorais do Gralhas da Vila. Nessa fase aconteceu
também a coleta de outras imagens que foram usadas de forma creditada.

6.3 POS-PRODUCAO

Na ultima etapa que envolve a reportagem foi feita incialmente edi¢cao das
entrevistas. Como apontam Barbeiro e Rangel (2006), o processo de edigcéo se
trata da selecao e organizacdo das informagdes dentro do produto final. A edicao
das entrevistas realizadas exigiu modificacbes como a realizacdo de cortes e
sincronizacdo de audio, essas realizada no programa Adobe Premiere. Assim
gue finalizados foram os conteudos foram adicionados na plataforma YouTube
e incorporados na reportagem. A pos-producdo trouxe também a edicdo em
algumas imagens utilizadas, como a aplicagdo de cortes e efeitos realizada com
0 Adobe Photoshop. O tratamento de audio foi outra atividade concluida, as
midias sonoras foram upadas através da plataforma SoundCloud.

Entre os ajustes finais estdo também a relacéo de layout do produto final.
Esse processo focou na formatacéo dentro da plataforma de publicacdo, na qual
foi organizado o posicionamento dos textos, fotos, videos e outros elementos,
como separadores e icones de midias sociais. Além de elementos visuais
realizou-se ao fim da reportagem uma ultima revisao de texto e checagem de
hiperlinks aplicados. A conclusdo da pdés-producdo foi a publicacdo final da

reportagem finalizada.



7 CONSIDERACOES FINAIS

A relevancia social é algo que esta naturalmente atrelada ao jornalismo.
Como explica Medina (1999), uma grande reportagem consegue instigar quando
seus protagonistas sao pessoas comuns que vivem lutas cotidianas. Introduzir
uma narrativa que busca dar voz, é também reconstruir a esperanca pois “contar
uma boa histéria humana, afinal, € o segredo da reportagem”. (MEDINA, 1999,
p.28)

No pais em que o futebol esta inserido diretamente no cotidiano de
milhares de brasileiros, o esporte acaba se tornando um espaco para diversos
tipos de manifestacdes. E neste ambiente também que muitas mulheres usam
da uni&o néo so para serem ouvidas, como terem suas demandas amplificadas.
Com esse pressuposto, este projeto buscou um olhar sobre uma causa cada vez
mais crescente no nicho esportivo mais popular do Brasil. Para isso, nada melhor
do que compartilhar experiéncias e ouvir mulheres que possuem essas vivéncias
e atuam efetivamente para uma mudanca do cenario atual. Nas arquibancadas
de Norte a Sul, elas querem torcer com seguranga e sem preocupacgdes.

Conclui-se entdo que através deste projeto, o jornalismo também atua
como aliado de um movimento tdo importante. Assim, é possivel ndo apenas
alavancar pessoas que querem e precisam ser ouvidas, mas causar interesse e
fazer com que o debate chegue a outras camadas da sociedade. Por meio desta

proposta, acredita-se que o objetivo final foi atingido.
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APENDICES

Para o desenvolvimento do produto final, como apresentado no capitulo
de introducéo, foi realizado ainda na etapa inicial um levantamento de contetdos
publicados sobre a tematica de coletivos de torcedoras. Foram pesquisadas e
transformadas em uma tabela as matérias e reportagens, de alcance estadual e
nacional sobre o tema para um diagnéstico de constatacdo da falta de um
produto longform.

Matérias/reportagens dentro da tematica em forma online por veiculos de
grande circulacdo no estado do Parana e no Brasil:

Titulo da matéria ou reportagem Veiculo em Link de acesso para a publicacéo Ano
gue foi
publicado
“Coletivos feministas conquistam ) .
melhorias para as mulheres dentro Uol https.//www.Ian_ce.com.br/fora—_de-campo/(ya- 2019
e fora dos estadios de futebol” mulher-elas-explicam-porque-criaram-coletivos-
mulheres-para-irem-aos-estadios.html
“Contra o machismo nos estadios, .
coletivos feministas se unem pelo Globo Esporte https.//ge.globp._com/programas/gsporte- 2020
Brasil e do voz as arquibancadas” espetacular/noticia/contra-o-machismo-no-
estadios-coletivos-feministas-se-unem-pelo-
brasil-e-dao-voz-as-arquibancadas.ghtml

“Especial Dia da Mulher: elas .
expﬁcam por que criaram coletivos Lance! https://lwww.lance.com.br/fora-de-campo/dia- 2021
femininos s6 para irem aos mulher-elas-explicam-porque-criaram-coletivos-
estadios” mulheres-para-irem-aos-estadios.html
“Elas s6 querem torcer.
Movimen?os femininos ocupam as Gazeta do Povo | https://www.gazetadopovo.com.br/esportes/athl | 2019
bancadas da Baixada e do Couto.” etico/athletico-coritiba-movimentos-femininos/
“Es o fruto de luta e unido: por voz

Gazeta do Povo | https://www.gazetadopovo.com.br/esportes/par | 2019

nos estadios, torcedoras do Parana
se unem no “Gralhas da Vila”

ana-clube/torcedoras-do-parana-clube-criam-o-
gralhas-da-vila/




Matérias/reportagens dentro da teméatica em forma online por veiculos

independentes ou experimenta

Titulo da matéria ou

reportagem Veiculo em que foi Link de acesso Ano
publicado
para a publicacéo
“Da arquibancada: as P S .
torcidas organizadas Midia Ninja https_://mldlanlnja.org/_copafem|n|_nja/da- 2019
femininas” arqwbancada—as-tpr_mdas-organ|zadas-
Rede de comunicacao livre que femininas/
busca novas formas de
producéo e distribuicéo de
informag&o a partir da
tecnologia e de uma légica
colaborativa de trabalho.

“O crescimento dos . L i . I .
coletivos femininos no A Jornalismo Janior http://JornaI|sm_01_un|or.com.br/mowmen 2021
futebol e a presenca tos-femininos-no-futebol/
feminina nas Empresa junior formada por
arquibancadas" alunos de jornalismo da Escola

de Comunicacg0es e Artes da

USP (ECA-USP).

ng?ggg&?&%ﬁ?g;ﬁ?}g |c|)1os Contra Ponto Digital https://contrapontodigital.p_uc_:sp.br/notic 2021
lugar da mulher é nos ias/os-movimentos-femininos-no-
estadios... E onde ela Site experimental de jornalismo | futebol-provam-que-o-lugar-da-mulher-
quiser” da Pontificia Universidade e-nos-estadios-e-onde-ela

Catdlica de S&o Paulo (PUC-

SP).
Brasil de Fato https://www.brasildefato.com.br/2022/0

“Torcedoras de Flamengo e 4/07/torcedoras-de-flamengo-e-vasco- | 2022

Vasco contam sobre a
vivéncia das mulheres nos
estadios do Rio”

Site de noticias e radioagéncia.

contam-sobre-a-vivencia-das-
mulheres-nos-estadios-do-rio
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AUTORIZAGAO DE USO DE IMAGEM E AUDIO

Pela presente declaracéo, eu '/g()&,l/v A &j‘wﬁw/‘ ”J‘”ﬁf WV OJ‘Q/\X}‘ON‘ i

portador do RG: AU 125U , autorizo o uso da minha imagem e/ou

declaragdes para o uso exclusivamente em fins académicos na drea do jornalismo, concedidas para o
estudante FERNANDA HILKNER MATTOS GUEDES em seu Trabalho de Conclusdo de Curso de Jornalismo do

Centro Universitério Internacional Uninter.
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