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RESUMO

Em vista do crescente numero de leitores e sua participacdo ativa por meio das
redes sociais on-line, foi cunhado o termo bookstan para definir o leitor que é
produsudrio de contetdos sobre literatura. Contudo, ainda h& pouco estudo sobre
esse novo grupo e a grande midia mostra apenas o beneficio das bookredes para
0s jovens lerem mais, porém nao explica sobre o grupo que vive nelas. Para a
producado deste relatorio monografico, foram utilizados, principalmente, os autores
Miranda (2009) e Souza (2018) sobre bookstans; Piza (2010) e Ballerini (2015)
sobre jornalismo cultural; Magalhdes (1993, 2016, 2018, 2020) e Guimaraes (2020)
sobre fanzine. Assim, tem-se como objetivo principal a producédo de trés fanzines
digitais voltados para os bookstans com contetdos acerca do universo com base
no jornalismo de infotenimento e dentro da esfera do jornalismo cultural. As edi¢des
sdo separadas por tema, sendo o primeiro ‘Book e-zine - Edi¢cdo Geral’, contendo
informacdes gerais sobre o publico, ‘Book e-zine - Edicdo Romance’ e ‘Book e-zine
- Edicdo Fantasia’ foram escritos seguindo os géneros literarios correspondentes,
algumas de suas vertentes e outras informacdes gerais relevantes ao publico.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo Cultural; Cibercultura; Cultura de fas; Fanzine
digital; Bookstan.
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1 INTRODUCAO

Com o isolamento social provocado pela pandemia da Covid-19, em 2020, e a
incerteza da populacéo sobre a vida voltar ao que era antes da pandemia, as pessoas
passaram a se dedicar aos seus hobbies, entre eles, a leitura. Com base nos dados
do 3° Painel do Varejo de Livros no Brasil!, divulgado pelo Nielsen Bookscan e pelo
Sindicato Nacional dos Editores de Livros (SNEL), no primeiro trimestre de 2020 foram
vendidos 2,82 milhdes de livros, ja no primeiro trimestre de 2021 esse numero foi de
3,91 milhdes, mostrando que houve um crescimento na compra de livros.

Por volta de 2018, comecou a ser usado o termo bookstan através da
comunidade booktube cuja especializacédo sdo videos para leitores. Em 2020, com a
pandemia da Covid-19, o termo se popularizou e ganhou forca por meio das
bookredes?, principalmente pelo booktwitter e booktok. Contudo, até 2022 ainda era
pouco falado sobre esse grupo fora da sua comunidade virtual, sendo que os grandes
veiculos de imprensa apenas retratam que 0s jovens estdo lendo mais ou que esta
aumentando o namero de livros vendidos. Embora ndo seja possivel determinar quem
tenha cunhado os termos, € provavel que tenham surgido organicamente entre 0s
proprios bookstans nas redes sociais.

Para Rosa (2022), a etimologia da palavra bookstan é um neologismo em inglés
de book + stan, ja que o fandom € mais do que apenas um leitor, hoje eles também
seguem novidades sobre os livros, a vida do autor e analisam esses temas mais a
fundo, sobretudo, pelas redes sociais, que foram chamadas de bookredes, e séao
extremamente dedicados a literatura. Doretto (2020, p. 182) reforca essa ideia de que
“a expressao em inglés stan [stalker + fan] é usada para indicar quando alguém gosta
de alguma coisa; quando alguém se refere a um stan, significa que a pessoa em
questao € um grande fa e defensor de algo”, no caso, os livros.

Em pesquisa exploratoria realizada no Google e no Issuu com as palavras-
chave ‘bookstan’, ‘contetdo para bookstan’ e ‘conteudo literario’, foram encontrados
3 podcasts e 3 blogs no Google, ambos, sobre literatura, mas nenhum voltado

especificamente para o publico bookstan. Desses, destaca-se o podcast BibliotEco?,

1 https://tinyurl.com/z8fewdhz. Acesso em: 03 jun. 2022.

2 Bookredes séo as redes sociais onde os bookstans estéo inseridos, sendo elas booktwitter,
bookgram/bookstagram, booktube e booktok, representando respectivamente as redes sociais
Twitter, Instagram, YouTube e TikTok.

8 http://www.audioativo.com/category/especiais/biblioteco/. Acesso em: 27 jul. 2022.
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sendo o Unico que ainda produz conteudo, porém seu enfoque € na opinido sobre
livros. No Issuu nédo foi encontrado nenhum produto para os bookstans com as
palavras-chave. Isso indica que ha uma lacuna informativa para este publico.

Embora a consolidacdo dos bookstans tenha se dado apenas em 2020, eles
ainda ndo possuem um produto jornalistico com informacdes sobre o grupo, apenas
0 que € encontrado nas bookredes, com conteldos mais opinativos. Situacdo que
seria remediada com a producédo de um fanzine digital, ja que € um boletim informativo
feito por fas e contendo “artigo, entrevista, matéria jornalistica” (MAGALHAES, 1993,
p. 15).

Fanzine € um neologismo das palavras inglesas FANatic e magaZINE e
significa ‘revista de fa’, contém informacdes sobre um grupo de fas especificos e é
pautado por trazer informacfes para eles, podendo ser utilizado como um produto
jornalistico (MAGALHAES, 1993, 2020; GUIMARAES, 2020).

Logo, chegou-se ao objetivo principal de produzir um fanzine digital voltado
para os bookstans e com a finalidade de identifica-los como grupo social perante a
sociedade. Para esse fim, os objetivos especificos foram: a) mapear o perfil dos
bookstans através de questionario on-line e entender seus interesses; b)
compreender como os fandoms surgiram na cibercultura e sustentam-se na cultura
de fas; c) entender como o fanzine pode ser usado como um produto jornalistico.

Para o mapeamento do perfil dos bookstans em 2023, foi utilizado um
guestionario on-line, produzido na plataforma Google Forms, aplicado entre os dias
17 e 29 de marco de 2023 e obteve 185 respostas. Com o questionario foi possivel
entender quem € o publico bookstan para a fundamentacdo tedrica do primeiro
capitulo, além de ajudar na producdo dos fanzines, levando em consideracdo as
opinides dos futuros leitores, porém ndo se atendo apenas a elas, ja que também foi
visto a relevancia dos assuntos em pauta nas bookredes durante o periodo de
producdo de cada edi¢cao do ‘Book e-zine’.

A leitura € fundamental para a interpretacdo e compreensao que as pessoas
tém do mundo. E por meio dela que obtemos e montamos nossos pensamentos,
interrogamos sobre as opinides dos autores e desta forma moldamos nossos
conceitos (KRUG, 2015). Se a leitura é tdo importante para os individuos, os leitores
também querem ser reconhecidos como parte de algo maior. Principalmente, quando

surge um grupo de leitores tao ativo nas redes sociais.
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E possivel observar como as bookredes, principalmente o bookgram e o
booktok, influenciam positivamente os jovens a lerem cada vez mais em diversos sites
jornalisticos entre 2021 e 2022 como G1%, CNN®, Terra®, Diario de Pernambuco’, Lab
Noticias®, Leia J&° Loga'® e Frenezi Revista'l. Entdo, os jovens estdo lendo cada vez
mais e influenciam outros jovens a lerem e conhecerem novos livros, mas em nenhum
momento é citado os bookstans ou o motivo de existirem as bookredes. Mesmo que
a grande imprensa perceba um grande nimero de leitores falando sobre livros, ainda
nao ha um produto jornalistico voltado para esse publico especifico.

Ainda ha pouco estudo sobre os bookstans e como eles se comportam por
meio da cultura de fas, o foco dos estudos cientificos referente ao grupo € apenas nos
beneficios das bookredes na formacao e incentivo de leitores pelos meios digitais.
Entdo esse trabalho pode auxiliar o @mbito cientifico para futuras pesquisas sobre o
grupo bookstan em si, ja no campo jornalistico sera possivel ter uma discusséo sobre
o mercado de nicho voltada para esse publico carente de produto informativo.

O objetivo de produzir um fanzine parte do principio de que, segundo
Magalhdes (1993), nele sdo apresentados assuntos que ainda ndo sédo comuns ao
grande publico, ja que nédo interessa aos grandes veiculos de imprensa. Ja para
Guimardaes (2020) ao editar um fanzine € preciso ter conteddo e saber concretizar sua
vontade de mostrar o conteudo partilhado em comum. Sendo assim, o fanzine pode
ser utilizado como um produto jornalistico para grupos que tém dificuldade de
encontrar informacdes sobre seu objeto de afeicdo de forma confiavel.

E relevante mostrar sobre como os sites e portais estdo expondo que 0s
brasileiros estdo lendo mais e citando até algumas bookredes (com énfase no booktok
e no booktube), mas em nenhum momento € falado sobre os bookstans, apenas é
retratado como as ‘pessoas’ estdo lendo mais. Assim, em 2021, alguns sites e portais

jornalisticos publicaram sobre o aumento do numero de livros vendidos, como Agéncia

4 https://tinyurl.com/29vu5uh5. Acesso em: 14 set. 2022.
5 https://tinyurl.com/2s4zarzm. Acesso em: 14 set. 2022.
6 https://tinyurl.com/ba94fzru. Acesso em: 14 set. 2022.
7 https://tinyurl.com/yd5v3car. Acesso em: 14 set. 2022.
8 https://tinyurl.com/2cw59eut. Acesso em: 14 set. 2022.
9 https://tinyurl.com/u9jdzwu9. Acesso em: 14 set. 2022.
10 https://tinyurl.com/mr4fub6d. Acesso em: 14 set. 2022.
11 https://tinyurl.com/mrynw5dj. Acesso em: 09 jun. 2022,
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Brasil'?'3, O Especialista'#, Folha BV!®, CBN e Monitor Mercantil'’, mas néo
abordam questdes sobre o surgimento do grupo denominado pelos préprios
integrantes, de bookstans.

Para a execucédo dos fanzines foram realizadas pesquisas jornalisticas, como
a escolha da linha editorial de Rech (2018), escolha da linguagem do infotenimento
de Dejavite (2007), processo de apuracéo de informacao de Koénig (2019) e tipografia
de Peruyera (2018) e Ribeiro (2020).

O primeiro capitulo falara sobre os bookstans e suas caracteristicas, como foco
nas autoras Miranda (2009) e Souza (2018).

Ja segundo capitulo tratara sobre jornalismo cultural e cibercultura junto com o
subtitulo de cultura de fas, mostrara como a sociedade e a cultura estdo em constante
mudanca e o jornalismo cultural brasileiro tem que se adaptar, principalmente depois
do ciberespaco e que com essas transformacdes o consumidor das redes virou um
produsuario (ZAGO, 2021) e como surgiram os estudos sobre a cultura dos fas, ja que
eles comecaram a produzir conteddo para si. Para isso, séo utilizados alguns autores
como Piza (2010) e Ballerini (2015) sobre jornalismo cultural; Lévy (1999) e Lemos
(2005) sobre cibercultura; Jenkins (2013) e Amaral et al (2015) sobre cultura de fas.

No terceiro capitulo, sobre fanzine, ser4 abordado um pouco da histéria do
fanzine nos Estados Unidos, onde surgiu, e no Brasil, junto com suas caracteristicas,
0s autores que trabalham com essa teméatica sdo Magalhaes (1993, 2016, 2018, 2020)
e Guimaraes (2020). H4 um subtitulo de analise de trés e-zines disponiveis no Issuu.

Por fim, o quarto capitulo mostrara a proposta e as etapas de producdo das
trés edicbes do fanzine digital ‘Book e-zine'®, além das técnicas jornalisticas

adotadas.

12 https://tinyurl.com/px7awwzz. Acesso em 03 jun. 2022.
13 https://tinyurl.com/yc747cck. Acesso em 03 jun. 2022.
14 https://tinyurl.com/mr2juajs. Acesso em 15 set. 2022.
15 https://tinyurl.com/3z8zy2vd. Acesso em 15 set. 2022.
16 https://tinyurl.com/2bay4aas. Acesso em 15 set. 2022.
17 https://tinyurl.com/3872udbc. Acesso em 15 set. 2022.
18 https://issuu.com/booke-zine.
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2 BOOKSTAN

Embora o termo bookstan tenha ganhado forca em meados de 2018, antes
desse periodo era usado o termo fandom literario, que ja apresentava o acolhimento
através da literatura recreativa, onde podia perceber-se o comeco da (re)adaptacdo
da estrutura literaria, atualizagfes na forma de leitura e escrita por meio dos novos
modelos que vem surgindo ao longo do tempo (MIRANDA, 2009).

Quando comecou da pandemia da Covid-19, em 2020, reforcou-se sobre a
importancia e o valor da leitura, sendo ampliado pelos grupos de leitura on-line,
desafios de leitura e maratonas literarias (DUARTE, 2020). Com o passar do tempo,
também comecaram a surgir sorteios de livros, e mais recentemente, a contar uma
parte do livro como se fosse uma fofoca para instigar as pessoas a lerem mais.

Além disso, comunidade interage pelo amor em comum aos livros e ao prazer
gue a literatura proporciona a eles, entdo o termo bookstans “define-os como parte de
um grupo que aprecia e partilha os mesmos interesses” (ROSA, 2022, p. 69).

Esse grupo, agora com nova nhomenclatura, permanece conectado através das
redes sociais e compartilha seus conhecimentos com outros usuarios das bookredes
gue tem interesse em comum e, assim, criam uma ligacao entre 0s usuarios por meio
do compartiihamento de informacdo e entretenimento (SOUZA, 2018; SILVA;
BARRADAS, 2022).

A palavra inglesa book significa livro e é utilizada como prefixo para indicar todo
fruto decorrente dos bookstans, como bookredes e bookinfluencers °.

Martin (2012, p. 660) ja dizia que “um leitor vive mil vidas antes de morrer”,
agora 0s bookstans além de viver essas vidas também curtem, comentam e
compartilham sobre elas, eles mostram que tem voz através das bookredes em que
estdo inseridos.

Entéo a leitura, que era realizada de modo individual, passou a ser mediada
pelas redes sociais, tanto pelo compartilhamento de conteudo voltado para algum livro
ou autor especifico quanto pelo ato da leitura coletiva mediada por diferentes
aparelhos eletrénicos (DUARTE, 2020).

A esse respeito, Souza (2018) exemplifica que

19 Influenciadores digitais que publicam contetdo voltado para o publico bookstans.
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€ através desses canais que se atualizam com relacdo as novidades
editoriais, quais livros estdo sendo publicados, quais géneros literarios estao
em alta, e é claro, a opinido dos porta vozes dos canais a respeito dessas
leituras, isso é possivel devido a sua amplitude [...]. (SOUZA, 2018, p. 25).

E é através da geracado de conteudo para as bookredes que foram surgindo
cada vez mais bookinfluencers com segmento de conteido em diferentes midias e
falando, dentro da comunidade de bookstans, sobre tépicos especificos que lhes
interessam, descobrem outras pessoas que também partiiham do mesmo gosto e
contribuem para essa comunidade ser cada mais dinamico e interativa.

A comunidade bookstan é composta, majoritariamente, por mulheres
cisgénero, pertencentes a geracao Z (nascidos entre 1995 e 2010), com 0 ensino em
curso superior incompleto, moradoras da regido sudeste e com renda salarial mensal
de até 3 salarios minimos. A maioria foi incentivada a gostar de literatura influenciada
pela familia por volta dos 12 anos e, até hoje, possui pessoas em seu circulo pessoal
que também gostam ler. Geralmente, participam de alguma rede social onde possa
mostrar sua ‘estante literaria virtual’ (como Goodreads?® ou Skoob?!)?2,

Sobre seus habitos de leitura, a maioria I€, em média, 50 livros por ano, com a
preferéncia sendo os géneros de Romance e Fantasia, grande parte |é em casa,
porém o transporte publico também foi apontado como um dos lugares onde se é
possivel ler bastante, os e-books sdo o formato favorito, sendo o gosto pessoal a
maior motivacado para ler e a distracdo a segunda, leem quase diariamente e
costumam utilizar as redes sociais Skoob e Goodreads para mostrar sua 'estante
virtual'. A bookrede em que os bookstans sdo mais ativos € o booktwitter e a maioria
fez novos amigos através de alguma bookrede.

Dentre os pontos observados como parte desse fandom especifico estdo os
debates entre os membros nas bookredes sobre determinado livro ou autor que tem
mais seguidores. A reapropriacdo da obra por meio de releitura dos textos em forma
de fanfic (ficcdo de fa) também é muito utilizada, principalmente em livros cujo final
fica em aberto ou com foco em casais especificos (que podem ou nao ter um

relacionamento na histéria principal). Fanarts s&o utilizadas para trazer ao imaginario

20 https://www.goodreads.com/.

21 https://www.skoob.com.br/.

22 Os dados foram levantados pela autora através de questionario on-line e os procedimentos
adotados serédo apresentados no capitulo Proposta de Produto.
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do leitor o0 que o autor escreveu por meio da leitura critica de um leitor que domina a
producdo de desenhos, frequentemente digitais. J& os leitores que dominam mais de
uma lingua usualmente realizam o trabalho de traduc&o de livros que ainda néo
tiveram seus direitos comprados por uma editora e que ndo ha previsao de traducao
para o portugués (MIRANDA, 2009).

Os fanvideos, também chamados de edit, podem ser feitos exclusivamente
com uma narrativa de fanarts ou utilizando recortes de cenas de filmes ou novelas,
também sao utilizados como forma de trailer de uma parte de um livro com foco de
atrair mais fas-leitores da obra.

Por se tratar de um grupo que, as vezes, ndo tem condicbes de comprar um
livro em lingua estrangeira, ndo domina um segundo idioma ou que alguma editora
ainda ndo traduziu um livro que o leitor deseja, € comum encontrar traducdes feitas
por grupos de traducdo?® nas redes sociais e, geralmente, hA uma mensagem no
comeco do livro com os dizeres de que aquela é uma obra traduzida por fas do/da
autor/autora e sem obtencédo de lucro direto ou indireto conforme o art. 184 do codigo
penal e lei 9.610/19982%4.

23 Também chamados pela abreviatura ‘GT'.
24 http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/2003/110.695.htm. Acesso em: 21 out. 2022.
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3 JORNALISMO CULTURAL E CIBERCULTURA

Cultura é um elemento central da vida em sociedade, pois ajuda a definir a
identidade, as relacdes e as praticas das comunidades humanas. A cultura esta
presente em nossa vida, seja por meio de literatura, musica, programa televisivo,
danca ou outro produto artistico, que pode ou ndo ser influenciada por jornalistas
culturais ou formadores de opinido (MAGALHAES M., 2018). Com base na afirmac&o
da autora, entende-se que a cultura é dinamica e esta em constante mudanca de
acordo com seus principais influenciadores, sejam eles jornalistas ou, atualmente, os
influenciadores digitais.

Compreende-se que “cultura € o que move o individuo, o grupo, para longe da
indiferenca, da indistincdo; € uma construcdo, que sO pode proceder pela
diferenciacdo” (COELHO, 2001, p. 21). Entdo, nenhuma cultura pode ser considerada
boa ou ruim, mas a acao que os individuos tém dentro de determinada cultura que
deve ser avaliada, ja que “hoje, tudo é cultura” (COELHO, 2001, p. 19).

Conclui-se que um pais tem diversas culturas e subculturas e o jornalismo
cultural baseia-se na divulgacdo de algumas dessas culturas e subculturas para a
populacao remanescente de outras culturas e subculturas.

E dificil datar corretamente o inicio do jornalismo cultural por conta da vasta
documentacéo, porém a prensa de Gutenberg, em meados de 1450, € um marco para
esse jornalismo por conta da publicacéo impressa (BALLERINI, 2015).

No Brasil, o jornalismo cultural chegou no século XIX com a producéo do jornal
‘As Variedades ou Ensaios de Literatura’, teve apenas duas edicdes entre fevereiro e
junho de 1812. Nessa época o jornalismo cultural era considerado uma ‘nota de
rodapé’ dos grandes jornais, na metade do século, por conta do Romantismo?® (entre
1836 e 1881) na literatura, o jornalismo cultural foi bem valorizado, porém o final do
século foi um periodo dificil, com o nascimento e a morte de diversas revistas do
género. Na virada para o século XX, comecou a discussao que repercute nos dias de
hoje: o declinio da producéo cultural, as redacdes se atualizaram e, com isso, houve
maiores tiragens, publico maior e a utlizacdo da literatura para suprimir toda a

procura. Com o passar do século, foram surgindo cada vez mais revista culturais com

25 Movimento literario brasileiro dividido em trés fases (Indianistas, Ultrarromanticos e Condoreiros)
que visava legitimar a producéo literaria nacional (Candido, 2004).
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foco em informacgdes sobre pecas teatrais, producdes cinematogréaficas e artisticas.
Com o Modernismo?® (entre 1922 e 1960) foi popularizado o fanzine, onde o autor
escrevia, desenhava e editava sobre manifestagcbes culturais da época,
principalmente de cunho cinematografico que nao recebia muito espaco na grande
midia. O século XXI mostrou mais um declinio para jornalismo cultural, diminuiram as
revistas culturais e priorizou-se a imagem ao invés do texto, em interesse da agilidade
da leitura com a disputa dos meios audiovisuais disponiveis (BALLERINI, 2015).
Medina (1992 apud NUNES, 2003) comenta que o jornalismo cultural comecgou
com editorias voltadas para musica erudita, literatura e teatro, em seguida veio
conteddo mais acessivel, como musica popular e folclore. Conceito reforcado por
Marina Magalhdes (2018) que sugere que o jornalismo cultural € uma delimitacéo de
um assunto especializado, podendo ser desde os costumes de um povo até

expressoes artisticas das mais diversas areas.

[...] se o jornalismo existe para dar noticia de tudo o que pode interessar as
pessoas, o jornalismo cultural seria a parte da satisfacdo dessa curiosidade
no campo das cria¢des ou atividades ligadas a producao de valores artisticos,
espirituais ou da inteligéncia humana em geral. O jornalismo cultural incluiria
a divulgacé@o das novidades no campo das producdes da inteligéncia por
todos os meios de transmisséo: o cinema, a televisdo, os computadores, 0s
jornais, as revistas etc. (TINHORAOQ, 1999, p. 47 apud NUNES, 2003, p. 15)

Ainda mais com as mudancas tecnoldgicas e a consequente mudanca das
pessoas na forma de propagacdo de informacéo, essas novas midias devem ser
examinadas pelo jornalismo cultural (ROSE, 2017). Se antes o jornalismo utilizava os
meios impressos e radiofénicos, hoje tem que se atentar as midias digitais para estar
sempre atualizado sobre o que esta acontecendo, principalmente o jornalismo
cultural, onde mais facilmente é encontrado sobre novos langcamentos de livros, filmes,
musicas, pecas teatrais, espetaculos ou arte (PI1ZA, 2010). Contudo, Ballerini (2015)
ressalta que como o jornalismo cultural ainda € jornalismo, portanto tem que ficar
atento a atualizacoes.

Sendo assim, o ambiente retratado pelo jornalismo cultural voltou a ficar mais

atraente para a populacdo (PIZA, 2010). Embora um dos maiores problemas da

26 Movimento artistico, cultural e literario que visava consolidar a producdo nacional e romper com
0 modo de producéo europeu. Teve trés fases Primeiro Modernismo (1922-1930), Segundo
Modernismo (1930-1945) e Terceiro Modernismo (1945-1960) (Teles, 2022).
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populacao é a visdo de que os temas abordados pelo jornalismo cultural ndo é cultura,
apenas uma forma de entretenimento ou lazer.

E com a internet, o jornalismo cultural ganhou novos caminhos, néo ficando
condicionado a espaco e financiamento que dependia no meio impresso (PI1ZA, 2010).
Os leitores comecaram a colaborar mais com a redacdo através de aparelhos
eletrdnicos e da internet, os jornalistas culturais deixaram de produzir matérias
incontestaveis e comecaram a trazer matérias para surpreender ao leitor, afinal o
jornalismo cultural pode ter uma analogia com uma livraria, onde € preciso escolher o
gue vai estar em destaque para agradar o leitor (BALLERINI, 2015). Com a facilitacéo
da internet na forma dos leitores se comunicarem com as redacdes, é possivel que o
publico dé opinido sobre o que deseja ler, ouvir ou assistir, trazendo um ambiente

mais participativo entre emissor e receptor de conteudo.

3.1 CIBERCULTURA

Apés a disponibilizacao da internet para a populacéo e sua ampla divulgacéo,
as pessoas comecaram a investir mais em aparelhos eletrénicos e a se comunicar por
intermédio deles. De acordo com Lévy (1999), o meio de comunicacdo mediado por
computador, entre humanos, maquinas e informacéo, é definido como ciberespaco, e
0 conjunto de cultura vindo dele, € chamado de cibercultura. Lemos (2005) reafirma
esse processo dizendo que essa nova conexdo entre homem e tecnologia esta
reconfigurando a cultura contemporanea. Desse modo, todas as culturas,
comportamentos e até religides mediadas por meio das novas tecnologias podem ser
entendidas como parte da cibercultura (REZENDE, 2020).

A nova dinamica técnico-social da cibercultura instaura assim, ndo uma
novidade, mas uma radicalidade: uma estrutura midiatica impar na histéria
da humanidade onde, pela primeira vez, qualquer individuo pode, a priori,
emitir e receber informacdo em tempo real, sob diversos formatos e
modulacdes, para qualquer lugar do planeta e alterar, adicionar e colaborar
com pedacos de informacéo criados por outros. (LEMOS, 2005, p. 2)

Bonito (2021, p. 42) exemplifica que “para que a cibercultura fosse consagrada,
foi necessario um esforgo cientifico muito importante para a historia da internet”. Com
0 passar do tempo, todos comecaram a se comunicar por meio do ciberespaco, com

o surgimento das redes sociais. “Jovens e adultos estdo cada vez mais conectados
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as redes sociais on-line. Dentre os fatores que levam usuarios a se cadastrarem,
podem ser citados: entretenimento, facilidade em se comunicar e acessibilidade a
informacgéo” (CIRIBELI; PAIVA, 2011, p. 59).

Até porque o ciberespaco estimulou conexdes praticamente independente dos
lugares fisicos com telecomunicacdo e telepresenca e pode ocorrer de forma
simultanea, desse modo o ciberespaco permite que seus integrantes ordenem,
ajudem, sustentem e examinem sua memoria coletiva proximo ao tempo real, mesmo
com a diferenca geogréafica e de horéario (LEVY, 1999). A esta altura, também foram
reconfigurados os modos como as pessoas se socializam com 0 novo espaco.

Logo, os usuarios das redes sociais se tornaram produtores de contetdos e
deixaram de ser consumidores passivos (JENKINS et al, 2014; REZENDE, 2020). A
esse respeito, Bruns (2008) apud Zago (2021) utilizam o termo produsuario,
neologismo de produtor e usuario para definir as pessoas que produzem e consomem
conteudos na internet, ja que agora todos temos acesso a ela. E com os avancos
tecnoldgicos, fica cada vez mais dificil definir as linhas entre produtor e usuario, o

novo termo surgiu para definir quem faz parte das duas modalidades.

3.2 CULTURA DE FAS ON-LINE

A cultura de fas on-line se refere a um conjunto de préaticas, comportamentos,
cbdigos e valores compartilhados por um grupo de fas que se reinem on-line para
discutir, celebrar e produzir contetdo relacionado a um interesse comum.

Como pode-se observar, a internet permitiu que as pessoas interagissem e
produzissem conteudos, com base nisso, os fds comecaram e entrar em contato com
outros fas on-line e compartilharam conteddos de sua afeicdo, tornando esses
conteudos mais acessiveis a todos, assim surgem os fandoms (CARLOS, 2021). Que
so foi possivel apos entender como funciona o ciberespaco.

Ha muitas formas de definir um fa, pode ser pela veeméncia com que lida com
0 objeto de sua adoragcéo ou mesmo pelo tempo em que segue as informagdes sobre
seu objeto de afei¢gdo. Ja para Amaral e Monteiro (2013, p. 453) “ser fa € muito mais
do que patrticipar, € trocar, partilhar, seja através de listas de discussao, traducéo de
masicas, criticas [sic] pesadas ou na criacdo de material (fanfics, fanvideos,

fanzines)”.
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Quando os fas se juntam, acabam formando uma comunidade que tem
interesse em comum, aqui trabalharemos com os fas de livros. “A participagdo em
uma comunidade [...] de fas pode ou ndo ser um modo de influenciar a cultura e pode
ou ndo ser um modo de intensificar o0 engajamento do publico com a propriedade ou
marca” (JENKINS et al, 2015, p. 248).

Tendo em vista essa definicdo, é importante analisar que foi sendo necessério
uma denominacgdo para as praticas desse conjunto de fas, assim foi criado o termo
fandom.

Fandom é um neologismo das palavras inglesas fan e kingdom, em traducéo
literal seria um ‘reino de fas’, seus principais tragos séo a solidariedade entre os fas e
a veneracao de uma obra (MIRANDA, 2009; MASCARENHAS; TAVARES, 2010).

Antigamente, os fds eram considerados meros observadores, ja com 0sS
fandoms passaram a encontrar outros fas com caracteristicas em comum e desse
modo compartilham essas afinidades (JENKINS et al, 2015).

Para Espindola (2015), essa comunidade n&o precisa estar perto fisicamente,
mas com a internet conseguem se conectar sobre seus interesses em comum. Deste
modo, os conteudos distribuidos pelos fandoms passaram a ser de muitos-para-
muitos. Sendo que uma de suas qualidades é o engajamento para com 0 objeto de
apreco, podendo ser mais de um, o que, as vezes, complica para o reconhecimento
dos fas (CARLOS, 2021).

O conteudo gerado pelos fas € extremamente importante, pode ajudar a
expandir e aprofundar o universo e a histéria original do objeto de consideracao,
oferecer novas perspectivas e interpretacdo que nao foram exploradas no material
original, adicionando classes de complexidade e enriquecendo a experiéncia do fa.
Além disso, os tépicos gerados pelos fas podem ser uma forma de conexado e
relacionamento com outros que inspiram seus interesses. Pode ser uma fonte de
inspiracdo e motivacado para outros fas e pode ajudar a criar uma sensacao de
pertencimento a comunidade.

A esse respeito, Jenkins et al (2015) exemplifica que o fandom fornece mais
engajamento para o produtor da obra de adoragao, dando mais destaque ao material
gue retrata os principios fundamentais para a comunidade em questéao.

A essa altura chegamos ao conceito de produsuario, termo que ganhou

destaque na internet e midias sociais, que permitiram que 0s usuarios tivessem mais
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facilidade para criar, modificar e compartilhar conteddos. Os produsuarios sao
pessoas que utilizam essas ferramentas para produzir e compartilhar conteddo de
forma independente, muitas vezes sem a necessidade de um intermediario. Agora
gue os fas ndo precisam mais serem consumidores passivos e tem seu espaco de
adoracdo (re)afirmado dentro ciberespaco (OLIVEIRA; VENTURA, 2016). E é
possivel divulgar rapidamente as producdes culturais produzidas por seus integrantes
(MASCARENHAS; TAVARES, 2010).

Os fés sempre foram os primeiros a se adaptar as novas tecnologias de
midia; a fascinacdo pelos universos ficcionais muitas vezes inspira novas
formas de producéo cultural, de figurinos a fanzines e, hoje, de cinema digital.
Os fés sdo o segmento mais ativo do publico das midias, aquele que se
recusa a simplesmente aceitar o que recebe, insistindo no direito de se tornar
um participante pleno. (JENKINS, 2013, p. 196)

Os fandoms digitais sdo uma comunidade coletiva, eles criam produtos que o0s
representam, utilizando midias sociais, foruns e outras plataformas on-line para se
comunicarem, compartilharem conteddo e expressarem sua paixao pelo objeto de
adoracédo. Eles discutem, brigam, se informam, brincam e negociam entre si. Se
tornaram produsuérios hibridos, com pautas tanto on-line quanto off-line (CARLOS,
2021).

Em resumo, os fandoms digitais sdo comunidades de fas altamente engajadas
e ativas na internet, que utilizam a rede para se comunicar, produzir contetdo,
promover seus objetos de adoracgéo e lutar por causas importantes.

Sua consolidacéo se deu pelo fascinio e pela frustacéo, afinal se um objeto ndo
o fascinasse, ele ndo seria adorado e ndo geraria 0 comprometimento com aquele
objeto; e se o fandom ndao ficasse tédo frustrado com o objeto ndo ser tao divulgado
pelos grandes veiculos de imprensa, ndo surgiria a vontade de se apropriar do objeto
de adoracéao e reescrevé-lo de forma a conversar com outros aficionados (JENKINS,
2013).

Jenkins (2013, p. 287) afirma que “para muitos fas, a natureza ndo comercial
da cultura do fa € uma de suas caracteristicas mais importantes”. Porque essa cultura
nao pode ser criada ou controlada por empresas ou produtores que visam apenas o
lucro. Além disso, a cultura de fas é baseada em uma relagéo horizontal entre os fas
e 0 objeto de adoracéo, em que os proprios fas tém voz ativa e participam ativamente

da construcdo da cultura. Tentativas de monopolizar ou controlar essa cultura, seja



21

por empresas ou pelos préprios produtores, podem ser vistas como uma ameaca a
autonomia e a liberdade criativa dos féas.

Por fim, a cultura de fas é um fendmeno que se desenvolve na esfera social e
cultural, e ndo na esfera econémica. Embora muitas empresas possam se beneficiar
indiretamente da cultura de fas, é dificil transforma-la em um produto comercializavel
sem descaracteriz-la ou desvaloriza-la.

Assim temos a producdo de midias alternativas, sendo uma delas, o fanzine
(JENKINS, 2013). Geralmente os fanzines trazem conteudos relacionados ao objeto
de consideracédo, como resenhas, entrevistas, artigos, ilustracdes, fotos, entre outros.
Séo produzidos com baixo custo e em pequenas tiragens, 0 que permite que os fas
expressem suas opinides e ideias sem a necessidade de investimentos ou de
aprovacao de terceiros. Logo, os fanzines sdo compartilhados gratuitamente entre os
fas, reforcado pelo meio digital (AMARAL et al, 2015).

Ao resgatarem o pensamento de Pohl (1974), apud Amaral et al (2015)
salientam que a criacao dos fanzines estaria ligado pela falta de contetdo produzido
pelos grandes veiculos de imprensa. Assim, o fanzine € um exemplo de como a
cultura de fas pode se manifestar de forma autbnoma e independente, sem depender
de empresas ou produtores para se desenvolver. Ele também pode ser visto como
uma forma de resisténcia a cultura ‘padrdo’, que muitas vezes nao reflete os

interesses e as opinides dos fas.

Os fanzines eram publica¢cfes que reuniam producdes diversas dos fas, que
incluiam tanto reproducdes de noticias sobre o objeto do fandom quanto
pecas criativas, como fanfics, fanarts, resenhas, criticas, e teorias sobre
textos de midia. Os fanzines eram uma das raras oportunidades dos fas de
expressarem ideias e criatividade fora dos padrdes da midia tradicional.
(OLIVEIRA; VENTURA, 2016, p. 4)

Dessa forma, o fanzine € uma forma importante de registro e preservacao da
cultura de fas, além de ser uma forma de expressao criativa e livre para os préprios
fas, permitindo que eles se comuniquem e compartilhem seus interesses e ideias com
outros fas, criando uma rede de troca e colaboracdo que fortalece a cultura de fas

como um todo.
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4 FANZINE

Fanzine & uma publicagdo independente, geralmente criada por fas, sobre um
assunto especifico de interesse. E um neologismo das palavras inglesas FANatic e
magaZINE, traduzido como revista de f& (MAGALHAES, 1993, 2020; GUIMARAES,
2020).

O termo foi utilizado pela primeira vez em 1941, por Russ Chauvenet, nos
Estados Unidos, porém estima-se que sua publicagcdo comecou por volta de maio de
1930, ainda nos EUA, com o The Comet escrito e editado por Ray Palmer para o
Science Corresponde Club, eles eram feitos por fas de revistas de fic¢do cientifica, na
época ainda discutida como subcultura (MAGALHAES, 1993; GUIMARAES, 2020).

Muito se discute sobre a primeira publicacdo de fanzine no Brasil, alguns
estudiosos afirmam que foi ‘Ficcdo’ de Edson Rontani que circulou em 12 de outubro
de 1965 em Piracicaba (SP), j& outros estudiosos declaram que ‘O Cobra’, editado
por Gueisa e Nilson Martello e apresentado como um boletim na | Convencéo de
Ficcdo Cientifica que ocorreu entre 12 e 18 de setembro de 1965 em S&o Paulo
(MAGALHAES H., 2018). Sem o consenso sobre a data do fanzine pioneiro no Brasil,
a Unica certeza que temos € gue ele foi publicado no segundo semestre de 1965.

Os fanzines também podem ser contraidos apenas como zine, geralmente
utilizado por pessoas que tem mais contato com esse tipo de publicacdo e quem
produz os zines é chamado de zineiro (MAGALHAES, 2016, 2018, 2020;
GUIMARAES, 2020).

Uma de suas caracteristicas é que ele é produzido e editado por um fa de
determinado universo e que quer ter interagdo com outros fas, no inicio eram apenas
sobre ficcdo cientifica, com o passar do tempo outros assuntos comecaram a ser
publicados, totalmente independentes das midias tradicionais (MAGALHAES, 1993;
GUIMARAES, 2020). Alguns dos padrdes pré-estabelecidos dos fanzines s&o: baixo
custo, pequenas tiragens, conteudo variado, temas especificos, independéncia
editorial, autonomia criativa e distribuigao alternativa. “Como o fanzine € um trabalho
feito por paixdo, cujo lucro é a troca de informagdes e o enriqguecimento do universo,
[...] Ter dominio do assunto escolhido e acesso as informagbes é importante”
(MAGALHAES, 1993, p. 64).

Essas caracteristicas fazem do fanzine uma forma de expressédo livre e
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independente da cultura de fas, permitindo que os fas se comuniquem e compartilhem
seus interesses e opinides com outros fas, criando uma rede de troca e colaboracéo
que fortalece a cultura de fas como um todo.

O fanzine se pauta de informacéo, critica, comentarios e reflexdo, sendo
considerado um produto jornalistico em sua esséncia, ao contrario de uma revista
alternativa, que é voltada para a reproducéo de trabalhos artisticos de determinada
pessoa que ndo encontra espaco editorial de grandes tiragens (MAGALHAES, 1993,
2020; GUIMARAES, 2020). Como pode-se observar, o fanzine € um produto que pode
ser utilizado pelo campo do jornalismo, principalmente o cultural, desde que haja um
processo de producdao jornalistico.

Por se tratar de uma publicacao voltada para um publico seleto, muitas vezes
o leitor também ajuda na producdo do fanzine enviando materiais que podem ser
utilizados, assim ele acaba dando um sustento maior & publicacdo (MAGALHAES,
1993). Diante disso, alguns dos assuntos que costumam aparecer nos fanzines
geralmente sdo: resenhas e criticas; artigos e ensaios; contos, poemas, roteiros e
outras formas de literatura; ilustragcdes e desenhos; carta de leitores expressando
suas opinides, duvidas, criticas e sugestdes; informacdes sobre eventos, exposi¢cdes
e lancamentos; e reflexdes sobre a cultura de fds em geral, suas caracteristicas,
tendéncias e importancia. Logo “os participantes avaliam o contetdo para ver se ele
€ valioso e significativo para os grupos com 0s quais conversam regularmente”
(JENKINS et al, 2015, p. 320).

Neste caso, a producédo € totalmente livre de qualquer tipo de censura, ja que
0 Unico lucro é a informacgdo para um grupo de pessoas que tem um mesmo objeto
de adoracdo (MAGALHAES, 1993). Porque como esta midia pertence a cultura de
fas, que ndo é vendida, ndo ha um anunciante ou superior que censure 0 que entra e
0 que ndo entra como pauta do fanzine.

Justamente por ter uma linguagem livre, os fanzines podem ter uma linha
editorial mais ampla e eles “estédo atrelados a vanguarda do movimento jornalistico”
(PEREIRA et al, 2008, p. 3). O ‘Book e-zine’ se pauta de matérias jornalisticas com
base no processo de apuracgéo de informacéo de Konig (2019) para uma comunidade
especifica de bookstans.

Nota-se que os fanzines tém trés tipos de publicacdes principais, sendo que

normalmente, s&o produzidos misturando-as, “os textos criticos ou opinativos sobre a
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producao cultural ja existente; a republicacdo de trabalhos ja publicados em outros
6rgaos; os trabalhos inéditos” (GUIMARAES, 2020, p. 10). O ‘Book e-zine’ se pautara
principalmente do primeiro e Gltimo tipo de publicagdo, com reportagens e fotografias
originais, mas também contara com imagens de outros sites, como sites oficiais de
cada autor para a foto dos autores na editoria de Perfil.

Assim, as caracteristicas jornalisticas dos fanzines, geralmente, sao:
reportagens em aprofundamento com base na interpretagdo do produtor/editor,
proximidade com o publico-alvo, producdo de resenhas e criticas, elaboracdo de
artigos e ensaios, espaco para ilustracdo ou desenho, espaco para a opinido dos
leitores, informacdes referentes a eventos e langamentos, e reflexdes e discussoes
sobre a cultura a que se refere.

Com o0s avancos tecnologicos, surgiram os fanzines digitais que foram
intitulados de e-zines, contém as mesmas caracteristicas de producdo do impresso,
sendo voltado para um fandom especifico, mas agora com a distribuicdo rapida pela
internet. No comeco causou estranheza em alguns editores que acharam que 0s
impressos deixariam de existir, mas com o tempo eles perceberam que, na verdade,
seria mais facil de editar, com recursos mais baratos e melhor forma de distribuicdo
(MAGALHAES, 2016, 2018).

Uma das vantagens dos e-zines €, justamente, a facilidade de distribuicédo, ja
gue eles podem ser enviados por e-mail ou disponibilizados em sites para download,
0 que permite um maior alcance e acessibilidade. Além disso, 0s e-zines tém menos
custos de producdo e distribuicdo, o que permite que sejam criados com recursos
limitados. Por conta disso, o ‘Book e-zine’ sera distribuido em um site que, embora
ndo permita o download, permite compartilhar de forma facil, salvar e até curtir a
publicacao, além de poder seguir o perfil do autor da publicacéo.

Agora com os fanzines disponiveis na internet para qualquer pessoa olhar, ndo
precisa, necessariamente, fazer parte de um fandom ou participar de um grupo
especifico, basta apenas pesquisar e |é-lo em qualquer lugar e quando quiser, ja que
ha sites que permitem seu armazenamento e compartilhamento (SILVEIRA, 2010).

No entanto, € importante observar que 0s e-zines possuem propriedades como
a falta de interacao fisica com a obra, e a falta de contato com o material, ja que as

informacgdes séo lidas somente atraves de tela.
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4.1 ANALISE DOS E-ZINES

Para entender melhor como o fanzine pode ser utilizado no campo jornalistico,
neste topico foram analisados trés fanzines digitais que apareceram na primeira
pagina de pesquisa do Issuu no dia 22 de outubro de 2022 com as palavras-chave
‘fanzine’ e ‘zine’. Na barra de pesquisa do Issuu as configuragdes foram: no topico de
Tipos de Resultados foi priorizado por Publicacdes, no tépico de Priorizar Por foi
escolhido Relevancia, a Linguagem marcada foi Portugués e no topico de Modo de
Seguranca foi optado por publicacbes sem conteudo explicito.

O e-zine ‘Pra que serve um zine?’?’ foi produzido Marcio Sno, publicado no
Issuu em 5 de outubro de 2016 e tem 24 paginas. Sno é produtor de zines desde os
anos 1990, publicou fanzines proprios e participou de coletivos de zines na época.
Seu primeiro fanzine publicado no site Issuu foi em 17 de maio de 2011, ‘Fanzines de
papel foi digitalizado. Nas primeiras paginas do ‘Pra que serve um zine?’ o zineiro faz
uma breve apresentacao do que tera no e-zine e quais 0s materiais que ele utilizou.
Ele é caracterizado por ser uma producao inédita e que leva informacéo ao leitor sobre
como produzir um fanzine de forma Iidica, em poucas palavras e com desenhos para
exemplificar.

‘Portrait Fanzine n°® 2322 ¢ um e-zine produzido e editado pelo professor
Alexandre da Costa (também chamado de Ale da Costa), essa edicao foi publicada
no Issuu em 8 de julho de 2022. A primeira edigdo do ‘Portrait Fanzine’ no Issuu foi
em 6 de outubro de 2016. As edigdes do ‘Portrait Fanzine’ tem foco em esportes, mas
algumas edic¢des falam sobre outros assuntos, como a edi¢cdo n° 11 que fala sobre
violéncia contra a mulher, mas ainda ha matérias sobre esporte na edicdo. Nas
primeiras paginas da edi¢cao n° 23, tem sumario, carta ao leitor e apresentacéo sobre
o tema da edigdo, uma homenagem aos 30 anos do disco 'V’ da banda Legiao Urbana,
a reportagem sobre a banda é assinada por Ale da Costa, a segunda reportagem é
sobre educacéo inclusiva e assinada pela psicologa Rozi Gongalves, a ultima parte
contém fotos do Ale da Costa sobre o Circuito Mundial de Rugby Sevens, a edi¢édo
tem 24 paginas. Esse e-zine é caracterizado por ser uma mistura de textos criticos e

opinativos sobre a producéo cultural da banda Legido Urbana e sobre a educacgao

27 https:/lissuu.com/marciosno/docs/pra_que _serve - ab. Acesso em: 22 out. 2022.
28 https:/lissuu.com/aledacosta/docs/edi o 23 portrait. Acesso em: 22 out. 2022.
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inclusiva, as fotografias do Circuito Mundial de Rugby Sevens séo inéditas e feitas
pelo Ale da Costa. Até a data da pesquisa, essa edi¢do foi a ultima publicada. Suas
publicacdes sao postadas aproximadamente quatro por ano.

O ‘Reverse Fanzine n°09’2° ¢ um e-zine redigido, produzido e diagramado por
Robson Félix e publicado no Issuu em 17 de junho de 2021, tem colaboracéo e escrita
de Lupi Segura e colaboragdo de Stevan Daniel da Silva. A primeira edicdo do
‘Reverse Fanzine’ foi publicada em 7 de outubro de 2020. As edigbes ‘Reverse
Fanzine’ tem foco em informagdes sobre o mundo do skateboard. Nas primeiras
paginas da edi¢cdo n°09 ha uma apresentacao sobre o que o leitor encontrara no zine
e o indice editorial. Na primeira parte tem quatro entrevistas em formato de ping pong
com skatistas gays, que falam sobre como comecaram a andar de skate e depois
como foi se assumir gay, também retrata um pouco sobre a vida de cada entrevistado
e se ele sofreu preconceito ou ndo, as entrevistas foram realizadas por Robson Félix
com Lucas Simora, Rodrigo K-b-¢a, Lucca Alvarenga e Luno Teofilo de Oliveira de
Souza. A segunda parte é uma entrevista em castelhano com Yiyi, skatista transexual,
a entrevista foi realizada pela Lupi Segura. Todas as fotos sdo creditadas e a maioria
tem o @ do perfil do fotografo. Esta edicdo tem 40 paginas e até a data da pesquisa,
a ultima edicéo era o exemplar n°40 que foi lancado em 11 de outubro de 2022. Tem
algumas edi¢des sendo produzidas todo més, outras com alguns meses de distancia
e em alguns meses até chegam a ser publicado duas edicées no mesmo dia.

29 https:/lissuu.com/reversefanzine/docs/reverse fanzine n09. Acesso em 22 out. 2022.
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5 PROPOSTA DE PRODUTO

O produto desenvolvido sao trés fanzines digitais voltados para o0s
bookstans3?. O modelo escolhido foi pela falta de produtos informativos para o
publico e porque permite uma abordagem mais proxima a quem ira ler. Devido a
alta rotatividade de informacdes acerca do grupo, foi definido que terda uma
periodicidade mensal.

Nesse trabalho sera apresentado ‘Book e-zine - Edi¢édo Geral!, ‘Book e-zine
- Edicdo Romance’®? e ‘Book e-zine - Edigcdo Fantasia™?, cujos conteidos foram
escolhidos como os mais relevantes durante o periodo de setembro de 2022 até

marc¢o de 2023 para o publico-alvo.

5.1 PRE-PRODUCAO

O fanzine ‘Book e-zine’ foi produzido inteiramente pelo site Canva34 com
dimensbes em 9 x 16 cm, cujo formato é baseado no tamanho padrédo da tela do
celular. A escolha do site ao invés de um software especifico de diagramacao é
pela gratuidade e acessibilidade do site.

A decisdo do site Issuu*® como hospedeiro é pela possibilidade de virar as
paginas como se fosse um livro impresso (efeito flip page), poder enviar arquivos
de até 50 paginas com limite de 50 MB, ainda ha armazenamento ilimitado e sem
custo.

Por ainda ndo haver um mapeamento do perfil dos bookstans, foi necessario

realizar um questionario que Antonio Carlos Gil (2008) define como:

[...] técnica de investigagdo composta por um conjunto de questdes que
sdo submetidas a pessoas com o proposito de obter informacdes sobre
conhecimentos, crencgas, sentimentos, valores, interesses, expectativas,
aspiracfes, temores, comportamento presente ou passado etc (GIL, 2008,
p. 121)

30 https://issuu.com/booke-zine.

31 https://issuu.com/booke-zine/docs/book e-zine - geral 55c9be8829def6.

32 https:/lissuu.com/booke-zine/docs/book e-zine - romance 750f29da2028ca.
33 https:/lissuu.com/booke-zine/docs/book e-zine - fantasia 73dbe52e6ec916.
34 https://www.canva.com/pt_br/.

35 https:/lissuu.com/.
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A primeira parte do questionario € sobre o perfil dos bookstans, ha 19
perguntas gerais referentes ao género, a regido onde mora, a idade, habito de
leitura, entre outras para entender melhor quem € o publico e quais seus habitos
de leitura no comec¢o de 2023. Vale ressaltar que 89,7% do publico se identifica
como mulher, 51,8% tem idade entre 18 e 22 anos e 38,4% tem o ensino superior
incompleto. A segunda parte tem 15 perguntas sobre como os bookstans gostariam
que fosse o fanzine, quais temas podem ser abordados, qual meio eletrénico € mais
utilizado para saber sobre o universo, entre outras, com essa parte foi possivel
entender melhor o que o publico espera que tenha no fanzine, porém as pautas néo
se limitaram ao que foi exposto pelo publico. O link do questionario foi
disponibilizado no booktwitter e em grupos de leitura no Facebook e Telegram.
Houve 185 respostas durante o periodo de 17 a 29 de marcgo de 2023%.

A linha editorial € um conteudo aprofundado sobre o universo bookstan com
foco em quem estd adentrando nas bookredes, ja que para Rech (2018, p. 31) “a
linha editorial também esta atrelada ao publico-alvo do veiculo de comunicacao,
que, por sua vez, determina seu conteudo”. A linguagem € baseada no jornalismo
de infotenimento que para Dejavite (2007, p. 2) € o “espaco destinado as matérias
gue visam informar e entreter, [...] as noticias de interesse humano”.

As editorias sdo: Cultura (com explicacbes sobre o universo bookstan),
Opinido (dos bookstans sobre o tema da edicéo e artigo de opinido da editora),
Perfil (com uma minibiografia de alguns autores), Resenha (de alguns livros),
Entretenimento (sobre producdes cinematograficas baseadas em livros) e Citacfes
(de alguns livros). Nem todas as editorias precisam, necessariamente, aparecer nas
edi¢cbes, pois varia de acordo com a tematica principal do fanzine.

O processo de apuracéao de informacéao foi realizado como base em pesquisa
gue Konig (2019, p. 156) expde como “um processo metodoldgico de investigacao
em busca de respostas para um problema de interesse social’. Entdo, através das
bookredes foram pesquisados os principais temas de interesse do publico-alvo para
a elaboracdo das pautas, assim como através do questionario respondido pelo
publico-alvo leitor.

“As caracteristicas e formas das fontes sdo determinantes para a definicao

36 Os dados foram levantados pela autora e estéo disponiveis na integra no Apéndice.
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de um tipo a ser adotado num projeto, bem como a finalidade dele” (RIBEIRO, 2020,
p. 207), logo a fonte escolhida, disponivel no Canva, foi Stars & Love Bottom Hea,
ela é uma fonte caligréfica que para Peruyera (2018) esse tipo de fonte € uma copia
da escrita manual e traz um tom de proximidade com o leitor. A fonte para os titulos
de cada matéria e dos numeros das paginas pertencerem a familia tipogréafica da
fonte Stars & Love.

J& para o texto de conteudo, as fontes utilizadas sdo Garet Book e Hind
Vadodara Medium, a primeira para os textos de reportagem e a segunda para as
editorias das matérias a partir da pagina 2 e para os textos da editoria de Citacdes,
com a distribuicdo digital, a familia tipografica sem serifa facilita a leitura em tela, ja
que “no ambiente on-line [fontes serifadas] podem ser interpretados como [...]
excesso de informacgéo” (RIBEIRO, 2020, p. 208).

Os textos sdo em formato de reportagem pela intimidade com o leitor, os

textos, producao, edicdo, diagramacao e revisdo serao feitas por uma sé pessoa.

5.2 PRODUCAO

A ‘Book e-zine - Edicdo Geral®’ foi produzida com uma abordagem geral
sobre a cultura bookstan, contando sobre a etimologia da palavra bookstan, o que
sdo as bookredes, como algumas pessoas pronunciam a palavra ‘bookstan’, os
principais temas retratados sobre esse novo grupo e esclarecendo alguns termos
mais utilizados que nem sempre sdo de conhecimento para todos os participantes
em um primeiro momento, a diferenca entre bookstan e leitor, as diferencas entre
os sites/aplicativos do Skoob e Goodreads (principais formas de mostrar a ‘estante
virtual’), além da producéo da série sobre Percy Jackson, entre outros temas. As
editorias presentes nesta edi¢cdo sdo: Cultura, Opinido, Citacbes, Entretenimento,
Resenha e Perfil. O fundo da capa é coberto pelas primeiras edi¢bes brasileiras
dos livros de algumas sagas ou séries famosas como Harry Potter, Percy Jackson
e o0s Olimpianos, Jogos Vorazes, Os Instrumentos Mortais, Divergente e
Crepusculo, consideradas, pelos bookstans, os classicos contemporaneos da

literatura juvenil, em preto e branco, sendo que o primeiro livro tem a cor original e

37 https:/lissuu.com/booke-zine/docs/book e-zine - geral 55c9be8829def6.
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estdo espalhados pela capa para dar destaque. A contracapa tem os mesmos livros
da capa, mas todos estdo em preto e branco com a famosa frase para fechar o
Mapa do Maroto de Harry Potter, ‘Malfeito feito’. A cor para o efeito sombreado
presente nas palavras da capa e contracapa, além das separacdes dos destaques
do ‘Book e-zine’ e das editorias para os textos de reportagem é marrom para
simbolizar os livros de capas antigas que eram da mesma cor.

A ‘Book e-zine - Edigdo Romance’3® foi confeccionada voltada para o género
literario de romance, tendo algumas explicacdes sobre o que € o género, alguns
tipos de subgénero como o Romance de Epoca, Romance Erético e Romance
Policial, o que é ‘squad’ e explicando sobre algumas tropes presentes nos livros de
romance, resenhas de alguns livros e o perfil de alguns autores do género, além de
informacdes sobre as adaptacbes cinematogréficas de dois livros, entre outros
temas. As editorias presentes nesta edicdo sao: Cultura, Opinido, Citacoes,
Entretenimento, Resenha e Perfil. O fundo da capa é coberto pelas primeiras
edicOes brasileiras dos livros de sagas ou séries ou livros unicos, sendo A Garota
do Calendario, A Sele¢cédo, Os Bridgertons, Cinquenta Tons de Cinza, Amores
Improvaveis, Negligé, Punk 57, Sex, Love and Stiletto, Contato de Emergéncia e
Hush, Hush, em preto e branco, sendo que o primeiro livro tem a cor original e estao
espalhados pela capa para dar destaque. A contracapa tem 0s mesmos livros da
capa, porém todos em preto e branco com a famosa frase para apagar o Mapa do
Maroto de Harry Potter, ‘Malfeito feito’. A cor para o efeito de sombra presente nas
palavras da capa e contracapa, além das separagdes dos destaques do ‘Book e-
zine’ e das editorias para os textos de reportagem € vermelho para representar o
amor e a paixao.

J& ‘Book e-zine - Edigdo Fantasia’® foi organizada com o foco no género
literario de fantasia, tendo explicacdes sobre o género, alguns tipos de subgénero
como a Alta Fantasia, Baixa Fantasia, Fantasia Urbana e Distopia Fantastica,
quantidade de livros em obras, informacdes sobre a 12 Bienal do Livro no Brasil e
como os cosplayers participam delas, explicacéo de algumas tropes presentes nos
livros de fantasia, resenhas de alguns livros e o perfil de alguns autores do género,

além de informacdes sobre a adaptacdo cinematografica de um livro. As editorias

38 https://issuu.com/booke-zine/docs/book e-zine - romance 750f29da2028ca.
39 https:/lissuu.com/booke-zine/docs/book e-zine - fantasia 73dbe52e6ec916.
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presentes nesta edi¢cdo sdo: Cultura, Citacdes, Entretenimento, Resenha, Perfil e
Opinido. O fundo da capa € coberto pelas primeiras edi¢cdes brasileiras dos livros
de algumas sagas ou séries famosas ou livros Gnicos como Os Legados de Lorien,
Hex Hall, Fallen, Mundo de Tinta, Maze Runner, O Povo do Ar, As CroOnicas de
Narnia, Blackbird, Projeto Nova Terra e Feios, em preto e branco, sendo que o
primeiro livro tem a cor original mantida e estdo espalhados pela capa para dar
destaque. A contracapa tem os mesmos livros da capa, contudo todos em preto e
branco e termina com a famosa frase para fazer desaparecer o Mapa do Maroto de
Harry Potter, ‘Malfeito feito’. A cor do efeito sombreado presente nas palavras da
capa e contracapa, além das separacdes dos destaques do ‘Book e-zine’ e das
editorias para os textos de reportagem é azul para personificar o mundo dos sonhos
e fantasias.

As paginas 1 e 30 representam a capa e a contracapa. Na pagina 2 tem a
carta da editora apresentando a edicéo, um breve perfil da editora e quais serdo as
matérias de destaque em forma de tdpicos. Das paginas 3 até 29 sdo encontradas
as reportagens, sendo que a Ultima parte é composta pela editoria de Citagbes. A
cor da folha de dentro do fanzine é levemente amarelada para imitar as paginas de
um livro fisico e assim evitar o cansaco visual, jA que a maioria dos bookstans
preferem ler livros com as paginas amareladas?.

As fotos das capas de livros foram baixadas do site Skoob e as fotos dos
autores foram baixadas pelos sites Skoob, Amazon ou pelo proprio site dos autores,
guando eles tém. Ja as fotos presentes nos cabecalhos das reportagens sao
autorais. H4 algumas citacdes de livros ao longo das paginas do fanzine quando

houve espaco para torna-lo mais atrativo ao publico.

5.3 POS-PRODUCAO

Durante a producdo do produto, foram feitas algumas mudancas para dar
mais legibilidade e leiturabilidade ao projeto grafico dos fanzines e na redacéo das
reportagens. Assim, todo o projeto grafico foi pensado para a leitura em dispositivos

mobile, sendo por onde o publico disse que acessa mais conteudos relacionados

40 De acordo com os dados obtidos através da aplicacdo do questionario.
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ao universo literario.

A revisdo textual foi realizada por leitores betas (bookstans que se
voluntariaram para fazer uma primeira leitura dos textos e dar apontamentos e
opinides), além da consideragdo dos comentarios da orientadora, para uma melhor
qualidade das reportagens. Foi priorizado o texto com uma coluna para melhor
visualizacdo do conteudo, além do texto alinhado a esquerda como comumente
visto em dispositivos moéveis.

As escolhas das fontes para os textos dos fanzines foi visando uma melhor
leitura em mobile, a fonte ‘Hind Vadodara Medium’ foi escolhida para todas as
citacGes para diferenciar quando ha citacfes nas paginas de reportagens onde a
fonte é ‘Garet Book’, ja que a primeira fonte € inteiramente em letras maiusculas, o
que facilita o entendimento de que os textos de citacdo ndo fazem parte da
reportagem e que é algo especifico.

As fotos presentes no cabecalho tém transparéncia de 35 para melhor leitura
dos titulos, assim como os titulos ndo tem sombreado porque n&do ajuda na
leiturabilidade para dispositivos moveis. Deste modo, foram priorizadas as
alteracdes que possibilitam a melhor leiturabilidade e legibilidade do publico leitor
nos dispositivos em que mais usam, o celular.

A foto de perfil do ‘Book e-zine’ no Issuu foi pensada para manter a
identidade visual em conjunto com os produtos, ja que € o nome do produto e esta
da mesma forma em todos os e-zines. O fundo preto foi o que ficou melhor diante
da tentativa em outras cores, como o branco e o cinza. O sombreado continua na
cor marrom, do ‘Book e-zine - Edigao Geral’, por ser a primeira edigao.

Com a finalidade de deixar o projeto grafico mais harmonico, foi preferivel
utilizar um layout mais minimalista, para ndo causar polui¢cdo visual. Entdo foram
utilizados os elementos estéticos de Proximidade ja que todos os elementos do
layout possuem o mesmo visual, facilitando a memorizacdo. Outro principio
utilizado foi o de Repeticdo, que € possivel unificar os elementos do design das
edicoes do ‘Book e-zine’, sendo visto, principalmente, nas editorias com 0 mesmo
formato e mudando apenas o home (mesmo nao sendo usual o nome da editoria
vir abaixo do titulo da matéria) e também pode-se observar a finalizagdo de cada
matéria com um pequeno simbolo de dois livros empilhados e um livro aberto,

dando a entender que a proxima matéria representa outro conteudo abordado,
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esses simbolos geralmente séo vistos em livros para marcar a divisdo de passagem
de tempo ou para a mudanca de narrador.

Para exemplificar melhor como se pronuncia a palavra ‘bookstan’, foi
produzido um video simples, dentro do Canva, com a voz de seis membros da
propria comunidade pronunciando a palavra, estd presente na reportagem
‘Bookstan’, com a linha fina ‘Como se pronuncia?’ na ‘Edigdo Geral’, pagina 5.
Também houve a necessidade de uma entrevista com o professor de inglés, Lucas
Souza, sobre as formas de pronuncia da palavra bookstan, podendo ser tanto /buk
is tan/ quanto /buk is tein/, sendo que a forma considerada correta € a que a maioria
da comunidade pronuncia.

As postagens dos zines no Issuu foram feitas com o link de conexao direta
que a plataforma tem com o Canva, sendo possivel comec¢ar um arquivo do zero
Ou usar um arquivo que ja esteja pronto dentro do Canva. Depois, foi realizada a
exportacao das criacdes para o Issuu, onde foram publicados os arquivos e ja estdo
prontos para serem compartilhados de forma rapida (também tem um link de
conexdo direta com o software da Adobe InDesign). Os arquivos postados,
respectivamente, foram a ‘Book e-zine - Edigcdo Geral’, ‘Book e-zine - Edicao
Romance’ e ‘Book e-zine - Edicao Fantasia’.

Ao pesquisar no Issuu, no dia 27 de abril de 2023, com a palavra-chave
‘bookstan’, e as configuragdes de pesquisa idéntica de quando foi pesquisado com
as palavras-chave ‘fanzine’ e ‘zine’, em 22 de outubro de 2022, sendo no topico de
Tipos de Resultados foi priorizado por Publicacdes, no topico de Priorizar Por foi
escolhido Relevancia, a Linguagem marcada foi Portugués e no tépico de Modo de
Seguranca foi optado por publicagdes sem contetdo explicito, € possivel encontrar
apenas cinco arquivos, sendo que os trés primeiros sédo as edi¢bes do ‘Book e-
zine’, na ordem, ‘Book e-zine - Edicao Geral’, ‘Book e-zine - Edicdo Fantasia’ e
‘Book e-zine - Edigdo Romance’*L.

O link das edicdes dos fanzines foram enviados para os bookstans que
responderam ao questionario e deixaram uma forma de entrar em contato, seja por
e-mail ou por numero de telefone.

Foram analisados outros sites para a publicacdo dos e-zines, porém eles ndo

41 https://lissuu.com/search?q=bookstan&lanquage=pt&sortby=relevance&type=publication.
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atendiam as necessidades da autora para dar continuidade as publicacdes apés a
finalizacdo do Trabalho de Conclusdo de Curso. Os sites que foram encontrados
sdo: Flipsnack*? em que os arquivos s6 podem ter 30 paginas e so é possivel enviar
3 flipbooks por perfil. O site Heyzine*® da a oportunidade de enviar arquivos com
paginas ilimitadas, porém s6 é capaz de se ter 5 flipbooks, mesmo com o
armazenamento de 1 GB. J& o site Calaméo** permite que os documento enviados
tenham 500 péaginas, sendo que cada arquivo tem um limite de 100 MB e
armazenamento de 15 GB. Entdo permaneceu a escolha do site Issuu*® como
hospedeiro por ser o Unico site que tem o armazenamento ilimitado, mesmo que
também haja vantagens no site Calaméo. Todos esses sites tem o efeito flip page,

porém com o plano gratuito todos possuem propagandas.

42 https:/lwww.flipsnack.com/bp/go-premium.html.
43 https://heyzine.com/pt.

44 https://www.calameo.com/upgrade.

45 https://lissuu.com/pricing.
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APENDICE

Foi realizada uma pesquisa em forma de questionario para 0 mapeamento
do perfil dos bookstans em 2023, sendo produzido através do formulario na
plataforma Google Forms. Obteve 185 respostas entre os dias 17 e 29 de marco
de 2023.

O questionario foi elaborado integralmente pela estudante de Bacharelado
em Jornalismo, Beatriz Nascimento Medeiros, sendo dividido em duas partes: na
primeira parte o objetivo & entender o perfil socioecondmico dos bookstans em
2023; ja na segunda parte foi levantado alguns dados especificos para a producéo
dos e-zines, sendo levado os dados em considera¢do, mas nao se atendo apenas
a eles, jA que também foi dado importancia aos assuntos em pauta durante o

periodo de producao de cada edicdo do ‘Book e-zine’.

Primeira parte — perfil socioeconémico dos bookstans em 2023:

1 - Qual seu género?

Respostas

7

Cisgénero - identifica-se com o género Transgénero - ndo se identifica com o
que lhe foi atribuido ao nascer género que lhe foi atribuido ao nascer
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2 - Como vocé se identifica?
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Homem

3 - Qual sua idade?
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4 - Qual seu nivel de escolaridade?

Respostas

5 - Em qual regido do Brasil vocé mora?

Respostas

Nordeste Centro-Oeste

0

Moro fora do
Brasil

41
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6 - Qual sua renda familiar mensal, tendo como base o salario minimo (R$
1.380,60)?

Respostas

Até 1 salario Entre 1e 3 Entre3eb6 Entre6e9 Entre 9 e 12 Entre 12 a 15 Mais de 15
minimo (RS  saldrios minimos saldrios minimos salarios minimos saldrios minimos saldrios minimos saldrios minimos
1.380,60) (R$ 1.380,61 até (RS 4.141,81 até (RS 8.283,61 até (RS 12.425,41 (RS 16.567,21 (mais de RS
RS 4.141,80) R$ 8.283,60) RS 12.425,40) até RS até RS 20.709, 01)
16.567,20) 20.709,00)

7 - Quem mais te incentivou ao habito da leitura?

Respostas

Familiares i Escola Grupo de religido Outros
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8 - No seu circulo pessoal, entre familia e amigos, ha pessoas que partilham o seu

interesse pela leitura?

Respostas

9 - Quantos anos vocé tinha quando comecou a se apaixonar por literatura?

Respostas
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10 - Quantos livros, em média, vocé costuma ler por ano? (Com base nos anos de
2020, 2021 e 2022)

Respostas

Até 20 livros por Até 50 livros por Até 100 livros  Até 150 livros  Até 200 livros Mais de 200
ano ano por ano por ano por ano livros por ano

11 - Quais géneros literarios de ficcdo vocé prefere? (Marque até 3 opcdes)

Respostas
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12 - Vocé gosta de livros de néo ficcao?

Respostas

12.5 - Quais géneros literarios de néo ficcdo vocé prefere? (Marque até 3 opcdes)

Respostas

Autoajuda  Autobiografia Biografia Ciéncia Crimes Reais Humor Religido e
(true crimes) Espiritualidade




13 - Onde vocé mais costuma ler?

Respostas

14 - Vocé costuma ler mais livros fisicos ou digitais?

Respostas

19 1e

L |

Muito utilizado Relativamente utilizado Pouco utilizado

Audio book ™ E-books M Livros fisicos

N&o utilizado
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15 - Qual sua principal motivacao para ler?

Principal

47

Respostas

80

50 44

32
12 . 11 1013 B

M Secundario M Terciario M N3o faz parte da motivacdo

16 - Com que frequéncia vocé Ié?

Todos os dias Quase todos os
dias

Respostas

Pelo menos1 Pelomenosl Pelomenosl Menos1vez
vez por semana vezacadal5 vez por més por més

dias
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17 - Vocé costuma utilizar alguma rede social para mostrar sua 'estante virtual'?

Respostas

17.5 - Quais redes sociais para mostrar sua 'estante virtual' vocé utiliza?

Respostas
112
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18 - Vocé se considera ativo em alguma bookrede? (Consumindo ou produzindo

conteldo)

Respostas

46

48
44
B 38
II 3, 34 34

40

Muito ativo Relativamente ativo Pouco ativo Nao utilizo

Bookgram/Bookstagram (Instagram) Booktok (TikTok) ™ Booktube (YouTube) M Booktwitter (Twitter)

19 - Vocé fez novos amigos através de alguma bookredes?

Respostas

Segunda parte — dados especificos que foram levados em consideracao para

a producdo dos e-zines:
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20 - Vocé se interessa por quais assuntos dentro do universo bookstan?

Respostas

21 - Quais assuntos vocé gostaria de saber mais sobre o universo bookstan?

Foram 185 respostas diferentes.

22 - Quais sagas/séries de livros vocé considera como sendo classicos
contemporaneos da literatura juvenil? (Nome da saga/série completo em
portugués)

Foram 185 respostas diferentes, mas os mais falados foram Harry Potter, Percy

Jackson e os Olimpianos, Jogos Vorazes, Os Instrumentos Mortais e Divergente.

23 - Vocé gostaria de ler resenhas sobre algum livro no fanzine? Se sim, qual livro?
(Nome do livro completo em portugués)

Foram 185 respostas diferentes, algumas sugestfes de livros foram utilizadas na
editoria Resenha.
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24 - Vocé gostaria de saber sobre as adaptacdes cinematograficas de alguns

livros?

Respostas

Talvez

25 - Vocé gostaria de ver citacdes de frases de alguns livros no fanzine?

Respostas

Talvez
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26 - Qual cor de fundo vocé prefere para ler livros?

Respostas

143

Paginas brancas Paginas amareladas Indiferente

27 - Por qual meio eletrdnico vocé mais acessa a internet para saber mais sobre

conteudos do universo bookstan?

Respostas

37
32
27 92 -
- 11

18
8
e BN BN -_____i ____=,-_ S i

Principal Secundario Pouco utilizado N&o utilizado

Computador desktop M Notebook M Smartphone M Tablet

28 - Para vocé, como é ser bookstan? Conte um pouco como entrou para esse
grupo.
Foram 120 respostas diferentes e algumas € possivel encontrar na editoria Opinido

‘dos leitores’, com a linha fina ‘sobre ser bookstan’
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29 - Vocé gostaria de conhecer um pouco mais da vida de algum autor?

Respostas

Talvez Nao sei

30 - Vocé gostaria de conhecer um pouco mais da vida de alguns bookinfluencers?

Respostas

Talvez N3ao sei
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31 - Vocé produz algum produto referente ao universo literario? Se sim, qual?

Respostas

Fanarts Fanvideos (edit) Fanfics Outros

32 - Se vocé marcou alguma opc¢ao acima, gostaria de ter seu produto apresentado

no fanzine?

Respostas

26

Talvez

33 - Vocé acha que faltou alguma coisa no questionario referente ao universo
bookstan? Comente aqui.
Houve 60 respostas diferentes, sendo que a maioria indicou que ndo achou que

faltou alguma coisa.
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34 - Vocé gostaria de ser contatado para dar um feedback sobre essa pesquisa?
Ou caso tenha respondido 'sim' para pergunta 32. Se desejar, deixe seu e-mail ou
telefone para contato.

65 pessoas responderam, ha numeros de telefone, e-mails e pessoas que

indicaram que ndo querem ser contatadas.
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